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INTRODUCCION




En & proceso de gestion y produccidn de un espectaculo teatra observamos que la logica
habitua de trabgjo es partir de la necesdad expresiva, ideoldgica y/o estética del artista. En la
mayoria de los casos se parte guiados por la intucion, € concocimiento previo en su profeson, y
conociendo a su publico a partir de la experiencia, pero sin utilizar herramientas técnicas que le
permitan profundizar en este plano. Generadmente en @ caso de profesiona es experimentados, esta
manera de abordar la produccion teatrd les garantiza cierto grado de éxito o eficacia en la labor.
Rescatando este “olfato” profesional, de cara a la complgidad creciente que nos presenta €
mercado ddl espectéculo, y ante la posibilided de utilizar este materid por quienes seinician en la
labor profesiona de la produccion teatra en equipo, es que proponemos combinar la creacion
intuitiva, con unainvestigacion previadd publico d cud se dirigira la propuesta

Es pertinente expresar nuestra posicidn respecto de la concepcidn de un espectaculo teatral .
Como actores entendemos que € teatro es un lengugje artistico que se condtituye en un vehiculo de
expreson de la senshilided ddl artista'y en un medio de comunicacion con un pablico que completa
e cido espectacular. Este es @ ge principa de la presente investigacion: conocer de la forma mas
objetiva posible quienes seran nuestros destinatarios findes, para tomar decisiones en € contenido
temético y estético de un espectéculo teatrd, orientando de esta manera de forma maés precisa la
seleccion ddl materid, y los posibles anclgjes sobre los que caminara € proceso de produccién del
espectéaculo amontar.

La diferencia sustancid con los procedimientos habituales de produccion de espectéaculos
radicara en condderar d repertorio y posibles edrategias de comercidizacion absolutamente
relacionados con € conocimiento que obtengamos de nuestro publico. No se tratara entonces de
inventar “un espectaculo porque nos gusta, nos resulta placentero, nos movemos bien, somos
talentosos y tenemos la energia suficiente para lograrlo; y plantearse después de terminado la
necesidad de venderlo”, porque puede ocurrir que demasiado pocos estén interesados, o que lo
destinemos a los consumidores equivocados.

Nuestra hipotess de trabgo propone demodtrar la vaidez de la implementacion de
edtrategias de marketing aplicado, para la seleccion de una propuesta de trabgjo teatral adecuada a
las necesidades culturaes, los habitos de consumo culturd y @ poder adquisitivo de un segmento
determinado de publico, y posible de ser producida aplicando técnicas de comercidizacion, de
gestion, organizacion, comunicacion, dramaturgiay puesta en escena.

Los objetivos generadles que nos propusmos d redizar esta tarea de investigacion son los
gguientes.

Insrumentar experiencias que vinculen @ hecho artitico y & marketing aplicado.
Egtablecer una relacion equilibrada entre € uso de técnicas de marketing y la labor artigtica
testrd.



Aportar nuevas técnicas de produccion y gestion a emprendimientos artisticos de pequefia y
mediana escala para promover su insercion en € mercado local.

Conocer las necesidades, inquietudes y hébitos de consumo cultura de un segmento determinado
del publico local.

Experimentar nuevas metodologias de produccion, partiendo del estudio de los hébitos de
consumo cultura, parala eaboracion de un producto teatra.

Aportar datos y herramientas de trabgo vdidas para abordar la produccion artistica a
profesionalesy estudiantes ddl tegtro.

Integrar disciplinas provenientes de distintos campos del saber, propiciando la transversalidad de
los mismos.

Afianzar una metodologia de trabgjo paratransferirla hacia otras ramas ddl arte.

Para llevar a cabo eda investigacion nos planteamos como edtrategia metodolégica de
trabgjo un proceso apoyado en dos ges. la investigacion tedrica y la aplicacion préctica de las
teorias en cuestion.

La parte tedrica se abordd a partir de una investigacion bibliogréfica 'y de campo, que nos
permitié tomar decisiones en cuanto a segmento de publico d que dirigiremos nuestros esfuerzos.
En ela se redizd una definicion dd proyecto, andiss de antecedentes del macro y microentorno,
levantamiento de muestras estadigticas, € procesamiento de datos a partir de la redizacion de dos
encuedtas, d andisis cuantitativo y cuditativo de los datos.

Unavez concluida la etapa antes citada, nos abocamos a la ardua tarea de lectura de obras
draméticas, sdeccionando aguellas que més se acrecaran a las preferencias e inclinaciones del
segmento de publico seleccionado.

Los resultados y comentarios de nuestro trabgo se exponen en cuatro capitulos. En €
Primero de dlos se vierten conceptos generdes sobre marketing, andiss de macroentorno y
microentorno del sector. En d Capitulo Segundo nos explayaremos sobre antecedentes de
investigaciones de consumo culturd y tegtrdes en Mendoza, y la metodologia de trabgjo aplicada
para llevar a cabo una encuesta de consumo teatral especificamente, con sus resultados que fueron
imprescindibles para abordar |a siguiente etapa de investigacion (Capitulo 111) que se centraen un
segmento de publico especifico, cuyos gustos, inclinaciones y preferencias, nos permitieron abordar
e Cuato Capitulo en donde se consigna la literatura dramética consultada, su presdlecciony
sdeccion find.

Nos parece importante y significativo sugerir a quienes puedan encontrar de utilidad nuestra
tarea, redizar una lectura persond y subjetiva de los resultados obtenidos en las dos encuestas que
Se exponen, ya que tanto en los segmentos no abordados, como dentro del sector seleccionado
pueden encontrarse datos y parametros relevantes en caso de decidir abordar la produccion de un
espectaculo teatral con Smilar metodologia
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CAPITULO |

El MERCADO TEATRAL: Una propuesta de analisis

Nuestro mercado est4 dentro del mundo de los servicios, y a su vez dentro de los servicios
degtinados a didfrute del ocio o € tiempo libre, donde compartimos & segmento con una gran
diversdad de propuestas que pretenden captar la atencion de los consumidores que en la gran
mayoria tienen recursos escasos.

Pues, no nos queda otra dternativa que tomar conciencia de esta redlidad, ubicarnos en los
momentos que vivimos, y plantearnos € andisis de las herramientas méas adecuadas para
“enfrentar”, o utilizando un término mas adecuado, “sumergirnos’ en ese mercado y ser parte de €
desde e |ado de la oferta de servicios.

1. EL MARKETING COMO HERRAMIENTA

Aqui nos encontramos con |la necesidad de definir qué esy qué sgnifica hacer marketing en
una organizacion, esta paabra que suena habitua mente en todos los &nbitos de la vida, comienza a
sonar en € mundo de |a cultura, aunque hay muy pocas experiencias concretas para andizar.

Debemos ser conscientes que € ambito de la culturay més especificamente € dd teatro ha
aufrido en los dltimos tiempos en € mundo entero un repliegue importantismo en sus niveles de
actividad, bésicamente por la gran diversdad de opciones que existen para @ tiempo libre, sobre
todo a partir de la consolidacion de los medios masivos de comunicacion como gjes transmisores de
una cultura globalizadora. Pues bien ahora cabe € desafio de reacomodar las fuerzasy comenzar €
camino para encontrar nuevamente @ sStio que le corresponde a las artes escénicas en ese
maremagnun de posi bilidades.

El marketing entonces gparece como una de las herramientas para que desde lo interno de
nuestra organizacion teetra, podamos insertarnos en € mercado; d margen de las politicas pablicas
de gpoyo que siguen sendo muy necesarias para € desarrollo de la cultura en generd, y que,
atendiendo a edta redidad dd mundo de la cultura, en € marco de ideologias que tienden a
favorecer cadavez mas alainiciativa privada, ese sector publico podria destinar buenas cantidades
de dinero a estudio del marketing en las organizaciones culturaes privadas, para favorecer asi su
desarrollo concreto sin una dependencia exagerada del estado.

Volviendo a concepto de marketing, podriamos decir que desde & punto de vista
ingrumentad de la padbra sgnificaria, ventas, promocion, publicidad, etc., alo cud se puede
agregar la idea de manipulacion del consumo. A esta idea un tanto estrecha y reduccionista del
término, le podemos contraponer que “marketing es el artecientifico del proceso de
intercambio entre ofertante y mercado”*. El fundamento de esta concepcion de arte cientifico
esdd dado por Josep Chias d condderar que S tomamos ad marketing como una ciencia

! Josep Chias, El Mercado son personas. El marketing en las empresas de servicio, pag. 1.



exclusvamente, podremos andizar profundamente & presente inmediato, pero poco se podréa
gportar sobre un futuro lgjano, es por eso que considera que un hombre de marketing es “aquel
capaz de aportar un valor afiadido al hecho cientifico: la creatividad aplicada” 2.

Esta concepcion del marketing puede tranquilizar a quienes nos desempefiamos en € mundo
de la cultura, en donde la credtividad y la anticipacion de cara a futuro, deben ser monedas
corrientes, y en donde seria td vez negativo mangarse exclusvamente en términos técnicos en €
plano de la comercidizacion, por la diversdad de connotaciones que tiene & hecho teetra
(entiéndase  momento en que pablico y actores se juntan en un mismo ambito y tiempo).

Por otro lado bgjo esta concepcion ya no es vdido considerar d mercado como & mero
encuentro de la ofertay la demanda, Sno que es un colectivo de usuarios, es decir, personas de
carney hueso, con nombrey apellido, que piensan y deciden porgue son seres inteligentes.
Lo cud coincide con la concepcion de la mayoria de las expresiones teatraes que tienen un fin
comunicaciond implicito.

El marketing opera béascamente identificando una necesidad, que no es otra cosaque la
sensacion de carencia de algo, un estado psicolégico o fisoldgico, que es comin a bs seres
humanos. A partir de identificar esa necesidad va a orientar y canalizar & deseo, que es la
expresa voluntad de satisfacer una necesidad, de acuerdo con las caracteristicas personales del
individuo, los factores culturaes, socides y ambientadles. Como consecuencia de este proceso
necesidad/deseo, se producira la demanda que es la formulacion expresa del deseo, condicionada
por los recursos disponiblesy estimulada por € marketing. Estarelacidn se puede ver claramente
end Grafico 1.

Un producto cultura puede satisfacer un cimulo de necesidades, de diversion, espirituaes,
intelectuaes, socides, comunicativas, ideoldgicas, emociondes. Ante esto experimenta € deseo de
consumir productos culturaes, 1o que se manifestard adquiriendo o consumiendo agun producto o
sarvicio culturd. Estalégica de trabgo hace que sempre se tenga en cuentad consumidor, Siempre
hay que andizar a quien dirigimos nuestros productos.

En marketing ddl espectaculo es muy importante conocer a quienes vienen, para saber
luego quienes son los que no vienen, y asi poder elaborar productos que nos permitan mantener a
nuestro publico actua y captar nuevos asistentes para poder crecer. Esta tarea de conocer qué
gente va a venir a nuestro espectéculo no es facil. Muchas veces € mercado nos sorprende porque
el planteamiento del marketing no es lineal, no se trata de una estricta relacion de causa- efecto, estan
interviniendo seres humanos y, por lo tanto, hay cierto margen de resultados que no se puede
predecir. Todos los andiss previos reducen la incertidumbre, pero no debe tomarse d marketing
como la panacea para poder vender nuestros productos.

Creemos conveniente destacar |a diferencia entre venta y marketing, sobre todo pensando
en aquellos colegas que no conocen Yy en agunas ocasiones desechan prguiciosamente esta
disciplina en tanto y en cuanto se relacione con € arte. La venta lo que pretende es comercidizar
productos que ya existen en € mercado, Sn embargo d marketing, es un planteamiento superior,
estudialas necesidades, desarrollad productoy lo poneen €

2 | bidem.
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mercado. En organizaciones de gran envergadura las tareas de marketing estan separadas de las de
comercializacion, pero para nuestro caso no conviene escindirlas ya que perfectamente se pueden
fusonar y ademés se tornaria sumamente dificultoso por € tamafio y proyeccion que generamente
adquieren nuestras producciones. La diferencia entre marketing y ventas puede verse representada
end Gréfico 2. Edta clara diferenciacion no hace més que apuntalar nuestra metodol ogia de trabgo
y abonar nuestra hipotesis.

Ya dijimos que nuestro mercado estaba dentro del mundo de los servicios, ahora veremos
por que consideramos que & teatro es un servicio, y por consguiente deberemos aplicar un plan
de marketing adecuado a este rubro.

Después de varias etapas, en donde se ha consderado a servicio de digintas maneras
podemos decir que es “el resultado de un acto o sucesién de actos, de duracién y localizacion
definidas, conseguido gracias a medios humanos y materiales, puestos a disposicion de un
cliente individual o colectivo, segin procesos, procedimientos y comportamientos
codificados’ 3. Si repasamos o que entendemos en general como hecho teatral vemos que todos los
elementos de la definicion antes citada coinciden con lo que sucede cuando asiimos o redizamos

un espectaculo.

En los sarvicios los usuarios no son propietarios, tienen un contacto directo, fisico y
persond, y muchas veces es un eemento activo. Estas caracterigticas hacen que “todo servicio sea
intangible, perecedero, inseparable del usuario y heterogéneo” 4. Debe quedar en claro que S
no hay usuario, no hay servicio, por lo tanto € espectador pasa a ser uno de los factores més
importantes en € teatro. A su vez, cabe consderar que en e mercado todos somos diferentes, por
lo tanto existe una dificultad intrinseca en los servicios para brindar una calidad estandar®. Entonces
podemos decir que generalmente no es posible gestionar una empresa de “servicios teatraes’ para
todos |os publicos, pero a su vez no podemos considerar a publico como un mal necesario.

A modo de reflexion y para completar esta idea nos parece interesante rescatar una opinion de
Orson Wdlles, dirigidad mundo de la cultura

El intelectual suele encontrar cierta satisfaccion en e reconocimiento de las
minorias... Ninguno de nosotros puede afirmar ya, que las masas no estan preparadas
para lo que tengamos que decirles. S hacemos estas extraras afirmaciones, 10 Unico
que haremos es admitir que somos nosotros |os que aln no estamos preparados para
interesar al pueblo®.

Como conclusién podemos decir que nuestra actividad estard organizada 'y encausada hacia
un colectivo concreto de usuarios.

% Jean Paul Flipo, en Josep Chias, EI mercado son personas, pag. 4.

* Josep Chias, EI Mercado son personas. El marketing en las empresas de servicio, pag. 4.

> A modo de ejemplo podemos decir que no sera considerada de la misma calidad una obra de Becket por un
publico rural, que por uno urbano con formacién universitaria en humanidades.

® Orson Welles, articulo publicado en Free World, diciembre de 1994, citado en Josep Chias, El Mercado son
personas, pag. 5.
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2. EL PUBLICO OBJETIVO

Sera conveniente redlizar la seleccion ddl colectivo de usuarios hacia e que vamos a orientar
nuestra acciones. Es necesario hacer una gproximacion lo més certera posible, ya que esto nos
servir para ser eficientes en la relacion prestacion del servicio/nivel de satisfaccion de los
espectadores.

Edta sdleccion del pablico objetivo, es una aproximacion que nos facilitara la gestion, pero
gue de ninguna manera es demasiado exacta, ya que con seguridad va a ocurrir que personas que no
estan dentro de ese nuicleo tedrico, asstan a las representaciones, consguiendo un menor grado de
satisfaccion.

Concretando podemos decir que @ publico objetivo “es e colectivo de potenciales
espectadores, definidos y seleccionados por nuestro equipo, frente a otros, en el que se da un

nivel de homogeneidad alto en sus caracteristicas de comportamiento” .

Para poder definir nuestro publico objetivo debemos redizar un proceso que comprende
tres etapas.

- Comprension del mercado real y potencial(analisis del micro y del macroentorno).
- Segmentacion del mercado.
- Seleccion del publico objetivo.

3. NOCIONES SOBRE MERCADO

Es importante comenzar por definir que entendemos por mercado, para nuestro caso. A
continuacion vamos a transcribir agunas definiciones que nos pueden ayudar.

Podemos llamar Mercado “al ambito social en € que existe un reconocimiento de

nuestro producto y una cierta inclinacion hacia la compra o el uso” 8,

En otra aproximacion decimos que mercado “es el conjunto de personas, individuales u
organizadas gque necesitan un producto o servicio determinado, que desean o pueden desear
comprar y que tienen capacidad para hacerlo®. Esta segunda definicion es més completa ya que
nos da agunos elementos claves que nos serviran para trabgjar, nos dice que existe una necesidad,
undeseo y capacidad de compra.

El comportamiento globa del mercado se exteriorizay se mide por medio de la demanda, y
esta es la “formulacion expresa de |os deseos y necesidades de |os consumidores en funcion de
su poder adquisitivo” *°.

" Josep Chias, El Mercado son Personas, pag. 19.

& Miguel Angel Pérez Martin, Técnicas de Gestion y Organizacion aplicadas al Teatroy a Espectécul o, pag. 56.

® José Piqueros, Curso de Gestion y Produccion de Espectéculos, dictado en el Centro de la Tecnologia del
espectaculo, Madrid, 2 al 29 de noviembre de 1997.

1 | bidem.



Existen dos vertientes del mercado, €l real y e potencial. El primero es e que ya consume
nuestro producto tegtrd, que asste a las funciones aunque sea en una bga proporcion; € segundo
es € susceptible de ser atraido hacia nuestro producto y como veremos no se trata de toda la
sociedad.

Para € caso concreto de nuestra investigacion, nos encontramos con la dificultad de no
encontrar antecedentes de estudios profundos orientados a publico asistente al teatro, es decir
nuestro mercado red, en e ambito de la provincia de Mendoza, y es por dlo que se tomd la
decisdn de redizar una primera encuesta dirigida d sector de publico que habitudmente, para
obtener datos més precisos que permitieran abordar e mercado potencial con mayores certezas. El
desarrollo de este punto lo redizamos integramente en € Capitulo |1, donde volcaremos datos
estadisticos de asistencias de publico a diferentes espectécul os, resultados relevantes de la Encuesta
Gengrd de Consumos Culturdes del Indituto Provincid de la Culturay mostraremos integramente
los resultados y metodologia de la Encuesta de Consumo de Testro en Vendimia.

Basdndonos en los estudios citados en € punto anterior, concertamos € andis's de nuestro
publico potencid con la condgguiente deccion del segmento d cud dirigiremos nuestra hipotética
produccion, este materid esta desarrollado en e Capitulo 3.

4. ANALISISDEL ENTORNO GENERAL
4.1 Ubicacion Geogr afica

La Provincia de Mendoza se encuentra ubicada en un cuadrilétero formado aproximadamente por
los31°59'y 37° 33 d Nortey a sur, y los meridianos 4h 26m a Estey 4h 42m a Oeste.

4.2 Superficie Por Zonasy Departamentos

Superficie de Mendoza 150.839 Kn?
| - GRAN MENDOZA 16.692 Kn? |l —ESTE 3.908 Kim?
Capita 154 Km? Junin 263 Kn?
Godoy Cruz 75 Kme Rivadavia 2.141 Kz
Guaymadlén 164 Kne San Martin 1.504 Kz
LasHeras 10.935 Knv?
Lujan 4.847 Kn
Maipu 17 Km?
1 —NORESTE 25.8590 Km? |V - CENTRO OESTE 17.380 Km?
LaPaz 7.105 Km? San Carlos 11.578 Km?
Lavdle 10.244 Km? Tunuyan 3.317 Km?

Santa Rosa 8.510 Knv? Tupungato 2.485 Knv?
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V-SUR 87.000 Km?

Gra .Alvear 14.317 Km?
Maargie 41.317 Km?
San Rafadl 131.235 Kn?

Altura sobre e nivel dd mar y distancias interprovinciales desde la Ciudad de Mendoza
hacia las principales ciudades del Pais

La Ciudad de Mendoza se encuentra ubicada a 747 m. Sobre d nivel del mar y las distancias desde
el centro de la ciudad de Mendoza ala principales capitaes de la Argentina son las sSguientes:

SAN JUAN 164 Km.
SAN LUIS 257 Km.
LA RIOJA 581 Km.
CORDOBA 713 Km.
SANTA ROSA (LaPampa) 818 Km.
SN.FDO.DEL V.DE CATAMARCA (Catamarca) 824 Km.
SANTA FE 925 Km.
PARANA (Entre Rios) 1.006 Km.
CAPITAL FEDERAL 1.085 Km.
LA PLATA (Buenos Aires) 1.146 Km.
NEUQUEN 1.147 Km.
SANTIAGO DEL ESTERO 1.153 Km.
SAN MIGUEL DE TUCUMAN (Tucuman) 1311 Km.
SALTA 1.387 Km.
VIEDMA (Rio Negro) 1.426 Km.
RESISTENCIA (Chaco) 1.454 Km.
CORRIENTES 1.522 Km.
SAN SALVADOR DE JUJUY (dujuy) 1.661 Km.
RAWSON (Chubut) 1.849 Km.
POSADAS (Misiones) 1.855 Km.
FORMOSA 1.860 Km.
RIO GALLEGOS (Santa Cruz) 1.979 Km.
USHUAIA (Tierrade Fuego) 3451 Km.

4.3 L ocalidades Urbanas M as I mpor tantes

Los centros urbanos més importantes en cuanto a actividad econdmica y poblacion son los que se
encuentran ubicados en € denominado Gran Mendoza, que incluye a los departamentos de Capitd,
Godoy cruz, Las Heras, Guaymdleén, Lujan y MaipU.

Los otros dos centros urbanos mas importantes son San Martin y San Rafad que se
encuentran distantes del Centro de Mendoza a 65y 260 km. Respectivamente.
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Poblacién al 1ro. deenero de cada afio segiin zonasy departamentos. 1996 - 1999.
Mendoza.

ZONAS
Y 1996 1997 1998 1999
PROVINCIA 1,519,001 1,541,546 1,563,547 1.585.402
GRAN MENDOZA 945,832 959,555 973,011 986,069
Capital 127,494 128,846 130,003 131,022
Godoy Cruz 189,287 191,482 193,795 195,595
Guaymallén 237,164 240,552 243,896 247,123
Las Heras 168,350 171,108 174,057 176,766
Lujan 87,365 89,133 90,559 92,341
Maipt 136,172 138,435 140,661 143,222
ESTE 188,171 191,034 193,795 196,548
Junin 31,414 32,099 32,631 33,175
Rivadavia 50,792 51,531 52,259 52,974
San Martin 105,965 107,404 108,905 110,399
SUR 239,615 242,870 246,344 249,546
Gral.Alvear 45,030 45,599 46,227 46,670
Malargue 24,381 24,836 25,237 25,674
San Rafael 170,204 172,435 174,880 177,202

NOTA: (1) Poblacion ajustada en base a datos del Censo 91'

44 Clima

Mendoza se encuentra integramente dentro de la zona templada argentina, caracterizada por
un gran dinamismo atmosférico.

La temperatura media anual varia entre 11.4°C Maargle y 15.6°C en La Paz. Las
amplitudes térmicas entre las medias de verano e invierno oscilan entre 13°C en Uspallatay 16.3°C
enLaPaz.

Las lluvias oscilan de 192 mm. anuaes en San Martin, a 343mm. San Rafadl. El régimen de
digtribucion anud es edtiva, ya que de septiembre a febrero se registran |os mayores aportes
pluviométricos estacionaes. Segun Papadak €l clima en Mendoza ofrece grandes ventajas a las
actividades agricolas. Afirma que "Sus valores térmicos, la intensidad de la luz solar, su
reducida nubosidad, sus vientos moderados y de escasa fuerza en gran parte del afno, y € bajo
porcentaje de humedad relativa de la atmdsfera, son factores que contribuyen de manera
propicia, a la buena marcha de los cultivos y a la obtencién de los mayores rendimientos de
las especies elegidas'.(1) De acuerdo con @ clima, € hombre digié a la vid como base de su
riqueza. "En la incorporacion de la riqueza vitivinicola -dice Zamorano- d territorio mendocino, se
ha atendido especiamente a las condiciones climéticas’. "Una temperatura adecuada 'y un déficit de
humedad que necesita mayor demostracion, son las caracterigticas climéticas de Mendoza que
atafien d cultivo de lavid.

(1) Boletin de Estudios Geogréficos N°54-57. U.N.CUY O, 1963 -D.E.I.E.
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4.5 Oasis Productivos

Los rios congtituyen € elemento basico de ddl epacio provincid, permitiendo € riego para
la actividad agricola y reafirmando asi d contraste las reas de oass fluvid y desértica de la
Provincia

En las &eas de més dta concentracion de poblacion coincidentes con la presencia de oasis,
se locdizalamayor parte de la actividad productivay de servicios.

Los departamentos del Gran Mendoza en € Noroeste, San Rafael en laregion Sur de la
Provincia y en la zona Centro, @ Vadle de Uco, condituyen practicamente los tres nucleos de
poblacion mas importantes y funcionadmente responden a las actividedes de tipo indudtrid,
comercid, financiero, adminigtrativo y de educacion.

4.6 Poblacion:

Habitantes y densidad:

La poblacién de la provincia de Mendoza seguin datos registrados a 01 de enero de 1999, es de
1.585.402 habitantes, con una densidad de 10,5 habitantes por kilometro cuadrado. Se estima que
en enero del afio 2000, la poblacion ascendera a 1.608.000 habitantes.

Crecimiento:

Latasa de nupcialidad en 1997 fue de 5,3. En & mismo periodo la tasa de natdidad fue de
20,9 por mil, la de mortaidad de 6,5 por mil, observandose un crecimiento vegetativo de 14,4
por mil. La tasa de crecimiento expresa cuanto aumenta o disminuye la poblacion, en promedio,

anuamente por cadamil habitantes

Tamano v ritmo de crecimiento de la poblacién total segun departamento. 1970-1991. Mendoza:

TASA DE CRECIMIENTO
DEPARTAMENTO MEDIA ANUAL (por mil)(1)
1970/80 1980/91
TOTAL PROVINCIA 20.74 16,66
CAPITAL 0.44 2.09
GENERAL ALVEAR 6.75 0.91
GODOY CRUZ 23.73 23.47
GUAYMALLEN 27.23 20.2
JUNIN 14.01 11.36
LA PAZ 13.93 8.48
LAS HERAS 36.29 25.99
LAVALLE 33.4 10.3
LUJAN 27.95 25.41
MAIPU 30.88 25.56
MALARGUE 37.97 27.04
RIVADAVIA 13.83 9.17
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DEPARTAMENTO

SAN CARLOS
SAN MARTIN
SAN RAFAEL
SANTA ROSA
TUNUYAN
TUPUNGATO

TASA DE CRECIMIENTO
MEDIA ANUAL (por mil)(1)

1970/80

7.14
28.85
9.86
31.84
17.17
16.47

1980/91

12.96
1151
8.84
-3.17
19.52
29.56

La esperanza de vida en de 69,9 afios paralos varonesy 74,9 paralas mujeres.

Esperanza devida, por sexo segun grupos de edad. M endoza 1990-92.

ESPERANZA DE VIDA (en afios)

EDAD 1990 - 1992
VARONES MUJERES
0 69.9 74.9
1 68.91 73.91
2 67.93 72.94
3 66.96 71.96
4 65.99 70.98
5-9 65.02 70.01
10-14 60.17 65.13
15-19 55.34 60.26
- 20-24 50.52 55.4
25-29 45.73
30-34 40.97 45.71
| 35-39 36.23 40.9
40-44 3154 36.11
45-49 26.91 31.37
50-54 22.38 26.68
55-59 18.01 22.09
60-64 13.89 17.68
65-69 9.68 13.51
70-74 6.4 9.62
75-79 3.74 6.15
80-84 1.82 3.32
85y + 0.65 1.35

Esperanza de vida: Representa |os afios que restan por vivir, a cada grupo de edad.

Se calculaen base alas defunciones registradas en € periodo.

4.7 Indicadores de actividad:

Indicador

TasadeActividad
Tasade Empleo

Tasa de Desocupacion
Tasa de Subocupacion

Periodo

Noviembre 1998
Noviembre 1998
Noviembre 1998
Noviembre 1998

Valores

37,5%
354 %
5,7%

14,9 %
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Evolucién de las Tasas de Empleo, Desempleo y Subempleo de Gran Mendoza. 1996/98

EMPLEO %
ANOS
Abril/Mayo Octub/Nov.
1996 35.8 36.6

1997 34.9 35.4

1998 35.5 35.4

DESEMPLEO %

Abril/Mayo Octub/Nov. Abril/Mayo Octub/Nov.
7.4 6.6 16.4 18.1
7.9 6.1 155 15.9
5.9 5.7 15.0 14.9

SUBEMPL EO%

Nota: Ante € requerimiento de mayor frecuencia de relevamientos, en d afio 1998 se intercal6 una
onda entre las habituaes de mayo y octubre, muestra distinta a la habitua, |as tasas para esta onda
son las siguientes: EMPLEO 35,5 %, DESEMPLEO 7,0 %, SUBEMPLEO 15,1 %.

4.8 Indicador es Econdmicos:
Indicadores

P.B.G (Producto Bruto Geogréfico)
TasaDe Crecimiento

Vifiedos Implantados

Produccion De Uva

Sup. Fruticola(Pera, Manzana, Ciruela,
Durazno)

Superficie Horticola

(Ajo,Cebolla, Tomate,Papa)
Produccién Olivicola

Produccion Petrolera

Produccién Minera

Parque Automotor

Searvicio Telefonico

Exportaciones

Periodo
1998
1998/1997
1997

1998

1998

1998/ 1999
1998

1998

1997

a Septiembre
1998

aJulio 1998

1998 (4 primeros
meses)

Valores

$8.723,0 mill. (estimado)
2,8%

142.819 ha

15.617 miles quintaes
métricos

59.717 ha

27.775,2 ha.

47.842 tn. (provisorio)
6.668 en miles de m3
2.489.982 tn.

352.910 unidades
256.916 liness en servicio

15,6 lineas ¢/100 habit.
208.579.632 en pesos
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4.9 Indicede Preciosal Consumidor:

En indice de precios d consumidor parad Gran Mendoza, en d Nivel Generd, en e mesde
mayo de 1999 fue de & 0,24%. El indice de precios acumulados para e afio 1999, es de —0,56%y
el de los Ultimos doce meses es de 1,77%.

Ingresos medios en pesosy ddlares por afioy onda

Gran Mendoza. 1996 - 1998.

Ingreso Medio Délar (1) Ingreso Medio
ANO ($) (Valores Ctes.) (D6lar)
1996
. Abril 522,39 1,010 517,22
. Octubre 489,04 1,005 486,61
1997
. Abril 485.15 1.010 480.35
. Octubre 559.92 1.010 554.38
1998
. Mayo 510.03 * *
. Octubre 491.72 * *

(1) Promedio valor délar vendedor referencia segin Banco Boston.
* Dato a confirmar.

4.10 Indice Costo de la Construccion:

El indice dd nivel generd del costo de la congtruccion en € gran Mendoza para € mes de mayo de
1999 fue dd —0,04%, €l acumulado del afio 1999 es de —0,03% Yy d acumulado en los ultimos
doce meses es de —0,09%.

EVOLUCION DE CANTIDAD DE PERMISOS DE CONSTRUCCION Y SUPERFICIE
CUBIERTA. TASA DE VARIACION ANUAL. 1996 - 1998. MENDOZA

Afio Cantidad de Tasa Superficie Tasa
permisos % cubiertos (m?) %

1,996 3,594 38.4 498,387 44.2

1,997 5,483 55.55 821,661 70.88

1998* 4,258 -22.34 753,598 -11.51

* Datos Provisorios. Al mes de Febrero de 1999.
FUENTE: D.E.I.E. sobre la base de datos suministrada por las Municipalidades de Mendoza.

4.11 Empleo:

El indice de empleos solicitados entre € mes de mayo de 1998 y mayo de 1999 ha descendido en
un 9,90%.
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4.12 Educacion:

5.2 TASA NETA DE ESCOLARIZACION (1), SEGUN DIVISION POLITICO ADMINISTRATIVA. 1991.
MENDOZA.

Divisiéon TOTAL URBANA
Politico - Administrativa Primario Medio Terciario  Primario Medio Terciario
y/o univ. y/o univ.
TOTAL PROVINCIAL 96.3 53.5 135 97.1 60.2 16.0
CAPITAL 97.6 68.0 35.4 97.6 68.0 35.4
GODOY CRUZ 97.3 64.4 20.3 97.3 64.4 20.3
GUAYMALLEN 96.7 58.9 14.8 97.0 61.3 15.5
LAS HERAS 96.7 53.0 9.3 96.9 54.7 9.7
LUJAN 96.4 50.2 10.3 97.7 59.5 134
MAIPU 94.9 445 7.5 96.1 54.9 10.1
RIVADAVIA 96.4 48.6 10.7 98.0 59.3 14.7
SAN MARTIN 96.2 49.2 10.6 97.2 57.8 13.9
SAN RAFAEL 96.4 53.1 9.8 97.1 62.7 12.0

(1) TASA NETA DE ESCOLARIZACION:

Porcentaje de personas escolarizadas en cada nivel con edad escolar pertinente, con respecto al total de la poblacion
de

dicho grupo de edad:

Primario: 6 a 12 afios

Medio: 13 a 18 afios

Sup. no univ. y univers.: 19 a 29 afos

FUENTE: INDEC. Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda 1980 y 1991.

Tasa de analfabetismo por operativo censal y sexo, segin area urbana - rural
1980-1991. (Poblacion de 10 afiosy mas).

Area 1980 1991
Total Varones Mujeres Total Varones Mujeres
TOTAL PROVINCIA 7.3 7.3 7.3 4.6 4.6 4.6
URBANA 44 3.9 4.8 2.9 2.7 31
RURAL 14.1 145 13.8 10.6 10.8 104

FUENTE: INDEC. Censo Nacional de Poblacion y Vivienda 1980. INDEC. Censo Nacional de Poblacion y
y Vivienda. Serie C. Tabulados Inéditos.

Tasa de analfabetismo por sexo segun division politico administrativa. 1991 (1). Mendoza.

Division - Politico Administrativa Total Mujeres Varones
TOTAL PROVINCIA 4.56 4.55 4.57
CAPITAL 1.62 1.72 1.49
GODOY CRUZ 1.94 2.08 1.79
GUAYMALLEN 2.99 3.30 2.65
LAS HERAS 3.11 3.32 2.89
LUJAN 4.89 4.90 4.89
MAIPU 5.18 5.55 481
RIVADAVIA 5.78 5.29 6.30
SAN MARTIN 5.64 5.46 5.82
SAN RAFAEL 6.38 6.29 6.48

(1) Calculada sobre poblacion de 10 afios y mas.



FUENTE: INDEC. Censo Nacional de Pablacion y Vivienda. 1991. Serie C. Cuadro 9P.

5. ANALISISDEL ENTORNO ESPECIFICO

La esencia de la formulacion de un estrategia competitiva consste en relacionar a una
empresa(Grupos Teatrdes) con su medio ambiente. El aspecto clave del entorno de un grupo es d
sector en d cua compite. La estructura de un sector tiene influencia d determinar las reglas de juego
competitivas asi como las posibilidades estratégicas potencidmente disponibles para los digtintos
grupos.

Las fuerzas externas a sector son de importancia, dada que las fuerzas existentes por o
genera afectan a todos los grupos del sector, la clave se encuentra en los distintas habilidades de
estos grupos para enfrentarse adllos.

La stuacion de la competencia en un sector depende de 5 fuerzas comptitivas basicas. La
accion conjunta de estas fuerzas determina la redidad potencid en d sector y d objetivo de las
edtrategias competitivas en d sector es encontrar una posicion en € mismo, en la cua pueda
defenderse megor contra estas fuerzas competitivas o puedainclinarlas a su favor.

El conocimiento de las fuerzas competitivas nos marca los puntos fuertes y débiles de un
grupo, refuerza la posicion en su sector. Las cinco fuerzas comptitivas reflgan € hecho de que la
competencia en un sector, va mas dla de los smples competidores. Los clientes, proveedores,
sustitutos y competidores potenciaes son todos “competidores” para los grupos del sector. Podran
sy de mayor 0 menor importancia, dependiendo de las circunstancias particulares. La competencia,
en un sentido més amplio, podria denominarse “ Rivaidad Amplificadd’.

5.1 El modelo delascinco fuer zas:

Es un modelo propuesto por Porter (1982), que congtituye una potente metodologia de
andisis para investigar acerca de las oportunidades y amenazas. Segun Porter, € nive de
competencia en una determinada indugtria viene determinado por la accion de cinco fuerzas
competitivas bésicas que en su conjunto, definen la posibilidad de obtencidn de rentas superiores, o
para nuestro caso estar dertas sobre las edtrategias a implementar para lograr desempefiarnos en
nuestra actividad teetral con € mayor éxito posible.

Las cinco fuerzas son las sguientes:

1. Larivaidad entre |os competidores existentes.

2. Laposhilidad de entrada de nuevos competidores.
3. Laamenaza de productos sustitutos.

4. El poder negociador de los proveedores

5. El poder negociador de los clientes.
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5.1.1 Intensidad de la competencia actual

La primera de las fuerzas dd modelo de Porte hace referencia a la actuacion de los
competidores exigtentes en un determinado momento. Aqui se estudian las caracteristicas basicas de
una industria y que definen € marco genérico para la competencia, asi como posibles acciones y
reacciones de las empresas ya establecidas que puedan dterar la intensidad de la competencia. La
intensdad de la.competencia es € resultado de una serie de factores estructurales que se analizan en
el sguiente cuadro, en donde a su vez e rediza un pardeo volcando opiniones sobre la Situacion
actua del Teatro Mendocino, que esla"industrid’ en donde desarrollaremos nuestra actividad.

Mar co Conceptual Mercado Teatral L ocal

Ndmer o de competidoresy equilibrio entreellos: Numer o de competidoresy equilibrio entre ellos:

A medida que sea mayor el nimero de competidores| En relacion a la cantidad de espectadores promedio
establecidos y el equilibrio entre los mismos, la| que asisten durante el afio al teatro en Mendoza, se
intensidad de la competencia serd mayor. Este factor | puede afirmar que el nlmero de competidores es alto.
tiene que ver con el grado de concentracion de la| Existen alrededor de 50 elencos teatrales en la
industria. Esta puede ser concentrada o fragmentada. | provincia entre grupos estables y compaiias
Sera concentrada cuando pocas empresas tienen una | ocasionales. EI mercado no esta concentrado, yaque
cuota alta de mercado y fragmentada cuando existe un| ninguna de estas compafiias tiene una porcion lo
gran nimero de empresas pequefias y medianas, y | suficientemente grande del mercado de consumos
ninguna de ellas tiene una participacion importante en | dedicados al ocio, y en especial al teatro.

el mercado.

Ritmo de Crecimiento: Ritmo de Crecimiento:

A medida que el ritmo de crecimiento de la industria se| El crecimiento en le sector es lento en cuanto a otros
reduce, laintensidad de lacompetenciaseincrementa | ambitos de la actividad econémica (Nivel
Macroeconémico). A nivel microeconomias €l
crecimiento es considerable . Teniendo en cuenta
gue en los dltimos tiempos se ha consolidado un
movimiento teatral importante en la provincia.

Se trata de una industria en crecimiento, en la que
existe competencia, con poca intensidad y sin una
programacion deliberada por parte de los grupos.

Barreras demovilidad: Barrerasde movilidad:

Barreras de movilidad son aquellos obstaculos o| No existen barreras de movilidad, por lo que los
dificultades que impiden a las empresas moverse de un| grupos teatrales pueden moverse con facilidad de un
segmento a otro dentro de la misma industria. La| segmento a otro. Un jemplo puede ser el grupo La
existencia de barreras de movilidad protege la| Libélula, que manteniendo la misma marca produce
competencia dentro del segmento, por lo que su| tanto espectaculos para nifios, adultos, didacticosy
intensidad para el conjunto de laindustria decrece. de animacion.

Esto provoca que la intensidad de la competencia en
€l conjunto crezca.

Barrerasdesalida: Barrerasdesalida:

Son factores que impiden o dificultan el abandono de| Las barreras de salida del sector son BAJAS
una industria por parte de una empresa, incluso en el | permitiendo alos grupos existentes la posibilidad de
caso de resultados pobres o negativos. La existencia de | abandonar el sector cuando losingresos sean bajos

barreras de salida fuerza a las empresas a luchar por
sobrevivir y, por lo tanto, seguir compitiendo en la
industria por lo que la intensidad de la competencia
aumenta.

L as principales barreras de salida dependen de algunos




factores de cardcter econdémico, estratégico o
emocional, y son los siguientes:

Activos especializados

Son activos cuya utilidad fuera de la industria es
muy escasa, por lo que tiene poco valor de
liquidacion o altos costos de reconversion.

Costosfijosdesalida

Son aquellos que deben asumirse necesariamente
para abandonar la actividad, como por gemplo las
indemnizaciones por despido, costos de
reinstalacién, liquidaciones, etc.

Interrelaciones estratégicas
En ocasiones existen interrelaciones estratégicas

entre los distintos negocios de una empresa que la| -

obligan a continuar en todos €llos, sin posibilidad
de abandonar ninguno.

Barreras emocionales
Son factores psicolégicos, que con frecuencia

tienen extraordinaria fuerza, como son laf -

identificacion personal con el negocio, la lealtad
hacia los empleados, € temor por la carrera
profesional, el orgullo y otras razones. Este tipo de
barreras hace que se siga compitiendo, a veces en
forma irracional, frente a lo que seria un
planteamiento estrictamente econémico.

Restricciones socialesy gubernamentales.

Hacen referencia a repercusiones de tipo social o
politico que pueda tener la decision de abandonar
unaactividad.

Estructurade costos:

Un mayor peso en la estructura de costos de las
empresas actuantes por parte de los costos fijos sobre
los variables, hace tender a las empresas a operar a
plena capacidad para intentar reducir sus costos
medios.

Diferenciacion de productos:

A medida que en una industria se produzca un mayor
nivel de diferenciacion de productos, laintensidad de la
competencia se reduce, ya que los clientes se fidelizan
con los distintos productos diferenciados. Si no hay
diferenciacion de productos la eleccion de los clientes
se basa en €l precio y en €l servicio, lo que da como
resultado unaintensa competencia en precio u servicio.

Activos especializados:

No existen en un volumen significativo (No hay
grandes escenografias y estructuras escénicas y
los equipos luminicos y de sonidos son faciles de
vender o reciclar).

Costosfijos de salida:
Son inexistentes 0 escasos.

Interrel aciones estratégicas:

Si existen en el caso de asociaciones temporarias
entre grupos para emprendimi entos en conjunto.
Ejemplo: programacion y equipamiento de las
Salas Luis Palitti y Armando L ucero.

Barreras emocionales:

Es el factor méas importante y el que mas influye
en el desarrollo de la actividad teatral. La mayoria
de los grupos teatrales en nuestra provincia
siguen desarrollando su tarea motivados por €l
afecto a su profesion, y a factores ideol égicos
que influyen para que expresen sus ideas
mediante el arte.

Restricciones sociales y gubernamentales:

Son inexistentes. Un ejemplo claro eslaescasa o
nula reaccion social y gubernamental ante el

cierre de diferentes salas independientes por
motivos econdmicos (Cajamarca, Viceversa, El

Taller, y otras).

Estructura de costos

Los costos fijos son altos (montaje, escenografia,
publicidad, promocién, sonido, iluminacién), la
mayoria se producen antes del momento del estreno.
La capacidad de la mayoria de las salas es reducida,
por lo tanto los grupos necesita alargar el ciclo de
vida del espectaculo para amortizar los costos. Esto
intensificala competencia.

Diferenciacién de productos:

Se observa que cuando un espectaculo logra
diferenciarse claramente en su propuesta artistica
logra fidelizar publico, por lo tanto se disminuye la
intensidad de la competencia(Ej. Suarez-Quiroga).

En otros casos (Ej., Grupos Cajamarca, Viceversa,
Zona, €tc.), basan la competencia en servicio y
calidad artistica.
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Cogtosde cambi o

La existencia de costo de cambio de proveedores o
clientes reduce la intensidad de la competencia, al
vincularse mas estrechamente unos y otros. Lafalta de
existencia de costos de cambio intensifica la
competencia en precio y servicio.

Capacidad productiva ingalada:

A medida que en una industria la capacidad productiva
minima recomendable para desempefiar |a actividad sea
mayor, la competencia sereduce. Ello fuerza atodos los
actuantes a movimientos competitivos para dar salida a
grandes volUmenes de produccién.

Diversidad de competidores:

Cuando los competidores difieren en estrategias,
origenes, personalidad, y formas de competir, pueden
interferir continuamente unos sobre otros, provocando
efectos intensificadores de la competencia. Los
competidores extranjeros pueden acentuar esta
situacion.

| nter eses estr atégicos:

A medida que un mayor nimero de empresas se
encuentran interesadas simultdneamente en lograr €
éxito en una industria, la competencia se intensifica, ya
que estaran dispuestas a desarrollar todo tipo de
acciones que las conduzcan a ese fin, aunque tengan
gue sacrificar temporal mente sus resultados.

Cogtosde cambi o:

Son altos. En rasgos generales se torna sumamente
dificultoso tanto €l cambio de proveedores como el
cambio de segmentos de publico. Por egjemplo un
grupo que generalmente produce espectaculos
orientados a un publico adulto joven, no podra
presentarla con facilidad ante una clientela familiar
donde existala posibilidad de que asistan nifios.

Capacidad productiva ingalada:

Existe una gran capacidad productiva, (entre los seis
principales elencos se  podrian  ofrecer
simultaneamente 18 espectaculos), pero
paralelamente no existe un volumen de demanda
adecuado e infraestructura edilicia que permita
ofrecer estos productos.

Diversidad de competidores:

No existe diversidad en el &mbito local. S existe en
relacion con los elencos provenientes de Buenos
Aires, que gozan de ventajas competitivas en €l
plano de ladifusion y espacios que ocupan.

I nter eses estr atéqicos:

La casi totaidad de los elencos compiten
permanentemente en la oferta teatral mendocina.

5.1.2. Competidor es potenciales. amenaza de nuevos ingresantes

Cuando hablamos de competidores potenciales, hacemos referencia a las nuevas empresa
gue quieren ingresar a competir en una industria o actividad. La existencia de nuevos ingresantes es
una amenaza para d sector en d sentido de que lairrupcion de nuevos competidores intensificarala
competencia actud y reducira por tanto d aractivo paraentrar en unaindustria

La presencia de nuevos ingresantes dependera, en primer lugar, del atractivo que ofrezca la
industria, medido por sus niveles de rentabilidad. Ahora bien, € acceso a la indudtria para estos
nuevos competidores estd condicionado por la existencia de dos tipos de factores. barreras de
entraday lareaccidn de los competidores establecidos ante un nuevo ingreso.

Marco Conceptual

Mercado Teatral Local

1. Barreras de entrada:
Al hablar de barrera de ingreso, hacemos referencia a
todos aquellos requisitos o requerimiento necesarios
para hacer factible el ingreso al sector. Si estas
barreras son altas esto implica que |la amenaza de

1. Barreras de entrada:

Las barreras de ingreso en e mercado teatral
mendocino son altas.
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nuevos ingresantes sera baja.
Las barreras de ingreso son las que detallamos a
continuacion:

Economias de escala:

Entendemos por economias de escaa a la
disminucion de los costos unitarios por productosy o
servicios a medida que aumenta el volumen de la
produccién por periodo. Las mismas se pueden
manifestar en todas las funciones de negocios:
ventas, fuerzas de ventas, servicios, distribucion,
fabricacién, produccion, investigacion desarrollo,
compras, mercadotecnia, etc.

Diferenciacion de productos:

Las empresas establecidas tienen patentes,
identificacion de marca, prestigio o fidelidad de los
clientes. La diferenciacion crea la barrera para el
ingreso obligando a que se quiere incorporar a
realizar grandes inversiones para superar la fidelidad
existente.

Requerimiento de Capital:

La necesidad de invertir grandes recursos financieros
para competir crea una barrera de entrada, sobre todo
s es para publicidad o investigacion y desarrollo.

Estas necesidades de capital no tienen por qué ser
solo para las instalaciones productivas sino que
pueden ser para financiar a los clientes, mantener

existencias o cubrir pérdidasiniciales.

Acceso alos canales de distribucién:

Son las distintas plazas en las cuales se va a '

comercidlizar € producto. Se llama Candes de
Distribucion a toda secuencia de instituciones que
van del productor a consumidor incluyendo o no a
cualquier nimero de intermediarios.

Desventajas _en costos
economias de escala:

Las empresas 0 grupos existentes en el sector gozan
de determinadas ventgias como: subsidios
gubernamentales, cuentan con una curva de
experiencia, que permite que los costos disminuyan a
medida que e grupo actoral, adquiere mejores
conocimientos para minimizar costos y producir
eficientemente.

independientes de las|

Economias de escala:
En la fase de produccion no existen economias
de escala. Si existiran en laventay distribucion,
y para los nuevos ingresantes sera una barrera
negativa ya que no tienen posibilidad de realizar
muchas funciones.

Diferenciacién de productos:

Los nuevos ingresantes requieren de gastos y
esfuerzos para superar la lealtad del publico alos
grupos més afianzados en el mercado. También
debemos tener en cuenta las pérdidas de
iniciacién, como asi también el tiempo para lograr
cierta participacion en e mercado, corriendo el

riesgo de que lamarcao el nombre fracase. Es para
el nuevo ingresante muy dificil el valor de rescate,
si fallaen el ingreso.

Requerimiento de Capital:
Es alto, aunque en muchos casos depende del tipo
de obra y del lugar en donde se presentara la
misma. De todos modos cualquier emprendimiento
artistico teniendo en cuenta la capacidad de
ahorro y endeudamiento de los creadores se torna
dificultoso.

Acceso a los canales de distribucién:
Paralos nuevos ingresantes es dificultoso acceder
a horarios centrales y espacios significativos de
programacion.

Desventajas en costos independientes de las
economias de escala:
Para el nuevo ingresante estas ventgjas, implican
parael mismo desventgjas alahorade competir.
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Politica gubernamental:

Toda politica gubernamental tiene como objetivo o
finalidad promover o limitar, impedir o favorecer €l
acceso a determinados sectores, aungque sea con el
cumplimiento de ciertos requisitos.

Palitica gubernamental:

En determinados circuitos y festivales(Fiesta
Provincial de Teatro, Teatro en otofio), se facilita
la participacion de todos los grupos. Para el caso
de subsidios a la produccién los nuevos
ingresantes corren con desventajas al no contar
con trayectoria y claridad a formular las
propuestas.

5.1.2.1 Reaccion de los competidor es establecidos:

Otro de los factores que afectan a la existencia de nuevos entrantes es la reaccion que
pueden tener los competidores establecidos ante dllos. En la medida que los competidores actuaes
sean capaces de desarrollar una reaccion fuerte ante los nuevos pretendientes, éstos tienden a ser

disuadidos.

Marco Conceptual

Mercado Teatral Local

Los competidores actuales, ante la amenaza de nuevos
ingresantes, responden enérgicamente para hacer dificil
el ingreso del otro. Las condiciones que sefialan la alta
posibilidad de represalias y que las empresas existentes
cuentan con substancial es recursos para defenderse

En este sector la reaccion esperada es minima, en el
sentido de que a los nuevos ingresantes se les
brinda cierto apoyo para su crecimiento, s un sector
que tradicionalmente y sobre todo por cuestiones
ideologicas favorece €l desarrollo de nuevas
generaciones.

5.1.3 Productos sustitutos

Los productos sustitutos hacen referencia a agudlos productos que satisfacen las mismas
necesidades de los clientes, que las que satisface @ producto que ofrece laindustria. Los productos
sudtitutivos son todos aguellos que desemperien las mismas funciones desde @ punto de vista de los
clientes, independientemente de laindustria de la que provengan.

Marco Conceptual

Mercado Teatral Local

La importancia del efecto de los productos sustitutivos
sobre €l atractivo de unaindustria puede depender de los
siguientes factores:
- La sdtisfacciéon de las necesidades de los
consumidores de los productos sustitutivos en
relacién alosdelaindustria.
Los precios de los productos sustitutivos con
relacién alosdelaindustria.
La obsolescencia que los productos sustitutivos
incorporan en los productos de laindustria.
Los costos de cambio por consumir productos
alternativos.

En e mercado del ocio y € tiempo libre existe una
fuerte presencia de productos sustitutos al teatro,

como pueden ser €l cine, los espectaculos musicales
y de danza, las reuniones familiares, los pubs
musicales, el video hogarefio, los restaurantes,
paseos en shoppings center y el centro, exposiciones
deplastica, etc..

Esta oferta alternativa tiene una fuerte presencia en
costumbres y medios de difusion, lo que implica una
gran desventaja para nuestro sector.

5.1.4 Poder negociador de los proveedores

Mar co Conceptual

Mercado Teatral Local

L os proveedores pueden gjercer poder de negociacién. A
mayor poder , el atractivo de la industria disminuye, ya
gue seran ellos quienes impongan sus condiciones en las

Altamente  concentrados (Ej.  Sonidistas,
iluminadores, escendgrafos), 1o que origina que €l
cliente esté en condiciones desfavorables a sus
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transacciones realizadas con las empresas de laindustria
analizada.
Los factores méas importantes que afectan a poder

negociador de los proveedores son: grado de| -

concentracion, volumen de transacciones, productos

diferenciado, costos de cambio, amenaza real de| -

integraciéon, existencia de productos sustitutos,
importancia del producto, informacién que tiene del
producto.

intereses.

Poco volumen de actividad, y para ellos no es
significativo el participar en esta actividad.
Existen productos sustitutos que pueden ser mas
rentables que €l teatro.

Para el teatro la provision de cientos productos y
servicios(luz, sonido, y disefio escenogréfico), se
tornan esenciales, por lo tanto los proveedores
de estos productos tendran un alto grado de
poder en la negociacion.

5.1.5 Poder negociador delos clientes

Marco Conceptual

Mercado Teatral Local

En todo sector industrial, los compradores desempefian o
juegan un papel importante, forzando |a baja de precios o
bien negociando por una calidad superior, 0 por mas
servicios, haciendo que las diferentes empresas del
sector compitan entre ellas eincidan en larentabilidad del
sector.-

A mayor poder de negociacion de los clientes, el
atractivo de la industria disminuye, ya que serén ellos

quienes impongan sus condiciones en las transacciones | -

realizadas con las empresas de laindustria analizada.

Los factores més importantes que afectan a poder | -

negociador de los clientes son: grado de concentracion,
volumen de transacciones, productos diferenciado,
costos de cambio, amenaza real de integracién, existencia
de productos sustitutos, importancia del producto,
informaci én que tiene del producto.

Los clientes del sector son escasos y estan
altamente concentrados.

El volumen de compradel cliente es pequefio

En general los productos no estan altamente
diferenciados, por lo tanto el publico tiene ato
poder de negociacion..

No hay grandes costos de cambio para €l
comprador.

Tiene una variada oferta de sustitutos, por lo
tanto tiene un gran poder de negociacién.
Escasaimportancia en sus consumos de ocio.
Tiene pocainformacion sobre el teatro local.

6. CONCLUSIONES

En este punto de nuestro andisis, tomando en cuenta los datos del entorno general 0 macroentorno,
y @ andisis redlizado en lo referente d microentorno, trataremos de gportar conclusiones en ambos
aspectos que smplificamos en un cuadro donde destacaremos |as oportunidades y amenazas que la
lectura y comprension de estos datos nos representan en relacion a desarrollo de nuestro posible
emprendimiento, es decir la puesta en escena de un espectaculo teatra de pequefia o mediana

dimension.

6.1 Conclusiones sobre € entorno general

Oportunidades

La gran digancia a la que se encuentra la
Provincia de Mendoza de la Capital Federd
favorece @ desarrollo de creadores locales,
sobre todo en € rubro de espectécul os en vivo.

Amenazas

- Ladigtancia de la Capital Federa provocaun
cierto aidamiento culturd, impidiendo que los
creadores locales accedan con  sus
producciones a los grandes medios de




La cantidad y densdad de pobladores del
Gran Mendoza sgnifica un mercado importante
para of recer nuestros productos teatrales.

Climéticamente Mendoza se presenta como
favorable para que los espectadores accedan a
espectaculos en vivo, ya que su media anud y
SUs escasas precipitaciones permiten sdir delos
hogares Sn padecer mayores contratiempos
climaticos.

Tanto la tasa de crecimiento y la esperanza
de vida de la poblacién nos permiten suponer
que en € corto y largo plazo Mendoza crecera
anivel poblaciond, lo que nos da esperanza de
aumentar cada vez més nuestros espectadores.

En d plano educetivo observamos que la
gran mayoria de la poblacion cuenta con agin
grado de indruccion, que la tasa de
andfabetismo es bgay que es mas bgaen los
departamentos més grandes del Gran Mendoza,
en donde se observan los indices més dtos de
la tasa de excolarizacion a nive terciario o
universitario.
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comunicacion, y por lo tanto tengan una
repercuson mas universal.

- Lafatade desarrollo de las otras regiones de
la provinciay ladistancia con la Zona Sur, no
nos favorece d momento de plantearnos
ampliar nuestro @mpo de actuacion dentro
delaprovincia

- Tanto d indice de crecimiento, como de
desempleo y subempleo, no favorecen
crecimiento del sector artistico y culturd, que
no esta condgderado como de primera
necesidad en |as prioridades de consumo.

- Se observa un marcado descenso en la tasa
de excolarizacion desde d nive primario a
terciario/universtario. Eqo limita € horizonte
de publico potencid, ya que para este tipo
de manifestaciones artisticas minoritarias, €
espectador mas interesado es que mayor
grado de preparacion tiene.

6.1 Conclusiones sobre € entorno especifico

Oportunidades

El crecimiento dd movimiento teetrd locd,
favorece € desarrollo profesiona y lainsercion
social del testro.

Se puede acceder con facilidad y a precios
razonables a dquiler de equipamiento técnico
adecuado paralas representaciones.

Pueden obtenerse ventgjas competitivas S s
intenta innovar en cuanto a gedion y
produccion, provocando una dianza estratégica
con agun elenco de trayectoria, a redizar un

Amenazas

- La gran cantidad de competidores existente,
frente ala bga afluencia de publico acorde a
eda oferta, pone en pdigro d sugtento
econdmico de una produccion teatrd.

- Lafacilidad con la que un grupo teatrd pasa
de producir para un segmento o para otro,
puede provocar un intensa competencia, que
perjudicaria la insercién de un nuevo equipo
testral en un determinado segmento de
publico.




nuevo emprendimiento teeiral que no posea
marca propia, ni poscionamiento en @ medio.
Eda edrategia de gedtion también puede
favorecernos en lo referente a las facilidades
para acceder a subsidios gubernamentales.

S selogra producir un espectéculo dtamente
diferenciado de lo que habitudmente se
encuentra en plaza, puede aspirarse a un rgpido
posicionamiento, a pesar de tratarse de un
nuevo espectéculo o compafiiateatral.

Estableciendo un adecuado y estudiado plan
de comunicacion y publicidad, pueden lograrse
ventgas senshles con relacion a los otros
elencos locaes, que habitudmente no redizan
campafias de este tipo.

En caso de no poder gestar una dianza
edratégica con alguna"marca’ teatrd loca, serd
imprescindible trabgjar con actores, director y
productor de destacada trayectoria en € medio
para poder posicionarse con rapidez en €
mismo.

En generd no existe hogtilidad de los grupos
establecidos en esta plaza, ante la gparicion de
un nuevo emprendimiento teetrd.
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- La exigencia dd factor emociond como

motor de la actividad teatrd no favorece en
determinadas  indancias d  desarrollo
profesond y la innovacion en @ plano de la
gestidn y produccion.

- La exigencia de dtos cogtos fijos, obliga a

que los espectécul os se planteen mantener un
ciclo de vida extenso para poder obtener un
rendimiento postivo en la explotacion de
producto teatra. Esto sumado a la fdta de
infraestructura edilicia para € desempefio de
la tarea provoca gran incertidumbre en la
planificacion y la intencidn de obtener un
equilibrio presupuestario en la produccion de
un espectéculo.

- Resulta muy dificultoso posicionarse en €

mercado tegtral local, cuando no se trata de
un elenco con trayectoria Por lo tanto
deberén hacerse grandes esfuerzos de
gestion, agregado a la necesaria calidad del
producto, para imponer una nueva marca
testrd.

- Exige una fuerte presencia de productos

sudtitutos, con un gran respaldo econdmico y
profesond en cuanto a comunicacion y
servicios ofrecidos.

- El plblico en generd tiene poca informacion

sobre la oferta teatra loca y tiene poco
desarollado € hébito de addir a
espectacul os teatrales en nuestro amhito.
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CAPITULO Il

LA CULTURAY EL TEATRO EN CIFRAS

1. DATOSESTADISTICOSRELEVANTES

En eda etapa de la investigacion se hace necesario remitirnos a antecedentes de
investigaciones de campo redlizadas en materia culturd. Cabe la ocason para aclarar que este ha
sido uno de los escollos mas importantes que hemos tenido que franquear ya que en este aspecto
son muy escasas las mediciones y datos cientificamente recabados que nos permitieran tener un
panoramaclaro de las tendencias en cuanto a consumos culturales, en especia referidas d teetro.

Se han redizado consultas via e mail a Espafia, Boliviay Estados Unidos, donde teniamos
referencias de que se habian realizado agunas investigaciones de este tipo, pero todas dlas fueron
infructuosas por esta via, condguiendo findmente los estudios redizados a partir de viges y
contactos persondes redizados por integrantes de nuestro equipo a México y Espania
respectivamente.

En & &mbito nacional nos hemos encontrado con grandes vacios en este campo ya que
desde organismos como € INDEC no se redlizan mediciones ssteméticas y profundas en @ medio
de la cultura, sdlo se encontraron datos relacionados a las gran industria cultura que es € cine 'y
otros relacionados con d turismo y circuitos culturales rradicionaes, como fetivaes folkldricos y
fiestas populares.

Ya dtuados en nuestra provincia de Mendoza, podemos decir que hemos encontrado un
importante material que nos ha servido como punto de partiday referente obligado para poder luego
acercarnos a lo centra de nuedtra investigacion, la Encuesta sobre Imagen, Expectetives y
Consumos Culturales, redlizado por € Area de Mediciones y Evauacion Culturd del sistema de
Informacion y Comunicacion Culturd dd Ingdtituto Provincid de la Cultura dd Gobierno de
Mendoza, redizada en 1997. Este importante documento que alin no ha sido publicado oficidmente
por la Provincia de Mendoza contiene una serie de datos que nos han permitido ubicarnos con
mayor precison en € segmento de publico d cua dedicaremos nuestros mayores esfuerzos. Cabe
destacar y esjusto hacerlo, que esta investigacion redlizada desde d Ingtituto de la cultura es uno de
los pocas en @ pais, y que creemos profundamente deberian seguir redizandose para poder
elaborar planes de desarrollo e inverson en @ plano culturd.

De los datos generadles de la encuesta de referencia podemos sefidar agunas
particularidades que nos resultan significativas para nuestro andisis que gpunta mas especificamente
a teatro y dentro de @ a detectar un segmento interesante de publico ad cuad ofrecer nuestro
producto. Estos datos son:
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Los sudtitutos més importantes para € testro en cuanto a ocupacion dd tiempo libre son las
reuniones en casa de familia, ver tv, videos, escuchar musica o leer libros, todas actividades de
puertas adentro. Pero cuando la gente decide sdir € Teatro ocupa € tercer lugar en preferencia
en cuanto a assenciaa eventos culturales.

Lagran mayoria gasta mensuad mente en esparcimiento sdlo $20.-

De la gente que concurre habituamente a espectaculos, en segundo orden lo hacen a cines 'y
teatros y lo hace acompafiado con amigosy/o la parga

De entre los que digen como entretenimiento ver TV, las mayores preferencias se encuentran en
ver Noticieros, peliculas, entretenimientosy humor.

Para quienes digieron ir d teatro, los datos arrojan que las preferencias entre elencos nacionales
y provincides es muy parga con una leve superioridad de elencos locales, y que un 60% de los
encuestados vaaver aambos, |o cual demuestra una amplia aceptacion del teatro local.

El tipo de obra preferida es la comedia con un 42%, aunque & drama nuclea & 27%, lo que
demuestra que es viable trabgjar en este rubro.

Laingtitucion teatra més conociday concurrida es d Testro Independencia

La gente le solicitaria d Indituto provincid de la Cultura que organizara los Sguientes
espectaculos: Folkldricos, MUsicay Testro, en ese orden de preferencias.

Las mujeres son las que mas assten a eventos culturales y con mayor frecuencia. Quienes maslo
hacen son las que tiene formacion universitaria

L os mas jovenes (menores de 30), son |os que més asisten a eventos culturales.

Quienes més frecuentemente asisten son 1os que pertenecen d sector socioecondmico AB.

Los que tienen formacion universitaria Son 10s que mayoritariamente asisten d teetro.

Entre quienes asisten d tegtro |os porcentgjes de hombres y mujeres son parejos.

Lagran cantidad de asistentes a teatro se reparte equitativamente entre las franjas de edades de
menos de 30 y entre 30 y 45 anos.

Hasta la edad de 45 afios |la gente esta dispuesta a gastar hasta 40 pesos mensuaes en
entretenimientos, después de esta edad |a predisposicion cae abruptamente.

Lamujeres tiene mayor preferenciapor € teatro que los hombres, y la gran mayoria se encuentre
entro los 20 y los 45 afios, con una pequefia ventga para aguellas menores de 30. Dentro de
esde parametro quienes tienen mayor preferencia por @ teatro son las que tiene formacion
universtaria

Entre los segmentos socioeconémicos AB, C1 y C2, encontramos las mayores preferencias para
addir d testro. Dentro de los tres segmentos € més dto seinclinamas por € testro.

A modo de sintess podemos decir que los mas jovenes se inclinan
fundamentalmente por la muasica, € cine y € teatro. Que € teatro y e cine son
seleccionado en mayor proporcion por las mujeres, los menores de 30 afos, los que tiene
escolaridad universitariay e nivel socioeconémico AB(alto).

S setuviera que definir un perfil para € mayor consumidor de cultura podriamos
decir que setrata de una mujer no mayor de 45 afnos, de educacion universitariay de nivel
alto o medio alto.



2. DATOSESTADISTICOSDE ASISTENCIA DE PUBLICOS
2.1 Salas Provinciales: Luis Palitti y Armando Lucero

En las sdas dd Indituto Provincid dela Cultura ubicadas en & Primer Piso ddl edificio dela
Subsecretaria de Turismo, San Martin 1143 brindan sus funciones la mayoria de los Elencos
Profesionales de la Provincia. Segin los registros proporcionados por € entonces Director de
Actividades Artisticas Mario Ruarte podemos leer que € vaor de las entradas a los espectaculos
para adultos que dli se brindan en € periodo que va de julio a noviembre del afio 1997 es
generamente de cinco pesos. Vaor que se modifica descendiendo a los dos pesos en € caso delos
espectaculos ofrecidos los dias jueves y en los diversos ciclos organizados por € 1PC, como la
“Festa Provincia de Teetro” y “Fedtival de Nuevas Tendencias’.

En los informes figura que han asistido un totd de 9.689 espectadores a bs actividades
brindadas en estas sdlas en € periodo que va de junio a diciembre del afio 1997, con espectéculos
programados de jueves a domingo, entre los que se cuentan 25 obras de teatro y 9 espectaculos
musicales

Abocandonos a nuestra tema especifico, d teetro, analizamos las funciones de teatro para
adultos (obviando los datos proporcionados sobre teatro infantil que escapa a nuestro estudio) mes
ames, con los datos referentes d dia de la semana de la representacion, cantidad de funciones
redizadas y asstencia de publico a las mismas con € fin de deducir variables Utiles para nuestro
estudio.

Los datos obtenidos corresponden a los meses de agosto, setiembre y octubre de 1997, y
cabe condgnar la precariedad de los mismos, ya que la reparticion encargada de la gestion de los
espacios no redizaba un control sstemético y coherente de la actividad. A pesar de esto han
obtenido algunos valores y datos interesantes.

A mediados del mes de octubre disminuye la cantidad de obras tegtrales ofrecidas para dar
epacio en la catelera d fedtiva de Danza-Teatro de Nuevas Tendencias que e llevd a cabo
durante tres noches con un total de 365 espectadores. Promediando € mes de noviembre seregistra
una asistencia de 832 espectadores que corresponden alos ciclos Arte Joven (Muestra de Tegtro
Universtario) que en 8 funciones convocd 562 espectadores, y la muestra find del ciclo
preparatorio de la Escuela de Teatro de la UNCuyo reunié 832 en 2 funciones. En @ mes de
diciembre no aparecen en cartelera elencos profesionales, esta es cubierta por elencos aficionados
de facultades, la continuacion del Festival de Nuevas Tendencias que en tres funciones convoco 328
espectadores y grupos musicales.

S observamos @ Cuadro N° 1, elaborado a partir de los datos obtenidos, se pueden
obtener agunos resultados significativos, deducidos por € equipo de investigacion, en base a su
conocimiento del medio teatrd locd y los objetivos de la presente investigacion.

Se presentaron en este periodo 10 elencos y 14 obras, ante lo cua podemos observar que
los grupos Cgamarca, Sobretabla y Daniel Quiroga, son los que contaron con un promedio mas
regular de publico en relacion con la cantidad de funciones redlizadas.



Datos estedisticos asistencia de publico Salas Politti y Lucero

Meses Agosto, Setiembre y Octubre de 1997

Cantidad de publico y promedio por funciones realizadas

EI enco Ob ra Cantidad Cantidad . Cantidad . Cantidad . Total P .
TS Jueves Funciones Viernes Funciones Sabados Funciones Domingos Funciones Total Publico| Promedio

Cajamarca Menu de Naufragos 7 460 3 100 48 11 608 55
Sobretabla Melescas 2 180 140 137 9 457 51
Daniel Quiroga De amor también se muere 5 234 5 234 a7
Troupe Trueque Buey de la Luna 6 209 6 209 35
Las sillas Guardianes de la realidad 5 87 6 88 11 175 16
Gético El Angel de Venus 1 115 1 50 2 165 83
Cajamarca Frida un vuelo inmovil 1 65 1 87 2 152 76
Suarez-Quiroga El Tramite 1 151 1 151 151
Farruco Hay que Apagar el fuego 1 78 3 63 4 141 35
La Libélula El Cepillo de Dientes 82 1 82 82
Crack Aida 1 35 1 32 2 67 34
Troupe Trueque Sofiar 1 60 1 60 60
Ecos La Nata contra el libro 45 1 45 45
Las sillas El Tiempo Pasa 14 2 14 7

Totales 11 785 19 787 18 631 10 357 58 2560 44,14

Cantidad de funciones y promedio de publico por funcién
EI ENco Ob ra F(ilir(l:tiit‘)j::s Jueves F(ilir(l:tiit‘)j::s Viernes F(ilir(l:tiit‘)j::s Sabados F(ilir(l:tii:::s Domingos Fu:((:)ieres Total Publico| Promedio

Cajamarca Menu de Naufragos 7 460 3 100 1 48 11 608 55
Las sillas Guardianes de la realidad 5 87 6 88 11 175 16
Sobretabla Melescas 2 180 5 140 2 137 9 457 51
Troupe Trueque Buey de la Luna 6 209 6 209 35
Daniel Quiroga De amor también se muere 5 234 5 234 a7
Farruco Hay que Apagar el fuego 1 78 3 63 4 141 35
Gotico El Angel de Venus 115 1 50 2 165 83
Cajamarca Frida un vuelo inmovil 65 87 2 152 76
Crack Aida 35 32 2 67 34
Las sillas El Tiempo Pasa 2 14 2 14 7
Suarez-Quiroga El Tramite 1 151 1 151 151
La Libélula El Cepillo de Dientes 1 82 1 82 82
Troupe Trueque Sofiar 1 60 1 60 60
Ecos La Nata contra el libro 1 45 1 45 45

Totales 11 785 19 787 18 631 10 357 58 2560 44,14

Cuadro 1
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Gréfico 3

Cantidad de publico y promedio por funciones realizadas: Salas Politti y Lucero




En un andiss subjetivo se puede estimar que estos datos se producen por los siguientes
moativos:

o Lacontinuidad en laprogramacion y trayectoria de estos e encos.

o La mayoria de estos elencos ha abordado € género dramético, obteniendo una respuesta
regular de publico, ante la diversidad de |a temética abordada por los mismos.

o Sepuede observar que los dias jueves y viernes muestran una interesante afluencia de publico,
con lo cud podemos deducir que con una adecuada difuson, continuidad y cdidad en la
programacion de estos dias, se pueden incorporar como fechas de trabgjo, completando la
oferta mayoritaria de espectécul os en dias sabados, como tradiciona mente ocurre.

Se puede afirmar que un promedio de cincuenta espectadores por funcién, sendo un buen nimero
para los registros historicos del  teatro mendocino, degja una capacidad ociosa en las salas Politti y
Lucero de 80 espectadores por funcion.

2.2 Teatro Independencia

Solo se tuvieron acceso a los registros del Teatro Independencia, que corresponden a los
espectéculos que se brindaron entre los meses de agosto a diciembre de 1996, y de mayo a
setiembre de 1997.

Durante estos periodos € Teatro ofrecié un 49% de espectéculos foraneos y un 51% de
provincides, en losrubros de misica, teatro y danza.

Sobre un total de 121 espectaculos ofrecidos, solo 23 fueron teatrales, correspondiendo € resto a
musica y danza. De las 23 obras teatraes, 10 fueron protagonizadas por elencos locaesy las 13
restantes por elencos foraneos. Se ofrecieron solo cinco espectaculos infantiles, los cuades seran
excluidos de nuestro andisis, ya que nos adgariamos de |os objetivos de nuestra investigacion.

De los datos obtenidos podemos deducir una clara preferencia del publico mendocino por los
espectécul os foraneos para adultos, ya que € 50% del publico asistié aéstos, y tan solo € 5,7% lo
hizo a los espectéculos locdes. Edta tendencia se ha vigo claramente favorecida por la gran
campaiia de difuson que se rediz6 desde d teetro, lafamay vigencia mediatiza de lamayoria de los
artistas provenientes de afuera de la provincia. Estos datos pueden verse claramente en e Cuadro
N°2,y losGréficos4, 5y 6.

En lo que respecta a las cifras correspondientes a elencos locales, podemos observar la clara
tendencia por parte de los espectadores a asitir a espectéculos de caracter humorigtico, ya que
cuatro de los cinco mas vistos corresponden a este género. Lo mismo ocurre con los foraneos, en
donde Enrique Pinti saca considerable ventga d resto, en donde € género predominante es
drama.

Por dltimo cabe destacar que la mayoria de las presentaciones teatrdes se redizaron en dias
sabados o viernes (salvo Enrique Pinti que se presentd en dialunes en una oportunidad).



Datos estadisticos asistencia de publico Teatro Independencia

Periodo: Agosto a Diciembre de 1996

Espectaculos para adultos de elencos locales

Mayo a Setiembre de 1997

Cantidad

Cantidad

Promedio

Fecha Elenco Espectéculo Funciones Espectadores Espectadores %
06/09/1997 Plaza Dandy Ceuntos de Zacarias... 1 371 371 28,00
26/09/1997  Suarez-Quiroga El Tramite 1 289 289 21,81
26/10/1996 Suarez-Lacerna La Sanata 1 263 263 19,85
12/10/1996 Cajamarca Frida, un vuelo inmavil 1 128 128 9,66
02/11/1996 Stany Lasky Stan y Lasky 1 109 109 8,23
31/05/1997 Mutante Lépez Mutante Lopez 1 69 69 5,21
11/07/1997 La Libélula Locos de Contento 1 62 62 4,68
05/10/1996 Viceversa Opera Inmovil 1 34 34 2,57

Totales| 8] 1325| 166 100
Espectaculos infantiles de elencos locales
- Cantidad Cantidad Promedio

Fecha Elenco Espectaculo Funciones Espectadores Espectadores %
27/07/1997 La Pericana Abran Cancha.... 2 85 43 52,47
20/07/1997 La libélula La méaquina de Jugar 1 77 77 47,53

Totales| 3] 162] 54| 100
Espectaculos para adultos de elencos foraneos
z Cantidad Cantidad Promedio

Fecha Elenco Espectaculo Funciones Espectadores Espectadores %
07/07/1997 Enrique Pinti 4 2681 670 23,26
09/09/1996 Enrique Pinti 1 785 785 6,81
14/10/1996 Enrique Pinti 1 397 397 3,44
00-08-96 Evay Victoria 3 2480 827 21,52
08/11/1996 Dracula 2 1463 732 12,69
05/09/1996 Cartas de amor 2 1367 684 11,86
21/09/1996 Los Lobos 2 813 407 7,05
07/06/1997 12 Hombres en pugna 2 646 323 5,60
25/05/1997 2 Mujeres con... 1 491 491 4,26
07/12/1996 Diario de Adan y Eva 1 403 403 3,50

Totales| 19| 11526| 607 100
Espectaculos infantiles de elencos foraneos
z Cantidad Cantidad Promedio

Fecha Elenco Espectaculo Funciones Espectadores Espectadores %
00-7-97 El Pais de nomeacuerdo 8 4885 611 48,20
00-7-97 El Principe Feliz 8 4553 569 44,92
14/09/1997 La Cenicienta 2 697 349 6,88

Totales 18| 10135] 563| 100

Totales Generales
. z Cantidad Cantidad Promedio
TIpO de ESpECtaCUIO Funciones Espectadores Espectadores %

Espectaculos para adultos de elencos foraneos 19 11526 607 49,98
Espectaculos infantiles de elencos foraneos 18 10135 563 43,94
Espectaculos para adultos de elencos locales 8 1325 166 5,75
Espectaculos infantiles de elencos locales 3 77 26 0,33

Totales| 48| 23063 480|  100]
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Teatro Independencia: espectaculos para adultos - elencos foraneos
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Espectéaculos

Teatro Independencia: espectaculos adultos - elencos locales
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Teatro Independencia: Totales Generales - Asistencia de Publico
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3. ENCUESTA DE CONSUMO DE TEATRO EN VENDIMIA
3.1 Introduccion

A partir de haber redizado un analisis de la Encuesta sobre Imagen, Expectativas
Consumos Culturades, y de los datos estadigticos de asistencia de publico a las Sdas Provincia &
Poalitti, Lucero y € Teatro Independencia, se nos hace necesario ahondar en la opinidn de las persona
gue asisten a espectacul os teatrales para poder conocer algo mas del rubro especifico.

Hasta e momento sabemos, que medida representa e testro en € consumo genera de culture
y hemos redlizado deducciones subjetivas a partir de la asistencia a determinados espectaculos.  Perc
ahoranos interesaindagar en la opinion de la gente que asiste con frecuencia a teatro para conocer su
gugtos, preferencia e inclinaciones, que nos permitan acercarnos con Mayor certeza a nuestro objetive
find detrabgo.

Para cumplir con esta etgpa de la investigacion decidimos gprovechar @ Ciclo de Testro er
Vendimia 1998, que e rediza desde 1988, y en d cud participan numerosos elencos locaes,
sempre ha contado con una muy buena asistenciade publico. A su vez ete tipo de evento nos permiti
obtener en sais dias una muestra interesante de géneros, estéticas, elencosy publico asigtente.

Aprovechando la Gestion ddl Prof. Marcelo Lacerna, como Subdirector de Espacios Culturae
y Organismos Artigticos, ddl Ingtituto Provincia de la Cultura(IPC), se decidio redizar una encuesta er
conjunto con @ Sigema de Informacién y Comunicacion Culturd (S.I1.C.C.) dd IPC, trabgandc
coordinadamente nuestro equipo con los Licenciados Javier Ozollo, Marcelo Padilla, SusanaNadd y |
Profesora Liliana Vela, pertenecientes a ese organismo. En este proceso fue necesario conciliar 1o
objetivos especificos de nuestra investigacion, con las necesidades del SICC, es por dlo que le
encuesta es mas amplia y generdista de lo que redlmente se necesitaba para nuestro estudio. Nc
obstante, toda la informacion recabada y procesada es sumamente Util para fundamentar nuestra
conclusiones.

3.2 Objetivo Del Estudio

- Indagar las percepciones, opiniones y expectaivas del publico asstente a los espectaculos
testraes durante d ciclo Vendimia 1998 en los tegtros oficides, acerca de las vias de informacion de
la oferta de teatro locd, la calidad de |a obras presenciadas, la calidad de la infraestructura de los
teatros, aencidn dd publico en los mismos, criterios para la eleccion de una obra, preferencias de
génerosy tipo de puestas, con d fin de generar datos e insumos objetivos que permitan € disefio de
politicas y estrategias adecuadas para la promocion, produccion y difusién del teatro en Mendoza.

3.3 Metodologia Utilizada

El presente estudio se llevd a cabo durante los dias 12, 13, 14, 20, 21y 22 de febrero de
1998 y se gplicd en las Sdas Armando Lucero, Luis Palitti y € Teatro Independencia.



V)

La metodologia adoptada constié en la aplicacion de encuestas estructuradas, de 16
preguntas cerradas y una abierta, que los adstentes a las obras respondieron en forma
autoadministrada d findizar cada espectéculo.

Las mismas fueron didtribuidas a los asstentes por monitores capacitados para tal fin a
comienzo de las obras adjuntando una breve explicacion acerca de |lenado del cuetionario.

Una vez findizado d trabgo de toma de datos, las encuestas fueron procesadas y
andizadas, através de presente informe, por € equipo técnico del &rea de mediciones culturales del
Sstemade Informacion y Comunicacion Culturd.

FICHA TECNICA

Tota de encuestas 359

Tota de encuestas Teatro Independencia 203

Totd de encuestas Salas Palitti y Lucero 156

Tipo de encuesta autoadministrada

Fecha de redizacion 12, 13, 14, 20, 21 y22 de febrero de 1998

Teatro donde se aplico Sda Armando Lucero, SdaLuis Politti y
Tesatro Independencia

Ubicacion Ciudad Capital

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

grafico 1
SEXO %
MASC. 2 100;
FEM. 58 80
TOTAL 100 58
60 OMASC.
20 OFEM.
ETOTAL
201
0
%
EDAD %
MENORES DE 15 ANOS 1
15-19 ANOS 15
20-29 ANOS 45
30-39 ANOS 17
40-49 ANOS 8
50-59 ANOS 3
MAS DE 60 ANOS 7
NO CONTESTARON 4
TOTAL 100
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ESCOLARIDAD

%

NINGUNA 1
PRIM.INCOMPL. 2
PRIMARIA COMPLETA 4
SECUNDARIA INCOMPL. 12
SECUNDARIA COMPLETA 16
TERCIARIA INCOMPLETA 9
TERCIARIA COMPLETA 8
UNIVERS TARIA INCOMPLETA 33
UNIVERS TARIA COMPLETA 15
TOTAL 100

grafico 4
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OUNIVERSITARIA
INCOMPLETA

OUNIVERSITARIA
COMPLETA

LUGAR DE RESIDENCIA %
CAPITAL 25
GODOY CRUZ 27
GUAYMALLEN 25
LASHERAS 12
LUJAN 4
MAIPU 2
OTROS DPTOS. 2
OTRA PCIA. O PAIS 3
NO CONTESTA 0
TOTAL 100
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Se observa en los cuadros de las variables de base que durante € periodo de vendimia
concurrieron mayor cantidad de mujeres que de varones. La franja de edad que registré mayor
asgencia fue la comprendida entre 20 y 29 afios y con un importante porcentgje de asstencia la
comprendida entre 30 y 39 afios. Las dos franjas suman un porcentgje del 62% del total de publico
encuestado durante la temporada vendimiaEs importante destacar ademés, que d 15 % fueron
jovenes entre 15 y 19 afios. Podemos decir que son las personas entre 15 y 39 afios quienes fueron
mayoritariamente d tegtro, 77%.

Respecto dd nivel de instruccion de los asistentes encuestados se observa que € 56%
tiene estudios superioresy con 37% se ubican los asstentes con nivel medio de instruccion.

En cuanto a lugar deresidencia d 77% de los encuestados en € ciclo vendimia provienen
de los departamentos de Capital, Godoy Cruz y Guaymalén, y en menor medida (12%) los que
residen en e departamento Las Heras.

Pregunta n° 6:

¢POR CUALESDE ESTASVIASDE INFORMACION SE ENTERO DE LA PUESTA
DE LA OBRA QUE VA A PRESENCIAR?

12JERARQ. |[22JERARQ. |[3*JERARQ. |TOTAL
CANAL 9 3% 3% - 6%
CANAL 7 1% - 1% 3%
TV CABLE - - - -
RADIO NIHUIL | 2% 1% 2% 5%
RADIO LV 10 - - 1% 1%
F.M. 1% 1% - 1%
DIARIO 22% 5% 4% 30%
L.ANDES
DIARIO UNO 6% 4% 3% 13%
AFICHES 10% 6% 3% 18%




FOLLETOS 3% 4% 2% 10%
INV. OFICIAL 6% 3% 1% 10%
COMENTARIOS |43% 10% 5% 59%
REVISTA UBU 1% - - 1%
NO CONTESTO | 2% 63% 77%

TOTAL 100% 100% 100%

En la pregunta n% de la encuesta se intentd conocer por cud medio de informacion los
asigtentes se enteraron de la obra que presenciaron. Aqui debian jerarquizar hasta tres opciones de
acuerdo a un orden de importancia.

Se observa que los asstentes a las obras se enteraron de las mismas fundamental mente por
comentarios. También fue sgnificativa la informacion que obtuvieron a través dd diario Los Andes
y en menor medida por Afiches.

Respecto del dato sobre comentarios, como principa via de informacion por los cuaes s2
enteraron de las obras, ta vez pueda explicarse por la particularidad que reviste € ambiente tegtra
mendocino, que a diferencia de otras ciudades con un desarrollo mayor en infraestructura,
promocion y difusién, y por lo tanto de publicos, en € teatro locd apareceria una trama de
relaciones més intimas entre actores y publico, quienes utilizarian a los comentarios como via
principa de informacion de los espectécul os teatrales. No obstante debemos tener en cuenta que, la
informacion fundamentamente de los diarios, cumple un pape importante en la difusién de los
mismos.

Es de destacar € escaso porcentgje de asistentes que se enterd de las obras através de los
medios masivos (TV y radio).

Pregunta n® 6

SALA ARMANDO LUCERO Y LUISPOLITI

lraJerarquizacion | 2da.Jerarquizacion | 3raJerarquizacion
CANAL 9 4% 1% 1%
CANAL 7 1% 1% 1%
CABLE 1% --- ----
RADIO NIHUIL 4% 2% 2%
RADIO LV 10 - --- 1%
F.M. 1% 1% ----
DIARIO L.ANDES 19% 5% 3%
DIARIO UNO 4% 4% 3%
AFICHES 12% 6% 4%
FOLLETOS 4% 5% 2%
INVITAC.OFICIAL 4% 1% 1%
COMENTARIOS 40% 10% 6%
NO CONTESTO 6% 64% 76%
TOTAL 100% 100% 100%




Pregunta n® 6

TEATRO INDEPENDENCIA

1ra.Jerarquizacion

2da.Jerarquizacion

3ra.Jerarquizacion

CANAL 9

2%

4%

CANAL 7

1%

CABLE

RADIO NIHUIL

1%

RADIO LV 10

5%

F.M.

1%

DIARIO L.ANDES

5%

DIARIO UNO

3%

AFICHES

6%

FOLLETOS

2%

INV.OFICIAL

4%

COMENTARIOS

11%

NO CONTESTO

62%

TOTAL

100%

47

Pregunta n® 7:

QUE OPINION LE MERECE LA DIFUSION DE LA OFERTA DE TEATRO EN
VENDIMIA?

OPINION %
MUY BUENA 24%
BUENA 27%
REGULAR 19%
MALA 11%
MUY MALA 5%
NO CONTESTO 14%
TOTAL 100 %
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Respecto de la opinidn de los asistentes acerca de la difusién ddl ciclo de teatro en vendimia,
es de destacar que, S bien la mitad de |os asistentes gprobd la misma, més de un tercio se manifestd

disconforme.

En esta pregunta no contesté & 14% del publico. S observamos a continuacion los cuadros
gue arrojan los datos para cada sala obtenemos las mismas  conclusiones.

Pregunta n® 7:

SALASLUISPOLITTI Y ARMANDO LUCERO

120%
100%
80%
60%
40%
20%

0% -

OPINION %
MUY BUENA | 24%
BUENA 28%
REGULAR 19%
MALA 9%
MUY MALA 6%
NO 14%
CONTESTO

TOTAL 100%
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TEATRO INDEPENDENCIA

grafico 8

OMUY BUENA
EBUENA
OREGULAR
OMALA

EMUY MALA
ENO CONTESTO

OPINION %
MUY BUENA | 25%
BUENA 26%
REGULAR 20%
MALA 12%
MUY MALA 4%
NO 13%
CONTESTO

TOTAL 100%

Pregunta n° 8:

POR CUAL ViA DE COMUNICACION SE ENTERA HABITUALMENTE DE LA
OFERTA TEATRAL EN MENDOZA?

VIASDE COMUNICACION %

CANAL 9 6%
CANAL 7 1%
CABLE 0
RADIO NIHUIL 4%
RADIOL.V.10 0
F.M. 3%
DIARIO L.ANDES 29%
DIARIO UNO 8%
AFICHES 10%
FOLLETOS 2%
INV. OFICIAL 2%
COMENTARIOS 29%
REVISTA UBU 0
NO CONTESTO 6%
TOTAL 100%
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A través de edta pregunta se intentd indagar cudes eran las vias de informacion
habituales por las que los asistentes acceden ala of erta teatra mendocina en otras épocas del afio.

Se observa que tanto la informacién obtenida por € diario Los Andes como por
comentarios condtituyen laprincipa via para enterarse de la ofertateatra local.

Por otro lado, en relacion a la pregunta 6, se mantiene € bgo porcentgie de informacion
obtenida por los medios masivos (TV y radio).
Pregunta n® 9:
CON QUE FRECUENCIA ASISTE UD. A ESTA SALA?

SALA LUISPOLITTI Y ARMANDO LUCERO

FRECUENCIA %
PRIMERA VEZ 29
1VEZ AL ANO 4
2 63VECESAL ANO 20
466 VECESAL ANO 23
MUCHAS VECES/ANO 24
NO CONTESTO 0
TOTAL 100
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grafico 10
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Se observa en @ cuadro que @ dato mayor es e 29% que fue por primera vez alas Sdas
mencionadas. Podemos plantear que hubo una captaci 6n importante de nuevo publico que visito las
sdas. Ademés, d 47 % de los asgtentes a las sdas durante d ciclo vendimia manifiesta un uso
frecuente de las mismeas.

TEATRO INDEPENDENCIA

rafico 11
FRECUENCIA % 2
PRIMERA VEZ 12 NO CONTESTO
1VEZ AL ANO 11 MUCHAS VECES/ANO
2 63VECESAL ANO 33 46 6 VECES AL ANO

4066 VECESAL ANO 20 2 6 3 VECES AL ARO

MUCHASVECESANO | 23

NO CONTESTO 1 1VEZ AL ANO

TOTAL 100 PRIMERA VEZ
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En d teatro Independencia podemos congtruir dos tipos de consumidores, [os que assten
con frecuencia, 43% (de 4 a6 0 mas veces d afio) y los que lo hacen de manerairregular, 33%
(2 0 3 veces d afo). La captacion de nuevo publico fue del 12% d manifestar que asistieron por
primeravez.

Si comparamos los datos de asistencia por primera vez, tanto a las sdlas como d Teatro

Independencia, podemos inferir que alas sdas fue mayor cantidad de publico nuevo durante d ciclo
Vendimia



Pregunta n® 10:

QUE GENEROSTEATRALESLE GUSTARIA QUE ESTA SALA BRINDARA?

LUISPOLITTI Y ARMANDO LUCERO

GENEROS

Ira.Jerarquizacion

2da.Jerar quizacion

3ra.Jerarquizacion

HUMORISTICO

18%

8%

11%

COMEDIA

22%

27%

8%

DRAMA

29%

18%

12%

MUSICAL

9%

12%

10%

INFANTIL

1%

2%

3%

MULTIMEDIA

6%

4%

7%

OTROS

8%

3%

NO CONTESTO

7%

29%

46%

TOTAL

100%

100%

100%

Los adgtentes a las sdas oficides se inclinan por d género Drama, Comedia y Humor,
sumando entre |os tres géneros en la primera jerarquizacion, € 69% de las preferencias. En menor
medida, d 24% de los encuestados prefiere los musicales, infantiles, multimedia y otros que no

se especifican

TEATRO INDEPENDENCIA
GENEROS lraJerarquizacion | 2da.Jerarquizacion | 3raJerarquizacion
HUMORISTICO 19% 6% 5%
COMEDIA 20% 31% 10%
DRAMA 29% 21% 9%
MUSICAL 9% 10% 20%
INFANTIL 1% 3% 6%
MULTIMEDIA 7% 5% 7%
OTROS 5% 1% 3%
NO CONTESTO 10% 23% 40%
TOTAL 100% 100% 100%

En d Teatro Independencia se mantiene la digtribucion. Lamayoria (68%) prefiere d
género dd Drama, Comedia y Humor. Solo € 22% seinclina por otros géneros.




Preguntan®11:

QUE TIPO DE PUESTA EN ESCENA PREFIERE?

SALASPOLITTIY TEATRO TOTAL
LUCERO INDEPENDENCIA

CONVENCIONAL 6% 10% 8%
NO 26% 24% 25%
CONVENCIONAL
AMBAS 60% 60% 60%
NO CONTESTO 10% 6% 7%
TOTAL 100% 100% 100%

Respecto d tipo de puestas en escena, la mayoria (60%) se inclina tanto por la
convencional como por la no convencional en los tres teatros. Es de destacar que en la
discriminecion de datos de ambas tipos de puestas, hay una mayor inclinacion de los asstentes

encuestados por |as puestas no convencionales.

Pregunta n® 12:

¢, QUE CRITERIOSTIENE EN CUENTA EN EL MOMENTO DE ELEGIR UNA OBRA

DE TEATRO?
CRITERIOS IraJerarquiz. | 2daJerarquiz. | 3raJerarquiz. TOTAL
DIRECTOR 12% 11% 9% 33%
AUTOR 13% 15% 9% 37%
ELENCOS 21% 19% 17% 56%
GENEROS 15% 16% 10% 40%
TEMA 28% 13% 12% 53%
COMODIDADES 1% 1% 2% 3%
DEL TEATRO
UBICACION 1% 1% 2% 4%
OTROS 4% 1% 1% 6%
NO CONTESTO 6% 23% 38% 67%
TOTAL 100% 100% 100%

Segln los datos del cuadro, € tema de laobray € elenco son factores importantes ala
hora de degir un espectéculo. En menor medida, € género, autor y director también son tenidos en
cuenta en d momento de la deccidn. La infraestructura y ubicacién de |os teatros parecen no ser
relevantes para asdtir d teatro. Sin embargo estos Ultimos aspectos son eva uados criticamente por

los encuestados en las preguntas 14 y 15.




Preguntan®12:

SALASLUISPOLITTI Y ARMANDO LUCERO

TOTAL

CRITERIOS IraJerarquiz. | 2daJerarquiz. | 3raJerarquiz.

DIRECTOR

9%

15%

10%

35%

AUTOR

12%

10%

10%

32%

ELENCOS

20%

18%

15%

53%

GENEROS

18%

18%

8%

44%

TEMA

31%

13%

10%

54%

COMODIDADES
DEL TEATRO

1%

1%

2%

UBICACION

1%

2%

3%

OTROS

3%

1%

1%

5%

NO CONTESTO

7%

23%

43%

TOTAL

100%

100%

100%

Para € caso de las sdas oficides € tema es o que més e tiene en cuenta para eegir una
obra. También, pero en menor medida, los elencos y los géneros forman parte de la decision.
Respecto de las comodidades de las salas, ho se registran porcentges en la jerarquizacion.

Preguntan®12:

TEATRO INDEPENDENCIA

CRITERIOS

lraJerarquiz.

2da.Jerarquiz.

3raJerarquiz.

TOTAL

DIRECTOR

14%

8%

8%

30%

AUTOR

14%

18%

9%

41%

ELENCOS

21%

20%

18%

59%

GENEROS

12%

14%

12%

38%

TEMA

26%

12%

14%

52%

COMODIDADE
SDEL TEATRO

1%

2%

3%

UBICACION

1%

1%

3%

5%

OTROS

4%

1%

1%

6%

NO CONTESTO

8%

25%

33%

66%

TOTAL

100%

100%

100%

Para @ Teatro Independencia se mantiene la jerarquizacion. El tema y los elencos son los

gue deciden d momento de asistir a un espectaculo.




Pregunta n® 13:

¢COMO EVALUARIA LA OBRA TEATRAL QUE ACABA DE PRESENCIAR?

CANTIDAD DE ENCUESTADOS POR OBRA Y POR DIA

DIA 12-2: 83 23% SALA A.LUCERO: “ A PUERTA CERRADA”,
de Sartre. Elenco: Alvarez - Catanese - Ponce. Direcc.: David Ponce

DIA 13-2: 47 13% SALAL.POLITTI: “BUEY DE LA LUNA”, adaptacion de
Shakespeare. Elenco: Troupe Trueque. Direcc.: F. Cagtelani

DIA 14-2: 26 7% SALA A.LUCERO: “ LA NATA CONTRA EL VIDRIO”, de R.
Cossa. Elenco: ECOS. Direcc.: Marisa Contreras.

DIA 20-2. 100 28% T.INDEPEND.: “ MELESCAS”, de S. De Monte. Elenco:
Sobretabla Direcc.: Ruben Gonzales Mayo

DIA 21-2. 55 15% T.INDEPEND.: “ MENU DE NAUFRAGOS’,
de Mrozeck Elenco: Cgjamarca Direcc.: Victor Arrojo

DIA 22-2: 48 13% T.INDEPEND.: “ISABEL DESTERRADA EN ISABEL” de Juan
Radrigan Elenco: LaMatriz (Chile).

TOTAL: 359 100%

OBRA/ A Buey | Lafata |Melesca| Menu | Isabel | TOTAL
OPINION Puerta | dela | contrad S de desterra (dato
Cerada| Luna | vidrio Naufrag da |estadistico
0S promedio)
EXCEL. 29% 13% 27% 15% 33% 21% 22%
M.BUENA 46% 43% 12% 38% 36% 27% 37%
BUENA 16% 21% 30% 25% 22% 37% 24%
REGULAR 5% 1% 23% 8% 5% 8% 7%
MALA -- -- -- 3% 1% 1%
MUY MALA 1% 4% 1% 1%
NO 3% 19% 4% 10% 4% 1% 8%
CONTESTO
TOTAL 100% | 100% | 100% 100% | 100% | 100% 100%




Pregunta n® 14:

COMO EVALUARIA LA INFRAESTRUCTURA DE LA SALA?

OPINION SALA LUCERO TEATRO TOTAL
Y S POLITTI INDEPENDENCIA
MUY BUENA 5% 44% 27%
BUENA 42% 43% 42%
REGULAR 35% 5% 18%
MALA 12% 1% 6%
MUY MALA 2% - 1%
NO CONTESTO 4% 6% 6%
TOTAL 100% 100% 100%
Pregunta n® 15:

EVALUACION DE LA INFRAESTRUCTURA SEGUN DISTINTOSASPECTOS.

SALA LUISPOLITTIY ARMANDO LUCERO

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

BUTACAS | 7% 38% 35% 7% 8% 5% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

SONIDO 29% [44% 13% 1% 4% 9% [100%

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

ACCESO [13% |[38% 27% 11% 4% 7% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

VENTILAC | 3% 28% 34% 22% 8% 5% [ 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ACONDIC. | 8% 33% 28% 12% 7% 12% | 100%
AMBIENT.

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ESCENA- [12% [37% 271% 9% 6% 9% |100%
RIO
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M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ILUMINA- |30% |44% 13% 2% 3% 8% |100%
CION

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ACUSTICA | 24% | 40% 13% 6% 10% |7% |[100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

BANOS 6% 28% 20% 6% 10% | 30% |100%

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

VISBIL. 23% [40% 24% 5% 3% 5% | 100%
OBRA

En la evduacion de la infraestructura de las sdas oficides, los agpectos que mayores
opiniones postivas tienen son la iluminacion y sonido. También la aclstica y lavisibilidad de la
obra aunque en menor medida. Los aspectos que mayores opiniones negetivas obtienen son la
ventilacion y los bafios.

TEATRO INDEPENDENCIA

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

BUTACAS [44% |38% 8% 3% --- 7% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

SONIDO |41% [40% 10% 1% 1% 7% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ACCESO [40% [40% 9% 1% 1% 9% [ 100%

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

VENTILAC [25% [38% 18% 5% 2% 12% [100%

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

ACONDIC. [35% |34% 11% 3% 1% 16% |100%
AMBIENT.

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ESCENA- [42% [37% 3% |- |- 8% |100%
RIO




M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

ILUMINA- [38% [42% 9% 1%  |----- 10% |100%
CION

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

ACUSTICA |41% |35% 10% 3% ---- 11% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR |MALA |M.M |N/C |TOTAL

BANOS 21% [ 36% 11% 7% 3% 22% | 100%

M.B. |BUENA |REGULAR [MALA [M.M |N/C |TOTAL

VISBIL. 35% [40% 12% 1% 1% 11% | 100%
OBRA

Respecto de la evduacion de la infraestructura del Teatro Independencia, los asistentes
encuestados tienen una dta vaoracion de la misma Sin embargo obtienen menor vaoracion los
bafios, y laventilacion.

Pregunta n® 16:

COMO FUE ATENDIDO POR EL PERSONAL DEL TEATRO?

OPINION SALA LUIS TEATRO TOTAL
POLITTIY | INDEPENDENCIA
ARMANDO
LUCERO
M.BIEN 55% 57% 55%
BIEN 34% 29% 31%
REGULAR 3% 1% 2%
MAL
MUY MAL
NO HUBO 3% 3% 3%
ATENCION
NO 5% 10% 9%
CONTESTO
TOTAL 100% 100% 100%




Preguntan® 17:

OBSERVACIONESY SUGERENCIASDE LOSENCUESTADOS

El dlitimo item dd cuedtionario fue reservado para que los encuestados escribieran ali
sugerencias u observaciones. Lo hizo sdlo € 30% de las personas, tanto para las Sdas como para
el Teatro Independencia.

SALASL. POLITTI TEATRO TOTAL
Y A. LUCERO INDEPENDENCIA
COLOCARON 30% 30% 30%
OBSERVACIONES

Las ideas surgidas dd item contestado por € tercio de las personas encuestadas, han sido
ordenadas a continuacion teniendo en cuenta todas las opiniones, no sdlo las més repetidas, las
cuaes estan agrupadas y ordenadas, segiin fueron mencionadas de mayor a menor cantidad de
VECES, por espacios teatrales.

SALASLUISPOLITTIY ARMANDO LUCERO

- Que este tipo de propuestas culturales se redicen més seguido no solo durante la temporada de
vendimia. Que se difunda mas la programacion, que haya mayor publicidad a través de los medios
masivos y también sugieren aguna estrategia como promocionar estos acontecimientos teatrales en
las escuelas, por gemplo.

- Que es necesario acondicionar mejor las sdas, hacerles dgunos areglos, invertir més en la
infraestructura de las mismas, consiguiendo S es necesario apoyo empresarial. Opinan que desde
algunas butacas no se podia ver bien @ escenario, que convendria eevarlas o bien colocar més ato
e escenario. También mencionaron que se deberia lograr una megor ventilacion, a la vez que
condderar una aidacion conveniente para evitar losruidos delacdley masiluminacion en € interior.

- Se qugaron de que no hubo suficiente lugar para sentarse. Que agunas personas tuvieron que
presenciar la obra paradas. También hubieron reclamos con respecto a la impuntuaidad para €

comienzo del espectéculo y sefidaron, por otra parte, 1o inconveniente que resultd |a superposicion
de eventos en d mismo edificio y la necesidad de colocar un cartel anunciador de las obras més
visble en la entrada de cdle San Martin.

- Se hizo mencién de manera elogiosa a los precios accesibles de la entrada.
- Por Ultimo, agunos encuestados mencionaron la necesidad de una mayor variacion de las obras

teatrales. También hubo gente que estuvo de acuerdo con la aplicacion de la encuesta pues seguin
ellos se trata de una buena medida para conocer la opinidn de las personas.



TEATRO INDEPENDENCIA

- Que continlien estos ciclos y manteniéndose los precios. Incluso que se agreguen espectacuos
musicaes. Con respecto alos contenidos, sugieren seleccionar obras con temas mas actuaes.

- Mayor difuson en generd, através de los medios masivos de comunicacion 'y también se plantea
la posibilidad de contar con un caendario artistico. Tener en cuenta la folleteria y prever que no
haya informacion equivocada en lamisma

- Reclaman laingadacion de un buffet en € hdl dd teatro como asi un mayor confort en los bafios,
con areglosy mas eementos de higiene. Sugieren que se pinte todo € teatro. También que en la
entrada se gproveche la oportunidad para promocionar libros editados por Ediciones Culturaes.

- Sefidan laimpuntudidad y lainsuficiente cantidad de persona en la recepcion.

- Por otra parte, se pide que se de més oportunidad para que todos los hacedores de la cultura, en
particular los elencoslocaes, puedan utilizar € teatro.

Responsables de la investigacion
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Lic. Marcdo Padilla
Lic. SusanaNadd
Prof. LilianaVda

Coordinacién Subdireccion de Espacios Culturales
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Colaboradores

Sandra Viggiani

Cecilia Caroff

MarialLeo

Gabrida Garro
Mariana Gudino



CAPITULO I

ANALISIS DEL
SEGMENTO
ESPECIFICO DE
PUBLICO

*Segmentacion del mercado
*El segmento elegido

*Encuesta sobre preferencias
del segmento



62

CAPITULO IlI

ANALISISDEL SEGMENTO ESPECIFICO DE PUBLICO

1. SEGMENTACION DEL MERCADO

Es importante destacar que el mercado no esta segmentado, la segmentacion la realiza
quien lo analiza, atendiendo sobre todo a su capacidad de respuesta frente d migmo. La
segmentacién entonces no es otra cosa que “la agrupacién de individuos en grupos similares
por sus habitos de tal manera que exijan un tratamiento operacional diferente y

diferenciado” .

La segmentacion entonces sera una experiencia Unica para cada organizacion. En nuestro
ambito, y a modo de gemplo, puede resultar que de proceso de comprension del mercado,
encontremos que existe un interesante mercado potencid en los sectores marginaes, entonces
decidimos orientarnos estéticamente hacia un teatro popular, basado en la sdtira socid y la
pantomima como codigo gestud principd. Atendiendo a una segmentacion de mercado 16gica,
podemos encontrar que a su vez dentro de eses sector margina deberiamos hacer la digtincion entre
adultos, jovenes, tercera edad y nifios, pero andizando nuestra capacidad de produccion,
concluimos en que no podemos elaborar un producto para cada uno de estos subsegmentos, por 1o
tanto nuestra decisSon estratégica gpuntard a abordar una temética que pueda ser captada por €
gran segmento “poblacion margind”.

Haciendo referencia a un concepto més completo, decimos que segmentacion es “la
divisién del mercado en subgrupos homogéneos, con el fin de llevar a cabo una estrategia
comercial diferenciada para cada uno de ellos, que permita satisfacer de forma mas
efectiva sus necesidades y alcanzar |os objetivos de nuestra organizacion” 2

En rasgos generaes la segmentacion nos posibilita

- Detectar qué publico etdmejor o peor atendido paraasi distribuir mejor € esfuerzo.
- Poner de relieve las oportunidades de negocio existente.

- Establecer prioridades en la gestion.

- Andizar de mgjor manera ala competencia

- Adaptarnos alas distintas necesidades y demandas de los distintos segmentos.

! Josep Chias, El mercado son personas, pag. 22.
2 José Piqueros, Curso de Gestion y Produccion de Espectécul os, Madrid, noviembre de 1996.



1.1 Criterios de segmentacion

En @ caso dd espectdculo en vivo serd muy importante establecer los criterios de
segmentacion, no todos ellos srven. Parad tipo de investigacion que realizamos, hay que tener muy
en cuentaa quién nos dirigimos y que producto €l aboraremos en consecuencia.

Tomando un gemplo, € criterio poder adquisitivo, puede ser Util para segmentar € mercado
de la Opera, ya que este tipo de espectéculo es muy caro y por lo tanto € costo promedio de las
entradas sera también dto. Pero es posible que @ parametro poder adquisitivo, no sea € mas
indicado a momento de segmentar € mercado de espectéaculos infantiles destinados a colegios, ya
que seguramente quienes puedan abonar una entrada muy costosa seran 1o nifios que asisten a un
nimero muy reducido de establecimientos escolares, y por o tanto € segmento dga de ser
ggnificaivo.

Los criterios se pueden dividir en generales y especificos, los cudes a su vez pueden ser
objetivos y subjetivos. Los generdes 2 gplican a cudquier investigacion, en cambio los
especificos solo serén Utiles en las investigaciones relacionadas con € espectéculo. A su los
obj etivos son aquellos que no se basan en juicios de vaor, sino en datos concretos. Los criterios
subjetivos estdn més relacionados con la personaidad del entrevistado. Esta divison puede verse
en d Gréfico 7, que nos muestra agunos gemplos sobre los que nos podemos guiar para
comprender, pero ya se hadicho de laimportancia de la experiencia propia en la segmentacion.

1.2 Requisitos para la segmentacion

L os segmentos deben ser f&cilmente identificables, debe trabgjarse con conceptos que en
muy pocas palabras se expliquen.

Debemos poder medir € potencial de compra de los individuos del mercado.

Buscar segmentos que sean accesibles para nuestros recursos, que podamos llegar a
dlos

Que sean substanciales, es decir que merezca la pena crear un producto para eses
segmento, de manera que podamos obtener recursos de una forma duradera.

Que sean posibles de servir, que podamos tener los medios parallegar.

Que sean defendibles. En un sector méas competitivo, donde la ofertay demanda son més
agresvas, las organizaciones trataran de producir para es0s segmentos tratando de mantener
una posicion de liderazgo. Por lo tanto habra que prepararse para defender nuestro
producto en un periodo de tiempo determinado, en ese nicho de mercado.

1.3 Toma de decisiones sobre € publico objetivo

Una vez que hemos redlizado las investigaciones y la segmentacion del mercado, 1o que sigue
es la toma de decision, es decir, aque publico nos vamos a dirigir. Josep Chias en su libro “El
mercado son personas’, recomienda que lo primero que debemos hacer es conservar 1os clientes
actuales porque su costo es menor que conseguir clientes nuevos. En nuestro caso, podemos decir
que & segmento seleccionado corresponde a un sector que habituamente asste 0 manifiesta una
fuerte tendencia a consumir espectacul os teatrales.



CRITERIOS DE SEGMENTACION DE MERCADO PARA EL ESPECTACULO EN VIVO

GENERALES

ESPECIFICOS

Objetivos p Demogr aficos: sexo, edad, ... b Erecuencia: en el consumo de espectaculos en
vivo.
b Socioecondmicos. renta, ocupacion, nivel de
estudios, etc.. p Fidelidad de marca: compariia, sala, actores,
efc..
b Geograficos: region, habitat, etc.
b Nivel derepeticion
p Consumos culturales
Subjetivos b Personalidad: liderazgo, autoridad, autonomia b M otivaciones: para consumir espectaculos en

b Estilo de vida: centros de interés, opiniones,

etc..

Vivo.

b Actitudes, percepcionesy preferencias

Gréfico 7
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Los criterios para seleccionar € publico objetivo pueden ser:

- En primer lugar atender a los segmentos que estratégicamente nos permitan crear vaor de
mercado, es decir, en aquellos en donde nuestra organizacion pueda crecer y posicionarse
mediante |a capacidad de satisfacer |as necesdades de | os epectadores.

-Andizar la capacidad red de la organizacion de aender a todos los segmentos
edtratégicos.

- Tener en cuenta 9 la organizacion es nueva 0 tiene una trayectoria, ya que esto nos
orientara atomar decisiones acerca de escoger un solo segmento para posicionarnos en € o
S podremos abordar varios de dllos.

2.EL SEGMENTO ELEGIDO

Teniendo en cuenta los dementos tedricos desarrollados en los puntos anteriores del
presente capitulo, e interpolando con los datos obtenidos en los Capitulos 1(Andisis de Macro y
Microentorno) y 2 (Datos Estadisticos Relevantes), llegamos a seleccionar € segmento de publico
elegido para profundizar en su andiss.

Utilizando como referencia gporoximada € Grafico N°6, en donde se exponen los criterios de
segmentacion, concluimos que tenemos suficientes datos objetivos generdes y especificos para
poder trazar un perfil de nuestro segmento. Las principaes caracterigticas del mismo son:

2.1 Aspectos demogr &ficos

Sexo: Femenino

Edad: Entre 20 y 40 afios

2.2 Aspectos socioecondmicos.

Renta: Personas remuneradas que pertenecen a los sectores AB3-C1*y
Cc2°.

Poder de compra: Estén dispuestas a gastar un promedio de $40.- mensudes en
entretenimiento.

Nivel de estudios. Formacion univergtaria (completa e incompleta).

2.3 Aspectos geogr &ficos:

Region: Personas que habitan en los Departamentos Capital, Godoy Cruz y
Guaymdlén.

*Nivel AB: Alto.

“Nivel C1: sector de los profesionales jovenes, jefes intermedios de |a administracion, pequefios comerciantes
etc., ClaseMediaAlta

® Nivel C2: Clasemediabaja.



2.4 Frecuencia de asistencia a espectaculos.

El 35% de las mujeres comprendidas en esta franja de edad, asisten a espectaculos en vivo una o
dos veces d afio, y las que tienen formacion universitarialo hacen con una frecuencia de més de dos
veces d afo.

25 Fiddlidad de marca:

Elenco: Las personas dd segmento manifiestan una notoria preferencia por
addtir alos espectaculos locales protagonizados por Danid Quiroga
y/o Ernesto Suarez-Danid Quiroga

SAa De los datos obtenidos se infiere que ala sdaque mas e asiste es d
Teatro Independencia

2.6 Consumos culturales;

Lamujeres de esta franja etaria son las més proclives a escuchar misicay leer libros en su casa
Tiene mayor preferencia que los hombres por laplagtica, ladanzay laliteratura

Realizan menor consumo, con respecto alos hombresderadioy TV.

Son més selectivas en los consumos culturaes,

Tiene mayor preferencia por pasear por € centro que los hombres.

Demuestran mayor preferencia que los hombres por 1os espectécul os teatrales.

A modo de conclusién general establecemos que nuestro segmento de estudio es € de
mujeres univer sitarias remuner adas, entre 20 y 45 afos, queresiden en e Gran Mendoza.
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3. ENCUESTA SOBRE PREFERENCIASE INQUIETUDESDE ASISTENTESA
ESPECTACULOSTEATRALESY PUBLICO POTENCIAL

3.1 Objetivosdd estudio

A patir de la deccion dd segmento antes descrito, se rediz6 una encuesta con €
objetivo de conocer principdmente las preferencias, opiniones, gustos e indinaciones en cuanto
agéneros literarios, cine, programas de TV, sdidasy asstencia a espectécul os tegtraes.

Ad mismo en este edudio e le solicitd a los encuestados la emison de juicios de vaor
en cuanto a dencos y sdas preferidas. También se indagd en las temédicas que preocupan y la
predisposicion d gasto.

3.2 Metodologia

Para la investigacion, se tomé una muestra no probabiligtica de la poblacion definida, es
decir sHeccionamos informantes no completamente d azar, “mujeres univerdtarias entre 20 y 40
anosde edad “.

Redizamos entrevigas por detencion en d Mendoza Plaza Shopping, Café Soul, Tablao,
Tribunalesy casas de comercio, durante d mesde junio de 1998.

Se hicieron 211 encuestas edtructuradas, constando de 10 preguntas cerradas y 8
preguntss abiertas. (Ver Anexo I)

Unavez findizado d trabgo de campo, se procesaron y andizaron las encuestas.

3.3 ConclusionesPrincipales

| Aspectos Socioecondmicos (Preguntas1, 2,3y 4)

L os datos obtenidos en este punto corresponden alas respuestas de las preguntas 1,2,3y 4 dela
encuesta en las cuaes se indagd sobre la Edad, Nive de Escolaridad, Ocupacion actud y en caso
de no estar ocupada, la Ocupacion del Jefe de Familia (padre, esposo).

NIVEL DE
ESCOLARIDAD %
Universitario Incompleto 80
Universitario Completo 20
TOTAL 100




Nivel de Escolaridad

20%

80%

O Universitario Incompleto B Universitario Completo

OCUPACION ACTUAL % SUSTENTO FAMILIAR %
Estudiante 37 Otros 23
Empleada admist./comerc. 29 Comerciante 20
Docente 15 Profesional 16
Otros 7 Empleado admist./comerc. 15
Profesional 5 No responde 15
Comerciante 5 Empresario 7
Promotora 2 Docente 4

TOTAL 100 TOTAL 100
OCUPACION ACTUAL
Promotora [7] 2

D% Comerciante 5

Profesional 5

Otros 7

Docente

15

Empleada admist./comerc.

Estudiante
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La edad promedio de los encuestados es de 26 afios, en su mayoria con un nive de
ecolaridad universtario incompleto, se observa también que la  gran mayoria son edudiantes y
empleados en relacion de dependencia.

Es importante destacar que sdlo una minoria no tiene otro sustento o ingreso que €
persondl.

| 5. Que génerosde libros prefiere.

GENEROS / LIBROS %
HISTORIAS SENTIMENTALES 21
POESIAS 21
NARRACIONES HISTORICAS 18
OTROS 13
AVENTURA 11
POLICIACOS 8
NARRACIONES VIAJES/EXPLOR 8

OTROS 104

GENEROS DE LIBROS PREFERIDOS

OHISTORIAS SENTIMENTALES
BEPOESIAS

ONARRACIONES HISTORICAS
OoTROS

EAVENTURA

OPOLICIACOS

BENARRACIONES VIAJES/EXPLOR
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6. Mencionetiposde filmsquele gusten

TIPOSDE FILMS| %
DRAMATICOS 23
COMICOS 17
HISTORICOS 16 TIPOS DE FILMS PREFERIDOS
AVENTURA 16
POLICIACOS 9
MUSICALES 7
ROMANTICOS Z
DE GUERRA 3 | ) :
OTROS 3 §§§§§§§§§§
WESTERN 2 < 3§ & €& & ¢ =2 8 ©° &
TOTAL 100
| 7. Queprogramasde TV le gustan mas?
PROGRAMAS DE TV %
PNP/CQCIV. MATH 16
[A NINERA/LOS SIMPSONS 15 FROGRAVIASCE TVAREFERDCS
PELICULAS 13
NOTICIEROS 10 D 1615
DOCUMENTALES 9 5 B o g
GASOLEROS 7 0 7 44 4 3,
NO VE 7 51
NOVELAS 6 0
PERIODOSTICO/HORA CLAVE | 4 %
MUSICALES Z
OTROS 4 0 PNPOQOV. MATH B ANRERALOSIVPONS  OPRI0UAS
HOLA SUS/SORPRESA Y 172 3 ONOTCEROS SOOONVENTALES fGSAERS
CODIGO XIEXPED.SECRETOS | 2 UNOVE ONOAAS W FERCCOSTOOHCRACL
TOTAL 100 BEMUSCAES OO0RCs O HOLASUSSORPRESAY 12
B CODROXEXFEDSECRETOS

Los encuestados prefieren, en cuanto a géneros de libros,  historias sentimentales, poesias

y narraciones higtoricas.

Obsarvamos que los tipos de films que més les gudan a las mujeres, son en primer lugar,
draméticos, luego prefieren los comicos, historicosy de aventuras.

En cuanto a la TV, la mayoria prefiere series, programas humorigticos y peliculas, luego
programas informativos o indructivos, como son noticieros'y documentales.
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8. En sus salidas noctur nas, que lugar es acostumbr a a frecuentar ?

SALIDAS NOCTURNAS %
BOLICHES 21
CENAR/RESTAURANTE 16
PUBS 13
CAFES 13
CINE 11
SIEMPRE DISTINTAS 5
TEATRO 4
REUNION C/AMIGOS-FLIA. 4
FAST FOOD 4
SHOPPING 3
CENTRO 2
PALMARES 2
OTROS 2

TOTAL 100

En sdidas nocturnas la mayor parte prefiere ir a boliches o sdir a cenar a restaurantes, y luego,
sidasapubs, cafésoir d cine.
SAlo un 4% acotumbraaasgtir frecuentemente d teatro.

| 9. Asgti6 alguna vez al teatr 0?. En caso de no haber asstido exprese, PORQUE.

ASISTE A ESPECTACULOS %
TETRALES ASISTE A ESPECTACULOS TETRALES

SI 42
NO LE GUSTA/NO LE INTERESA 18
NO SE ENTERA/FALTA DE INFORMAC 14 . =
NO, POR FALTA DE TIEMPO 7 BnO
NO HA TENIDO OPORTUNIDAD 6
OTROS 5
NO, POR RAZONES ECONOMICAS 4
NO, POR FALTA DE CIA/ENTORNO 2
NO, PREFIERE OTRAS SALIDAS 1
NO, POR FALTA DE OFERTA 1

TOTAL 100

Esimportante destacar que d 42 % de | os encuestados asiste esporadicamente d teatro.

El resto, no asgte principamente porque no le gusta, 6 por que no se entera debido a la
fdta de informacion. Pero 9§ a eda Ultima categoria le sumamaos a quienes no assten por fdta de
tiempo, porque no han tenido oportunidad, por razones econdmicas o0 por fdta de
compafiialentorno, obtenemos que un 33% de los encuestados s2 muedtra proclive a asdir d
teatro.
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| 10. En caso de haber asistido a obras locales, mencionelasy emita juicios de valor

OBRAS LOCALES %
No Asistio Nunca 54
Menciona titulo/emite juicios 39
No recuerda titulos 7

Asistencia a

obras locales

O No Asistié Nunca

B Menciona
titulo/emite
juicios

ONo recuerda
titulos

La mayoria de los encuestados nunca assio  a obras locdes. Teniendo en cuenta las personas

gue § asdieron a obras locdes (un 42%),

obras.

solo una minoria (d 7%) no recuerda titulos de

TITULO DE OBRAS RECORDADOS CANTIDAD [IMB/%| B/% | R/% | M/ %
EDUCANDO AL NENE 28 54 46

LA VIDA SEXUAL DE ROBINSON 20 90 5 5

EL TRAMITE 15 60 33 7

LA SANATA 7 86 14

MARIA ESTUARDO 6 67 23

ROJOS GLOBOS ROJOS 6 84 16

LA MAQUINA DE JUGAR 4 75 25

EL HERRERO Y EL DIABLO 4 50 50

DE AMOR TAMBIEN SE MUERE 4 100

MENU DE NAUFRAGOS 4 25 75

STAN Y LASKY 3 100

LA MANTIS RELIGIOSA | 3 100

A PUERTA CERRADA 3 100

EL LUGAR DONDE MUEREN ... 2 50 50

EL SENTIDO DE SER MUJER 2 100

MODELOS DE MADRE ... 2 100

FLOR DE CAMOTE 2 50 50

ES... CUPIDO 2 100

ALVAR NUNEZ CABEZA DE VACA 1 100
FRIDA, UN VUELO INMOVIL 1 100

DR. FAUSTO 1 100

MADAME BUTTERFLY 1 100

LA SRA. DE LAS 4 PIERNAS 1 100

LOS AMORES DE DON PERLIMPLIM | 1 100

GUARDIANES DE LA REALIDAD 1 100
HISTORIAS P/SER CONTADAS 1 100

EL CEPILLO DE DIENTES 1 100

LOCOS DE CONTENTO 1 100
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LOS ARBOLES MUEREN DE PIE 1 100
CARMEN 1 100
CANTIDAD DE PERSONAS QUE 129

RECORDARON TITULOS

En cuanto alos juicios de valor sobre las obras de teatro local, la mayoria de |as personas encuestadas ha
vertido una opinién favorable cdlificando |os espectaculos como muy buenos y buenos.

11. En relacidn al Teatro Mendocino; entrelosjuicios que a continuacion se expresan cual se

encuentra mas cer ca de su opiniéon?

JUICIOS /TEATRO %

No conoce 49

Es bueno 37

Es excelente

Es aburrido

No es para mi

= NN ©

Es malo

TOTAL

OPINION SOBRE EL TEATRO LOCAL

Es malo

No es para mi 2
Es aburrido 2
Es excelente
Es bueno | 37 | | 1]
No conoce 49 o

0 10 20 30 40 50

En cuanto a los juicios de vaor acerca dd teatro locd, la mayoria (cas un 50 %) no tiene
conocimiento como para emitir un juico, y es muy importante dedacar que € resto de los
encuestados en su gran parte opinan que € teatro Mendocino es bueno.

12. Cual medio de comunicacion seria mas efectivo para que Ud. conocierala oferta teatral

local?
MEDIO DE COMUNICACION| %
MAS EFECTIVO
TV 36
RADIO 25
DIARIOS 17
AFICHES 11
REVISTAS 4
RECOMENDACIONES 2
PUBL.PUBS/UNIVERSIDAD 2
PUBLICID. FIUA 2
OTROS T
TOTAL 100

40

354

30

257

20

159

10

54

n

Medios de Comunicacidon mas efectivos

=%
OAFICHES

B RADIO ODIARIOS
B REVISTAS ORECOMENDACIONES

B PUBL.PUBS/UNIVERSIDAD OPUBLICID. FIJA BWOTROS
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Los encuestados consderan € medio de comunicacion més efectivo para conocer la oferta tegtrd
principdmentelaTV, luego laradio y por Ultimo através diariosy aiches

13y 14. En caso de asigtir a un espectaculo teatral local aque salairiay en caso de asistir

cuanto edtaria dispuesto a gastar en la entrada?

Salas preferidas obras locales

25
20

15 >
10

Cuanto pagaria por entrada a teatro local

SALAS % SALAS % CUANTO GASTARIA %
INDEPENDENCIA 21 |ARMANDO LUCERO 6 $10,00 39
TEATRO UNIVERSIDAD | 11 [SHOPPING 5 $5,00 29
CAFE SOUL 11 [TETRO G.MISTRAL 5 $15,00 16
AIRE LIBRE 9 [TEATRO PLAZA 4 $20,00 12
DESCONOCE 9 |TEATRO PULGARCITO 3 Ninguno 4
QUINTANILLA 8 |OTROS 1 TOTAL 100
LUIS POLITI 6 TOTAL 100

$2000 Nech

12%

$1500
16%

%

$500
2%

Las mujeres prefieren, en cuanto a sdas en primer lugar d Tedaro Independencia, le sguen
Teatro Universdad y Café Soul, luego d are libre, ya sea en plazas o pestond, y por Ultimo d

Teatro Quintanilla

La mayoria de las encuestadas estarian dispuestas a gastar entre $ 10,00 y $ 5,00, por una entrada
deespectéculo tegtrd locd.
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15. Jerarquice que temasle gustaria que se desarrollaran en una obrateatral

TEMAS /OBRAS TEAT.

%

Pareja

[E=Y
(@)

Amor

Sexualidad

Amistad

Familiar

Corrupcion

Educacion

Sociales

Soledad
Actualidad

Violencia

Seguridad

Politicos

Machismo

Feminismo

Religion

Drogas

TEMATICAS ASOCIADAS %
Tematicas personales 56 |
Tematicas sociales 42
Oftras tematicas 1
TEMATICAS ASOCIADAS
1% O Tematicas
personales
B Tematicas

57%

sociales
O Otras tematicas

Econémicos

Profesion

Salud

Otros
TOTAL

Pl s SSNSaoa oo of ol | N~ ©

100

Sobre los temas que les gudtaria que se desarrallen en una obra, la gran mayoria se indina por
temas de parga amor, sxudidad, amidad y familiares y en menor medida digen ver reflgados
en un ecenario temas relacionados con laeducacion y socides.

A patir de los datos obtenidos y con la intencion de englobar en campos mas amplios las
temédticas smil ares, parafadilitar d andis's se propone @ siguiente agrupamiento:

Temdicas soddes son los temas relacionados con d hombre y su rdacion con € entorno
socid gened. Aqui induimos actudidad, corrupcion, socides, droges, violencia, seguridad,

politicos, economia, sdud, profeson y educacion.

Tematicas persondes comprende los temas rdacionados con la persondidad, sus afectos,

emociones e intimidad de sr humano. Comprende los conceptos de amor, sexo, parga,
meachisamo, feminiamo, soledad, amigtad, familiares'y rdigion.

Dado d agrupamiento que se propone para Smplificar d andids conduimos que la mayoria de
las encuestadas == inclinan por las teméticas persondes y en menor medida por la teméicas

ociaes.




16. En caso de concurrir al teatro, que género le gustaria que abor den en una obra?

Géneros preferidos

GENEROS/OBRAS % .

Drama 30 30 ¥ 2 mDrama
Comedia 28 20 @ Comedia
Humor 24 OQHumor
Musical 15 1o OMusical
Otros 3 0 mOtros

TOTAL 100 %

En cuanto a los géneros que prefieren que aborden los elencos locdes en una puesta en escena,
observamos e la mayoria se indina por d drama y la comedia, luego optan por d humor. Es
destacable obsavar que 9 sumamos los guarismos de comedia y humor (52%) supera
ampliamente d drama (30%).

| 17. En d momento de egir una obra, que criteriostendria en cuenta para elo?

CRITERIOS PIELEGIR | %
Tematica 28
Géneros 19
Actores 18
Elenco 12
Autor 11
Director 11
Otros 1 N L. , ||
Tematica B Géneros EActores EElenco
TOTAL 100 .
I Autor Director ® Otros I

Los criterios que tendrian en cuenta para eegir laobra, son, en primer luger latemética, y
después génerosy actores.

| 18. Quetemasle preocupan actualmente?

TEMAS Q/PREOCUPAN]| % [|TEMAS Q/PREOCUPAN] %
Educacion 11 |Politica 5
Otros 11 {Juventud 5
Desocupacion 9 [Salud 4
Economia 9 [Nifos de la Calle 3
Corrupcion 8 |Sexualidad 3
Drogas 8 |Falta de Comunicacion 2
Seguridad 6 |Medio ambiente 2
Actualidad 6 [Pareja/amor 2
Violencia 5 |Pobreza 1
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Indagamos también sobre |os temas que preocupan actudmente alas mujeres, y principdmente
son la educacion, desocupaci dn, economia, corrupcion y drogas.

CONCLUSIONESFINALES
Los datos obtenidos en esta encuesta serdn andizados e interpretados por @ equipo de

investigacion en d préximo cagpitulo, donde nos abocaremos a la blsqueda, registro y sdeccion
detextostedtraes.
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CAPITULO IV

BUSQUEDA, REGISTRO Y SELECCION DE TEXTOSTEATRALES

1. ANALISISDE LA ENCUESTA DEL SEGMENTO ELEGIDO

Luego dd camino recorrido en edta investigacion, queda ahora la ardua tarea de
sdeccionar € texto dramatico con € que se podra trabgar para satisfacer a nuestro publico
cautivo y araer a publico potencid, es decir, mujeres de 20 a 40 afios, con estudios
universitarios y nivel socioecondmico dto, medio-dto y medio (Ver Capitulo 111, El segmento
elegido).

Concentrandonos en los aspectos més relevantes de los resultados arrojados por la
encuesta desarrollada en € Capitulo Il1l, podemos dntetizar que nuestra bUsgueda esté
orientada principadmente por la temética y los géneros preferidos por nuestras encuestadas,
gue a su vez son los criterios que tienen en cuenta d momento de degir un espectéculo
teatra.

Por lo andizado en d capitulo anterior podemos decir que nuestro publico prefiere ver
en d teatro teméticas personaes, que comprende los temas relacionados con la personaidad,
sus afectos, emociones e intimidad del ser humano, y también los conceptos de amor, sexo,
pargia, machismo, feminismo, soledad y amistad (46 %).

Nos resulta importante relacionar 1o expresado en € parafo anterior, con los otros
datos obtenidos en la encuesta para gproximarnos con mayor certeza, gportando un producto
teatral destinado a satisfacer en la mayor medida posible los gustos y necesidades de nuestro
publico sdleccionado.

Es de destacar que € tipo de libros que prefieren leer nuestras encuestadas son
mayoritariamente las higorias sentimentdes (21 %) que se relacionan directamente con las
teméticas que priorizaron para ver representadas en € teatro (pargja, amor, sexudidad,
amigtad).

En maeria de tdevison los més visos son los de entretenimiento (Video Match y
PNP), periodigticos de humor (CQC), con un tota del 16 %; comedias de ficcidn (La nifiera)
y € dibujo animado Los Smpson (15 % entre ambos), que desde € humor tocan temas
familiares, complementados con temdicas de parga y socides respectivamente. S a edte
Ultimo porcentge le sumamos las que digen ver Gasoleros (7%) y novelas (6%), nos da un
28% de mujeres que se inclinan por las teméticas que hemos llamado personales.

En cuanto a las temdicas que les preocupan en generd, y ho relacionadas
edrictamente con sus preferencias a la hora de optar por consumos culturales, observamos
gue mayoritariamente estén preocupadas por los temas socides y en menor medida la
temética que nos ocupa (parga-amor y sexudidad) que obtuvieron un 2% y un 3%
respectivamente. A partir de esto podemos deducir que a este grupo de mujeres no les interesa
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ver directamente reflgiados en un escenario, la TV y los libros los temas que mas le preocupan
en lo cotidiano.

En cuanto a los géneros encontramos preferencias sobre € drama (30%), la comedia
(28%) y & humor (24%); sumando los indicadores de humor y comedia observamos
claramente que superan d del drama. Esto se relaciona absolutamente con lo expuesto mas
ariba en cuanto a las teméticas, ya que las encuestadas sdleccionaron en TV prioritariamente
los programas de humor, las comedias y los dramas sentimentales. Esto también se asocia con
lo referido a preferencias en libros (historias sentimentales) y con los films draméticos (23%)
y comicos (17%) que prefieren ver en € cine.

Completando edta linea de andiss, concluimos que los titulos de las obras vistas que
mayoritariamente recuerdan, estén todas relacionadas con € género humorigtico (Educando a
Nene, Lavida sexua de Robinson Crusoe, El Tramitey La Sanata).

2. LA BUSQUEDA DEL MATERIAL

A la hora de degir un espectaculo teatrd, nuestras encuendtadas tienen en cuenta
primeramente la temética (28%), luego los géneros (19%) v los actores que interpretan la obra
(18%). En una menor medida (12 y 11%) tiene en cuenta € nombre del eenco, autor y
director respectivamente.

Por lo tanto orientamos nuestra busqueda a partir de las temédticas que prefieren pargja
amor, sexudidad, amistad y familiar, abordados desde los géneros draméticos y de comedia o
humor. Otra caracteristica que se ha tenido en cuenta para seleccionar materia de lectura, ha
sdo la cantidad de personges, dado que & nombre de los actores resulta de cierta importancia
para las mujeres d momento de elegir una dora. Debido a esto se ha dado preferencia a las
obras de pocos personges (generdmente se han buscado obras que como minimo tuvieran un
personge masculino y uno femenino), para en caso de representarla, se facilite € lucimiento
de los actores en escena y en los soportes publicitarios, tratando que quienes interpreten sean
actores de reconocida trayectoriaen € ambito loca.

Para acotar @ universo de la blisqueda, los integrantes de este equipo de investigacion,
decidimos consultar prioritariamente  textos de autores iberoamericanos, argentinos 'y
mendocinos, no estrenados en la provincia por 1o menos en los Ultimos afios. Esta decison
tiene ademas fundamentos ideoldgicos que nhos inclinan a intentar posicionar autores de los
ambitos antes descritos, ya qie generdmente se ven relegados por las puestas basadas en los
grandes dramaturgos del teatro universal. Por otro lado tenemos la certeza que por razones
culturales comunes, esta linea de creadores nos pueden aportar un materid més cercano a los
intereses de nuestro publico seleccionado.

Con la intencion de agilizar la blUsqueda, se consultaron catdogos y publicaciones en
donde se especificaran las sintess argumentales de las obras. Cabe destacar que no se
encuentran con facilidad este tipo de guias, que creemos de mucha utilidad para todos
aquellos que buscan materid escrito para representar en € teatro. Las  fuentes consultadas con
eda caracterigtica, han sdo los catdogos dd Ingituto Nacionad de Estudios del Testro y €
Anuario Tegtrd Argentino 1996.



La literatura dramdtica consultada se especifica en fichas que se encuentran ordenadas
por orden afabético de autores, en las que constan |os Siguientes datos:

Nombre de laobra

Autor y naciondidad

Editorid, lugar y afo.

Género

Cantidad de personges masculinos y femeninos
Sintess argumental

Tematica principa

Opinién en relacion alos objetivos de la investigacion

En & Anexo Il, de la presente investigacion se encuentran las fichas correspondientes
alos libretos, es decir, obrasteatrales no editadas. En € Anexo |11 figuran las obras editadas.

3. EL PROCESO DE SELECCION

La presdeccion y sdeccion find, resultd una complicada tarea para d equipo de
trabgo, ya que no encontrabamos un materid que se gudara exactamente a los puntos claves
de nuestra investigacion, en cuanto a preferencias del segmento de publico abordado. Muchas
fueron las obras consultadas que tratan con diferentes dpticas, formas draméticas, lenguge,
edructura y cdidad, las temédticas que hemos llamado "personaes’, pero muy pocas rednen
las condiciones de lo que queremos brindar a nuestro publico y lo que queremos expresar
como artistas, en donde siempre aparece, y es conveniente que asi ocurra, € componente de la
necesidad y cresatividad persond.

Comenzaron a surgir dilemas en cuanto a criterio y rigor cientifico de la sdeccidn, y
tras largos debates en mesa de trabgo, decidimos utilizar como una herramienta més, por
supuesto en forma explicita, para este tramo find, nuestra "subjetividad” emanada de
consenso en € equipo.

Cabe dedtacar que aplicar nuestro "gusto” o "criterio subjetivo” a la hora de degir la
propuesta teetral acorde a nuestros fines, sumado a lo investigado metodologicamente, es
pate de lo que nos habiamos propuesto en nuestros objetivos, es decir vincular @ hecho
atistico y d marketing aplicado.

Proponemos como "escenario hipotético”, para € cierre de la propuesta, suponer que
ede equipo base de investigacion sera quien redice y desempefie los principaes roles en €
escenario (Ta es @ caso de Sandra Viggiani y Marceo Lacerna, ambos actores), ademés de la
gestion y produccion dd espectéculo (A la que se sumaria Mariana Gudino, Técnica en
Comercidizacion) .

La eeccidn find estd muy relacionada a la caracteristica atora, € repertorio que han
abordado en su trayectoria tedtral, las criticas especiaizadas obtenidas por sus trabgjos, y la
insercion y experiencia que tienen en d medio profesond. Anclar esta decisén en todos estos
supuestos, nos ha permitido proyectar en nuestra imaginacion, propia de creadores d servicio
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de eaborar un producto artistico, un determinado tipo de espectéculo sin necesidad de abordar
laredizacion concreta dd mismo.

4. EL MATERIAL SELECCIONADO

En la actudidad la produccion teatrd para la mayoria de los especidistas no se
concibe sin la intervencion del director y los actores sobre d texto dramético de autor, lo que
dede la semidtica se ha dado en llamar “la dramaturgia dd director”. Este espacio creativo
lgos de transformarse en una dteracion irresponsable de la obra origind, se condituye en un
amhito de creatividad especifico y pertinente a los responsables directos del “hecho teatrd”
como son € director y los actores, dado que son dlos los que transforman un texto dramético
en texto espectacular.

Las leyes que rigen la condruccion dd discurso dramético-literario no sempre
coinciden con las necesidades del publico receptor y las del proceso credtivo del actor y de la
puesta en escena. Podemos afirmar que frente a un texto con deficiencias en d nivd de la
edtructura o de la congtruccion de la fabula, la accion de director en la puesta en Sgno y su
persond lectura de las Stuaciones y de las relaciones de los persongjes, permiten que florezca
una riqueza ocuta hasta ese momento en € texto.

Decimos en @ parafo anterior “persond lectura de Stuaciones y relaciones’, esto es
importante sefidarlo, ya que creemos que la accion dramatlrgica tiene este limite, es decir se
puede contar la historia desde diferentes puntos de vista, se puede jerarquizar un contenido de
otro, una relacion por encima de otra, pero no se puede diminarlas o desplazar su sentido a
niveles que ya no se reconozcan como parte fundante del discurso origina del autor.

Esamos en condiciones de afirmar que los textos sdleccionados en este trabgo,
necesitarian de la dramaturgia del director y del denco para reolver fdlas estructurdes y
potenciar su riqueza discursiva o de contenido, en relacion con los objetivos de produccion
establecidos.

Habiendo expresado este concepto de dramaturgia podemos decir que frente a todo €
materid consultado que aborda teméticas Smilares, pero que hace un tratamiento de las
mismas en una amplia gama de Odpticas nos inclinamos a sdeccionar dos opciones de
espectaculos a montar.

4.1 Primera Opcién: " El Lesonado”

“El Lesonado” es una obra de Horacio dd Prado.(Ver ficha N°7 en Anexo Il
correspondiente a libretos). La fébula gira drededor de un futbolista que se empecina en
conseguir fama y prestigio en € deporte. Como se encuentra lesonado se transforma en €
vago de la casa, que es mantenida por su esposa, abnegada trabgjadora, que padece las
utdpicas, lganas y absurdas pretensiones de su marido.

Egte texto reflga la parga tipica de la cultura occidentd y con mayor precison d
argentino medio con su fata de humildad y seriedad para afrontar la redidad. La paga, €
trabgo, la desocupacion, los deseos insatisfechos son los temas que rondan en "El
Lesonado".



Eda pieza de humor &gil y sencillo tiene la virtud de enlazar la problemética persond
de la paga y de sus componentes con una redidad socid que reflga absolutamente la
actuaidad argentina. Sus fdlas de edtructura y dtibgjos en @ desarrollo pueden ser meorados
con d trabgo de dramaturgia de director y actores que ademés potencien las Stuaciones
humoridticas. Por otra parte esta obra se gusta a lo que nos propusmos como objetivos a
comenzar la lectura del materid, puesto que es de autor argentino, més especificamente de La
Plata, no ha sdo estrenada, se necesita de un actor y una actriz para representarla, responde a
la temética y d género que prefiere d segmento de publico d que nos dirigiremos y puede ser
representada en los teatros Independencia, Universidad o Café Soul, que también son los
lugares que eligen frecuentar nuestras encuestadas.

4.2 "Ensamble Teatral"

Como una segunda opcion nos inclinamos a integrar una gran cantidad de mondlogos
y obras breves de muy buena cdidad y la mayoria pertenecientes auna generacion de jovenes
dramaturgos que no podrian ser representados en forma individual, dada su extensién. Es por
es0 que decidimos sumarlos en un espectaculo compuestos por dlos, que hemos denominado
"ensamble teatrd".

En esta segunda propuesta se hace necesario € trabgo dramtirgico del equipo para
sdeccionar, adaptar e integrar este riquismo materid en funcion de una estética relacionada
con los objetivos de la produccion.

L os textos sdeccionados paratd fin son:

Titulo Detalle Tema Ubicacion| N°Ficha
LUGAR COMUN Escena"Ely ELLA": Laincomprension, el
Deciden su separacion egoismoy lafaltade Anexo lll 42
mientras bailan un tango. | comunicacién enlapargja
MISERO PROSPERO Y "Casl todaslocas": Vision criticadelos Anexo Il 43
OTRASBREVERIAS mondlogo masculino hombres alas mujeres
NOCHESDE AMOR Escena"LaNoche Laproblematicadela
EFIMERO dividida': Encuentro pargjaafindesiglo. Anexo 1l 37
casual entreun hombrey | Relaciones duraderasy
unamujer. efimeras. Ladesilusion
ante el ideal de pargja
NOCHESDE AMOR Escena " Solos esta Larelacion que surge de
EFIMERO noche": Encuentro casual | lacasualidad . El paso del Anexo lll 37
en el subterrdneo de un miedo alaconfianzaa
hombre y unamujer. vencer prejuicios.
DORITA MAYALDE, Mondlogo femenino: una | Lavenganzade una
COCINERA mujer cocinaparatentar a | esposa engafiada
su marido con Anexo Il 30
exquisiteces paraque
engordey no tenga
amantes.
CESAR, ESNECESARIO | "Casi" monologo Reflexion sobrela
QUEHABLEMOS masculino: un hombre se | relacion de pareja. Miedo,
confiesavoluntariamente | inseguridad Anexo lll 31
ante sumujer ante el
miedo de perderla




INFORME DE PAULA Mondlogo femenino: una | Lostopicosdela

GOMEZ mujer "festegja’ que probleméticafemeninade Anexo lll 11
mafianarecibira su laargentinaactual.
telegramade despido

EL SLENCIODELAS M ondlogo femenino: Revision del pasado. Los

TORUTGAS Una mujer repasa su vida | valoresde unanuevavida | Anexolll 25
frente a la tumba de su
marido.

ESTA LA SOLEDAD Mondlogo femenino: una | Lasoledad.
mujer evocalos amantes | Las desventuras Anexolll 46
gue han pasado por su amorosas.
vida. La soledad lavuelve
alarealidad.

LA REINA DEL HOGAR | Mondlogo femenino: una | Lavidarutinariade una
mujer consigue su mujer. Los suefios Anexo Il 55
"principe azul”, quele incumplidos
duramuy poco tiempo.

AMANTESY OTROS Escena2: Parejaquese Las dudas para enfrentar

EXTRANOS sinceraacuatro dias de €l matrimonio Anexol 35
casarse

AMANTESY OTROS Escena 3: unamujer se Unjuego divertido entre

EXTRANOS niega verbalmente a el deseoy el deber Anexolll 36
sucumbir al deseo,
mientras su cuerpo le dice
lo contrario

La unién de los textos draméticos citados tiene la virtud de tratar desde € humor y d
drama didtintas teméticas relacionadas con la pargia 'y la mujer. Es decir, € amor que e inicia
en una parga joven, los encuentros ocasionaes que pueden ser principio de una rdacion, las
diferentes visones de matrimonio luego de los afios en donde la rutina ha hecho su aparicion
afectando a la parga, @ problema labord de la mujer y una vison critica de los hombres
haciadlas.

Proponemos como idea estructurante del espectéculo vertebrar las escenas a través de
una parga que bala € tango entre d publico mientras va teniendo una discusén matrimonid
a borde de la separacion(Escena de "Lugar Comun™). La obra terminaria con € find de esta
escena cuando los bailarines cansados caen, uno se preocupa por € otro y terminan dandose
un beso apasionado.

5. CONSIDERACIONESFINALES

Hasta aqui hemos recorrido un largo camino que partié de indagar con la mayor
precison posible en datos estadisticos relevantes sobre consumos culturales y tedtrdes, para
asi conocer en profundidad a "ese publico tan deseado”, d que ofreceremos un producto
artitico elaborado teniendo en cuenta sus necesidades, gustos'y sugerencias.

Sabemos podtivamente que estamos aportando material para achicar d méaximo la
brecha necesdad-satisfaccion que nos plantea la relacion con este plblico, a lo que
deberemos agregar € azar propio de la "quimicd' especid que surge entre € atisa y €
publico en d momento de la representacion.



La propuesta que hacemos para redizar este espectaculo, lgos de asegurarnos un
éxito, nos plantea un nuevo desdfio, € de su produccion gecutiva inteligente y eficaz, € de su
dto nivel profesond y artigtico y € pogerior andiss una vez recepcionado, para comprobar
fehacientemente € grado de aceptacion, sumada a la necesaria reflexion sobre las faencias y
los aciertos en nuestra tarea.
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ANEXO |

FORMULARIO ENCUESTA
SOBRE PREFERENCIAS DEL

SEGMENTO DE PUBLICO
ESPECIFICO



ENCUESTA SOBRE PREFERENCIASE INQUIETUDESDE ASISTENTESA
ESPECTACULOSTEATRALESY PUBLICO POTENCIAL

1. Edad

2. Nivel de Insturccion

Universitario Completo |:| Universitario Incompleto |:|

| 3. Ocupacion Actual

| 4. Ocupacion del Jefe de Familia(padr e, esposo)

| 5. Que génerosdelibrosprefiere.

Policiacos Aventura Historias sentimentales
Poesias Narraciones histéricas Viges

Otros

6. Mencionetipos de films que le gusten

Aventuras Deguerra Policiacos Westerns
Histéricos Musicales Cbmicos Detesis

Dramaéticos Otros

| 7. Queprogramasde TV le gustan mas?

8. En sus salidas noctur nas, que lugar es acostumbra a frecuentar ? (Para cenar, tomar
algo, etc.)




| 9. Asigtio alguna vez al teatro?. En caso de no haber asistido exprese, PORQUE.

SD N0|:|

No asistio por

10. En caso de haber asistido a obraslocales, mencidonelasy emitajuicios de valor

Nombre de las Obras; MB B R M

11. En relacion al Teatro Mendocino; entre los juicios que a continuacion se expresan
cual se encuentra mas cerca de su opinion?

Esaburrido Esmdo No esparami
No conozco Es bueno Esexcdente

12. Cudl medio de comunicacion seria mas efectivo para que Ud. conociera la oferta
teatral local?

13. En caso de asistir a un espectéculo teatral local aque salairia

Independencia |:| Quintanilla |:| Luis Politti |:| Armando Lucero |:|
Café Soul |:| Shopping Teatro Plaza Teatro Universidad

T. Pulgarcito T. Gabriela Mistra |:| AireLibre(Plazas, etc.)
Otros |:| D




14. En caso de asistir a un espectaculo teatral local, cuanto estaria dispuesto a gastar en
laentrada?

$5.- I:I $10.- I:I $15.- I:I $20 I:I

15. Jerarquice que temasle gustaria que se desarrollaran en una obra teatral
(Mencionamos g emplos)

Familiar || Politicos | | Actuaidad Profesion Seguridad
Amistad | | Paga | | Sexudidad Machismo Corrupcid
Feminismo Machismo Sociales Econémi Reigién
Rdigion [ | Soledad | | Educacion Violencia Drogas
Salud | Amor [ | Otros

16. En caso de concurrir al teatro, que género le gustaria que aborden en una obra?

Comedia Otros

Drama H Humor D Musica D

17. En é momento de elegir una obra, que criteriostendria en cuenta para ello?

Director Elenco Otros

Género H Temédtica Actores D Autor D

| 18. Que temas e preocupan actualmente?
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Ne | Obra [ Autor [ Nacionalidad | Género [ Mas [ Fem | Sintesis Argumental [ Tematica Principal [ Opinién

1VENECIA Accame, Jorge /Argentino drama 2 4Lagringa es la madama de una casa de Los suefios incumplidos. Muy divertida 'y

prostitutas donde trabajan Graciela, Ritay tierna. Pero no esta
Marta. La gringa ya esta viejay casi ciegay dentro de la
suefia todos los dias con conocer Venecia. tematica que nos
Las chicas averiguan sobre los pasajes a Italia ocupa.
y todo es muy caro; entonces deciden
construir ellas Venecia en Jujuy. La Gringa se
lo cree todo y en un momento aparece Don
Giacomo (el amor que ellaiba a buscar a
Venecia) y la hace bailar un vals sobre el agua
Cuando termina de bailar la gringa se queda
como dormida y muere.
2LOS AMANTES Anénimo Comedia 2 1Los conflictos que aparecen en la obra son |Amor adolescente El tratamiento del
propios de amores adolescentes tema no es acorde
con el segmento
de publico
escogido.
3LAMURALLA Ardiles Gray, |Argentino Comedia 3 2 Dos parejas de jovenes celebran su La muralla invisible es esa barrera que levantan |Interesante
INVISIBLE Julio dramética cumpleafios. La llegada de un ladrén a la casallos prejuicios raciales, religiosos, econémicos, relacion de
y su posterior estado de reduccién en mano |etc. tematicas
de los jovenes, pone de relieve las diferencias personales y
raciales que se hallaban encubiertas bajo el sociales, aunque
manto de la amistad. no aborde el tema
de la pareja, si el
de la amistad.

4 LA BUENA Berén, Horacio Argentino Comedia 2 3 Se compone de tres episodios: La Tipa- Temas de nuestra vida social y politica. Tematica social, no
GENTE o EL Encuesta- Ladrén de Urna-. Tiene por objeto la trata tematicas
PAIS QUE UD. participacion del publico en el anélisis y personales.
QUIERE. discusion de lo que ocurre en escena.

Pagina 1
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5 PUERTAS Borra, Rogelio Argentino drama 1 5Gustos y disgustos de amigos adolescentes. El amor los celos, las peleas en jévenes Es muy antigua e
Celos entre los amigos y también con el novioprovincianos. infantil.

Dimes y diretes, peleas reconciliaciones.
Décadas del 70.

6 POR SIMPATIA Buchin, Mirko |Argentino comedia 1 1Zulma una actriz sin experiencia fue aver la La crisis del Teatro Independiente No acorde con la
funcién de Antonio y una actriz con tematica que se
experiencia. Al término de esta, Zulma juega a busca en esta
las escondidas en el teatro, luego juegan a investigacion.
quien es mejor actriz, ella o la compafiera de
trabajo de Antonio. El adula a su compafiera,
logrando los celos de la otra.

Se plantean distintos situaciones donde ella
representa distintos personajes, él termina
diciéndole que tiene pasta para el teatro.
7)Y AHORA QUE  Bustos, Abel  |Argentino drama 2 1El padre quiere resolver y manejar los La inmadurez en la pareja.Temas familiares, amorTratamiento poco
PAPA conflictos matrimoniales de su hijo y su nuerapareja. original del tema.
Esto hace crecer la tension y la incapacidad
de resolucién. El termina ahorcando a su
mujer.
8 EL TEATRO Campoamor, Argentina drama “Blues en la noche” y “Cabecita negra” de Adaptacién de cuentos Argentinos. No acorde con la

CUENTA Maria José

Germéan Rozenmacher. “El tio Facundo” y “La
puerta enredos” de Isidoro Blasteir . Las
fotografias de Rodolfo Walsh. Una estacién de
amor de Horacio Quiroga.

tematica buscada.

Pagina 2
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9 FONTANARROS Campos, Argentino humor negro 0 0 Sobre cuentos: Situaciones de parejas, de amigos, absurdas. No respeta el
A, Norberto La cabafia del Tio Sam. humor de
FONTANANEGR (Version El laburo de la Burocracia. Fontanarrosa.
o, teatral de Mas bestia que el hombre. Tratamiento burdo,
FONTANRROJO Fontanrrosa) Robinson Crusoe. lenguaje
Bocuchas Paspadas. escatolégico.
Hamelin tenia un flautista.
El hombre de la esquina rosada.
La Isla del Tesoro.
La Odisea: ¢Ud. cree en la mitologia?
Otelo.
10 ESTALA Carlino, CarlosArgentino monélogo 0 1Una mujer evoca en sus recuerdos los La soledad. Las desventuras amorosas. Puede ser tenida
SOLEDAD amantes que han pasado por su vida, la en cuenta en caso
soledad la vuelve a la realidad de hacer un
espectaculo con
retazos de vida de
distintas mujeres.
11EL RIO CRECE Clarasé, Noel Argentino comedia 3 1Lacrecida de un rio aisla a un hombre y a unakEl amor que surge por casualidad. Si bien la teméatica
mujer que no se conocen. La lluviay la es adecuada, no
soledad provoca que estos personajes hay originalidad en
cuenten su pasado e intimidades; asi aparece el argumento.
el nombre de un hombre ya fallecido que fue
amigo de él, y novio de ella. El recuerdo de
este hombre en comun los une y hace que
surja el amor entre ambos. Final de telenoveli
12/ CUIDADO CON Correa, SusancArgentina comedia 1 2Un joven empresario acuerda entrevistas con El mentiroso no es creible cuando dice la verdad No es muy

LOS
JAPONESES

delegaciones empresariales de otros paises.
La esposa esta celosa porque desconfia de la
seriedad de estos encuentros. El empresario
es muy mujeriego, se divorcia de su esposay
se casa con su secretaria . Su nueva esposa
también desconfia de una verdadera reunion
gue va a tener con unos empresarios
japoneses. El protagonista termina sin esposa
y sin contrato con los japoneses.

interesante.

Pagina 3
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13|LEJOS DE AQUI Cossa, Argentino comedia 2 Es la historia de gente de este tiempo, donde La buUsqueda de la felicidad Interesante unién
Roberto el hombre parece poner sus fantasias de de temética social
felicidad en el bienestar econémico, en y personal. Tener
especial los hombres y mujeres de paises en cuenta en
pobres, y ese bienestar esta fuera de la seleccion final.
realidad. Suefian con irse a lugares lejanos,
pero con el correr de los afios, estos
personajes descubren que la felicidad sélo se
encuentra en el lugar donde estan los afectos.
14 INFIELES de la Parra, Chileno drama 2Luego de abandonar a sus respectivos La frustracién de una generaciéon que luché por Original
Marco Antonio esposos, una pareja de 40 afios se une cambiar el mundo . tratamiento de la
pretendiendo revivir la pasion de su juventud,[El amor desde distinta perspectivas. Las utopias |accion, el espacio
cuando eran compafieros de militancia. La frustradas. y tiempo. Espacio
nueva pareja también fracasa cuando la La infidelidad. neutro con muchas
pasién se convierte en cotidiana. Ella muere |[El proceso militar chileno. camas que los
en un accidente y él cumple su suefio de personajes haceny
escritor y edita un libro con sus poemas de deshacen como
amor y de muerte. Pero el final no es feliz los una eficaz
cuatro personajes son desdichados. metéafora. Hace
mucha alusién al
proceso chileno.
15EL LESIONADO del Prado, Argentino comedia 1 La pareja tipica de la cultura occidental. Reflejo |Interesante pieza
Horacio Un futbolista que se empecina en conseguir del argentino medio con su falta de humildad y con un humor agil
famay prestigio en el deporte, esto lo seriedad para afrontar la realidad. La pareja. El y sencillo. Tiene
transforma en el vago de la casa, Su mujer es trabajo. Los deseos insatisfechos. problemas de
una trabajadora y con ganas de ser madre. estructura, con
Situaciones de gran comicidad. altibajos en el
desarrollo, pero
que puede ser
mejorada con
trabajo de
dramaturgia. Tener
en cuenta para la
16 TEATRO Diaz, Jorge Argentino drama 3 Distintos situaciones que viven unos actores La vida del radio teatro. No acorde con la
BARBARO Omar de radio teatro que van recorriendo las tematica que

distintas provincias. Hacen radio teatro en
clubes, galpones, ferrocarriles, Décadas del 4(
al 70.

buscamos.
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17 MIENTRAS Drago, Alberto Argentino drama 2 2 Una mujer de la noche(Gloria) le da asilo a El abandono y la soledad. Si bien la teméatica
LLEGA EL Horacio (joven de 17 afios) que escapé de su puede ser
LADRON casay se enamoran. Pero es un amor adecuadas
imposible tratamiento no lo
es.
18 LA MUSICA Duras, drama 1 3La situacién se desarrolla en un hotel, donde El fracaso de una pareja. La teméatica es
Marguerite una pareja que esta separada, se junta para adecuada, pero no
dejar en claro la separacién. En esta aparecen nos interesa el
la incomprension, el desamor, la infidelidad... tratamiento que se

hace del tema.

19 NUNCA Escofet, Argentina drama 3 3 Maria es una mujer de clase media educada Interesante indagacion en el mundo de la mujer. Lateméatica es
USARAS Cristina hasta el bachillerato, que opté por el modelo Critica a la educacion tradicional de "roles"” apropiada. No nos
MEDIAS DE tradicional de viday que, a partir de la rutina yestablecidos y fijos.(femenino y masculino) interesa mucho su
SEDA de la acumulacion de dias iguales, comienza a dramaturgia.

cuestionarse su existencia como mujer. Asi en
su suefio vuelve a un trozo de su vida, que es
simbolo de toda su vida.

20RITOS DEL Escofet, Argentina drama 0 10 Laura es una escritora con ganas de escribir El rol femenino alo largo de la historia. Teméatica muy
CORAZON Cristina una obra sobre el "cansancio femenino" . A su apropiada. Muchos
llamado acuden espectros femeninos desde el personajes pero
mas alla con los que Laura discute, dialoga, s¢ pueden
enfrenta, tratando de poner los mitos en su desdoblarse. No
lugar. Es como un Don Quijote peleando con nos agrada su
molinos de viento. dramaturgia.

Pagina 5



ANEXO Il - FICHAS LIBRETOS 10/07/2003
Ne | Obra [ Autor [ Nacionalidad | Género [ Mas [ Fem | Sintesis Argumental [ Tematica Principal [ Opinién
21 SENORITAS EN Escofet, Argentina drama Las sefioritas en concierto son comediantas La vida, las ilusiones de las mujeres a través del Tematica
CONCIERTO Cristina de la legua. Vienen caminando desde la tiempo. adecuada. Muy
historia. Son la abuela, la madre, La hija. feminista. Muchos
Cuentan las historias méas viejas del género personajes.
femenino, asi aparecen distintos personajes
femeninos que muestran su modo de vida (
las inmigrantes, las gitanas vengadoras del
varon engafiador, etc.), que tejen y destejen
argumentos.
22 TE DE TIAS Escofet, Argentina drama 4 7Un encuentro esotérico de los familiares Los vinculos familiares que atan y sumergen. El Si bien toca la
Cristina muertos con el personaje protagénico: Bebé, aniquilamiento de los vinculos del afecto en el teméatica familiar,
que desde su impotencia no podra cumplir sujseno de una familia incestuosa. lo hace desde un
deseo de matarlos definitivamente y quedara punto de vista muy
atrapado en lazos de amor-odio-muerte. tortuoso, el del
incesto. Teméatica
que no creemos
adecuada para el
trabajo que nos
ocupa.
23/SOLAS EN LA Escofet, Argentina comedia 0 1Propuesta de espectaculo unipersonal, El universo femenino: la soledad, las artimafias, Tematicas muy
MADRIGUERA Cristina armado a base de textos que enfocan una el amor eterno, lo "femenino" y lo "masculino", elapropiada. Puede
parte del universo femenino. Prototipos, aburrimiento de la vida cotidiana, la espera. tenerse en cuenta
pinceladas absurdas, irénicas, amargas o alguna escena para
tiernas, con humor. Una locutora de radio la composicién de
convoca una galeria de personajes cuando un espectaculo.
José Sacristan la deja sin letra al no darle la (divertida 'y
autorizacién para adaptar su memorable dinamica con
mondlogo de "Solos en la madrugada". Un posibilidades de
decir con humor lo que tiene su raiz en el juego en la puesta
dolor. en escena)
24"E" Fernandes, Argentino drama 2 3 Mario y Vera estan casados hace muchos Feminismo, la liberaciéon femenina Tiene planteos
Millor afios y son el tipico matrimonio convencional EI machismo en desmoronamiento interesantes. Es

y feliz, él profesor de letras ; ella una buena
ama de casa. Sara es amiga del matrimonio y
feminista, muy distinta de Sara. Otto ha sido
alumno de Mario y se ha casado con Ludmila
que es una intelectual. Ludmila 'y Mario se
enamoran y deciden dejar a sus parejas
anteriores. Sara esta en el medio, pero a favor
del amor. Finalmente llega la noticia de que se
suicidé y dej6 una carta que dice: E.... . Vera
se acerca a proscenio y dice: E...

La decadencia de la institucién familiar.

muy filoséfica. No
esté tratada desde
el humor y su tema
central, el
feminismo, no es el
que mas nos
interesa de las
tematicas
personales.
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25 PAUSA Griffero, Argentino Drama con 0 3Un largo viaje en automovil pone en tensién a La frustracion femenina. La amistad. El Tematica
Eugenio final fantastico tres amigas. Cuentan intimidades de alcoba. reencuentro con el pasado. adecuada. Fallas
La agitacién va creciendo hasta llegar a un en el desarrollo.
final con espanto y alucinaciones.
26 VIAJE EN Griffero, Argentino drama 3 1 Cuatro personajes mientras van viajando en |Los laberintos del alma humana. Los miedos. Es muy profunday
GLOBO Eugenio un globo son llevados por la ensofiacion. poética.
Retroceden en el tiempo en relatos familiares Interesante unién
y develan por qué se sentian mal en la tierra. de tematica
Hablan de sus miedos (a los demés, a las personal y
enfermedades, al amor, el gobierno, a las social.No esta
relaciones, etc.) y van descubriendo los tratada desde el
extrafios laberintos que oculta el alma. humor.
27 ASI VIVIMOS Lanza, Juan  Argentino Drama 3 3Un empresario empedernido le obliga a su Problemas de pareja en un ambiente de represiérPieza de mala
Carlos mujer a tener amantes. No quiere hijos porquey angustia calidad, genera un
traen complicaciones. clima tétrico.
Una pareja huye de su hogar porque ella esta
embarazada y tiene que hacerse un aborto.
Una pareja de policia los persigue
28 EL POLLO Leo, Orlando Argentino comedia 1 1Es un matrimonio. Ella trabaja mientras él, un La realidad social que agobia a una pareja. Interesante unién

desocupado, se ocupa de las tareas del hogar
Es Nochebuenay él ha preparado de cena
tallarines. Ella cansada de la monotoniay la
miseria se quiere ir. El inventa distintos juego!
pararetenerlay para hacerla sentir bien. A
pesar de jugar a que comen un pollo terminan
cenando tallarines y todo queda igual que al
principio, nada ha cambiado.

Las frustraciones, la miseria, La vida sin
perspectiva de cambio, el abandono.

de los temas
relacionados con
la parejay la
realidad social. Es
agil, con lenguaje
cotidiano, directo y
cierta comicidad.
Tener en cuenta
para la seleccién
final.(con
dramaturgia)
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29 MONOLOGUEM |Lépez Argentino comedia 0 1Son 3 mondlogos distintos uno se llama "La No acorde con la

(O} Zenarruza, Nona", el otro "La Cremada" y el otro "La tematica que se
Oscar Ochava”. busca en esta
investigacion.

30 Magnabosco, Argentina comedia 2 0 Se trata de doce obras cortadas con un Juegos de opuestos poder - sometido Tiene fallas de
TRAMPA PARA  Ana motivo risuefio. Dos personajes hacen las estructura. La
RATONES veces de opuestos(poder - sometidos) tematica no es

(fuerte - débil). acorde con las
necesidades del
segmento
analizado.

31 RAUL Magnabosco, Argentina comedia 6 50cho escenas de caracter conyugal donde De pareja. Roles cambiados. Es obviay
APRENDE A Ana intervienen psicélogos en afan de solucionar maniqueista.
BORDAR problemas. Dramaturgia

elemental. Muchos
personajes

32 CUAL RETAZO Magnabosco, |Argentina drama 3 2 Conflictos que se originan a partir de la La nostalgia de un tiempo de esperanzas y Si bien trata
DE LOS CIELOS Ana diferencia generacional. Los suefios y trabajo parecen detener y frustrar los planes de teméticas

expectativas no cumplidas en la juventud, una familia. personales

también juegan en contra para la buena Conflictos generacionales en una familia. (familiares), el
relacion familiar. Se rememora el pasado. El tratamiento que se
cambio de casa afecta la salud del padre, el hace de las

cual termina muriendo. El hijo por su parte mismas no nos

termina en el exterior. interesa para
nuestra
investigacion.
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33 ALGO PARA Martoll, Alba Argentina comedia 2 1 Esteban esta casado con Rosalinday solicita Desavenencias de pareja. Obra de mala
ENLOQUECER los servicios de un psicélogo para que analice calidad en
a su mujer ya que cree que esta loca. Su mujer estructura,
termina por convencer al psicélogo que el lenguajey
necesitado del tratamiento es su esposo. El desarrollo
trato del matrimonio termina trastornando al dramético
psic6logo, dando un final gracioso
34/ GOLDONIANA Mazur, Norma Argentina comedia 5 4 Comedia movida que es llevada por un La ensofiacion de Don Carlo Goldoni antes de suNo es adecuada
personaje imaginario (Mimi) encargado de muerte. para los objetivos
relacionar los personajes de la “Comedia del de la investigacion.
Arte” con Don Carlo Goldoni.
35|LA REINA DEL Mosquera, Argentina drama 0 1Narra la historia de Nancy, una chica de clase |La vida rutinaria de una mujer. Los suefios Tematica muy
HOGAR Beatriz media que es incitada por su madre a salir incumplidos. apropiada. Tener
hermosay seductora en la adolescencia para en cuenta en caso
conquistar un principe azul y lo logra. Pero de realizar un
por poco tiempo porque la familia de él es espectaculo
estafada. Se le muere el suegro y la suegra compuesto por
queda postrada. El dulce hombre es ahora un escenas de
grosero animal que la llena de hijos. Ella ahor distintos autores.
se levanta todos los dias a las cinco para
realizar su rutina cotidiana hogarefia 'y luego
irse a trabajar. Termina dejando todo y se va.
36 EL RESCATE No figura en el comedia 1 1Un matrimonio. Ella tiene dinero y empresas. La sinceridad en las relaciones de pareja. Los El final sorprende.

libreto

El todo lo que tiene se lo debe a ella.
Discusiones, juegos de intereses, engafios,
reproches. Finalmente él la obliga a firmar une
carta que lo beneficiay parece que va a
matarla, pero se pega él el tiro. Ella llora, se
sincera sobre su amor, él se levanta. Todo era
una estrategia del marido para desenmascarar
a su mujer y rescatarla de la frialdad que la
envolvia.

roles en la pareja.

El lenguaje es llano
y directo al estilo
"culebrén”.
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37 AMANTES Y No figura en comedia 1 1Un joven lleva a una chica que acaba de Un juego divertido entre el deseo y el deber. A tener en cuenta
OTROS libreto conocer a su departamento. Ella habla hasta en caso de realizar
EXTRANOS(Esc por los codos y hace precisamente todo lo un espectaculo
ena de) contrario de lo que dice. Terminan haciendo con escenas de
el amor mientras ella no para de hablar. distintos autores
que aborden las
tematicas
personales (pareja).
38 FRANK, BEA, No figura en drama 2 2 Los padres intentan reconciliar a sus hijos qu(Diferentes 6pticas generacionales para asumir la Para tener en
RICHIE Y JOAN libreto han decidido divorciarse. No entienden las pareja. cuenta en caso de
(Escena) razones que ellos le plantean. realizar un
espectaculo con
escenas de
distintos autores
que aborden las
tematicas
personales (pareja,
familiares).
39/AMANTES Y No figura en comedia 1 1Una pareja comprometida a 4 dias de casarse. |Las dudas para enfrentar el matrimonio A tener es cuenta
OTROS libreto El novio tiene una crisis por el miedo que le d en caso de realizar
EXTRANOS el casamiento. Finalmente ella, catartica como un espectaculo
(Escena de) si no hubiera escuchado el mondélogo de su con escenas de
novio lo introduce en los Ultimos preparativos distintos autores
del casamiento y todo queda como si nada que aborden las
hubiera pasado. tematicas
personales (pareja).
40EL LUGAR DEL Ortega, Julio Argentino comedia 3 1 Parodia destinada a burlarse de las En sintesis argumental Trata temaéticas

HOMBRE EN
LA COLA

costumbres humanas de hacer cola para
todos las esperas.

sociales. No son
las mas preferidas
por nuestro
segmento de
publico.
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41/ANTES DE LA Palant, Jorge Argentino drama 2 2 En un bar del puerto de Colonia, dos hombres Tematica no
FIESTA reaniman la vida de personajes de acorde con lo que

Shakespeare: Lear y Falstaff, repitiendo sus se busca en esta
parlamentos en una hermosa fantasia de investigacion.
recuerdos.

42 BACH Paolantonio, |Argentino absurdo 2 1Una pareja se encarna en una representaciéon Conflictos de pareja. La tematica esta

43|[EL ANALISTA

44|LANDRU,
ASESINO DE
MUJERES

José Maria

Pérez Loba, Argentino
Carlos

Perinelli, Argentino
Roberto

teatral que se trunca ante la muerte de uno de
los personajes. Todo se mueve al unisono de
un concierto de Bach.

comedia 3 6 Comedia de enredos, donde un psicélogo Los enredos de un psicoanalista que acaba de
acaba de abrir un consultorio y tiene los abrir su consultorio
nervios del principiante, ya a partir de su
primer paciente el juego es de cambio de roles

comedia 3 7 Landra es un caza fortunas que asesina a las Las andanzas de un seductor, asesino de
mujeres usando la seduccién para quedarse mujeres.
con el dinero de ellas. Las mujeres mueren
felices en brazos del seductor.

tocada desde el
absurdo. No
creemos que sea lo
mas apropiado
para el segmento
de publico
escogido.

La teméticano es
acorde con las
necesidades del
segmento
analizado. Ademas
cuenta con
muchos
personajes.

Cuenta con
muchos
personajes. No es
interesante el rol
que hace jugar a
las mujeres.
Estructura débil.
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45BAJO EL Pierre, José  Argentino comedia 10 5Distintos personajes de la city portefia se La viveza criollay la especulacion. Tematica social, no
SIGNO DEL Alfredo juntan en un imaginario local de la calle San acorde con la
DINERO Martin en el centro bursétil, estos luchan por escogida
conseguir su lugar, se ve claramente la viveza mayoritariamente
criollay la especulacion. por las
encuestadas.
46 EL LABERINTO Pierre, José Argentino Séatira 8 1 Ricardo, el protagonista, se recibe de Los complicadisimos tramites que debe realizar [Interesante unién
Alfredo contador, se casay cumple con los deberes una pareja para comprar su departamento. de tematica
que le corresponden hasta que empieza a personal y social.
transar y sacrifica todo por el dinero, hasta la Tener en cuenta
posibilidad de fecundar de su mujer. Su para seleccién final
objetivo final es poder comprar un
departamento.
47LA IRAY EL Quiles, Argentino comedia 2 1Eulalio se enloquece con la belleza de Rosa |La adulacién. Los delirios de grandeza. No nos atrae la
EXTASIS Eduardo Cohen, una vedette muy sensual y a la vez 6ptica desde
muy creida. Este la termina conquistando, donde se tocan
pero paga un precio muy caro ya que tiene algunas tematicas
que estar adulandola todo el tiempo y personales.
haciéndose coémplice de su mitomania
relacionada con la fama.
48/ALTA Reina, Maria  Espafiola drama 1 2 Rosi es la duefia de un bar al cual siempre va El amor inolvidable. Tematica
SEDUCCION Manuela Gabriel, un hombre maduro muy divertido. All apropiada, no nos

conoce a Trudi (amiga de Rosi) una joven con
ideales politicos. El se enamora a primera
vista y comienza el juego de seducci6on y la
relacion. Luego de un afio Trudi desaparece.
El la extrafia y recuerda junto a Rosi. Rosi lo
lleva engafiado al departamento de Trudi y alli
estd ella. Continla la historia de amor.

interesa el
tratamiento que se
hace del tema.
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49BUZON DE Rizzo, Carlos Argentino drama 2 0 Se trata de dos amigos que van reviviendo Los recuerdos. No esté tratado
ILUSIONES épocas de su vida con distintos personajes desde las
que ellos van representando tematicas
personales, por lo
tanto no es acorde
con la tematica que
buscamos.

50/ CON QUE SI Robles, Puertorriquefia absurdo 1 1Una pareja mantiene un didlogo entre lo El aburrimiento de lo cotidiano. El vacio enla  Une las teméticas
HOMBRE, Guanina absurdo y cotidiano. También hay juego de vida de una pareja de clase trabajadora. sociales y
TAMBIEN teatro en el teatro. No hay conflicto, sélo personales. Pero
MUJER hablan dejando ver la realidad social, "la los trata desde el

nada" porque no hay "nada" que esperar. absurdo y no

Terminan armando las valijas y partiendo cadal creemos que sea

uno por su lado. una estética
adecuada para el
segmento de
publico elegido.

51 TODO EL AMOR Roitman, Argentino comedia 1 2 Claray Juan acaban de tener su primer Amor, Sexualidad, familia. Enfrentamiento Tematica

Bernardo dramética relacion sexual, siendo ella virgen. Vienen los generacional. demasiado cercana
reclamos por parte de Juan, surgen ala problematica
desinteligencias por inmadurez y falta de adolescente. No
experiencia. Al enterarse los padres de su coincide con el
noviazgo hay enfrentamientos y conflictos segmento de edad
generacionales. Se ve la valentia de los analizado
adolescentes por defender sus principios.

52 COMBATE EN  Rosencor, Argentino comedia 1 1Una vaca conversa con José que es el hombre El poder Tematica no
EL ESTABLO Mauricio que la ordefia. Aparecen temas como la acorde con los

reencarnacion, sociales, de cambio de roles y
de poder.

objetivos de la
investigacion.

Péagina 13



ANEXO Il - FICHAS LIBRETOS

10/07/2003

Ne | Obra [ Autor [ Nacionalidad | Género [ Mas [ Fem | Sintesis Argumental [ Tematica Principal [ Opinién
53 UNA PAREJA Rovner, Argentino drama 2 2Una pareja con sus problemas cotidianos Problemas de pareja. No nos interesa la
Eduardo recibe la visita de otra pareja de amigos. 6ptica con que
Juego de parejas cruzadas. aborda el tema
54 PLAZA CRIOLLA Sabatini, Argentino Comedia 2 2Los 14 skecht que componen esta obra, La violenciay el desamor en las relaciones Con algo de humor
Nestor rondan en torno a los encuentros que se actuales. negro y violencia.
producen en una plaza en donde juegan Algunas escenas
chicos y no tan chicos. Los didlogos de son mejores que
grandes y chicos reflejan la violencia y el otras. Puede
desamor que domina nuestra cultura tenerse en cuenta
posmoderna. alguna en caso de
armar un
espectaculo con
escenas de
distintos autores.
55 EL Séenz, DalmiroArgentino comedia 6 3La accién transcurre en una clase de historia, Los conflictos institucionales de un profesor queUna leccién de
ARGENTINAZO dramética donde se discute sobre laideologiay lo que |no ensefia la historia oficial de los libros. historia argentina.
esta escrito en los libros. El conflicto es la Genial. La temética
historia de nuestro pais. no es acorde con
las necesidades
del segmento
analizado.
56 ALFONSO Y Varela, Carlos |Argentino comedia 2 2Una pareja que huye de los compromisos Idem sintesis argumental Teméatica muy
CLOTILDE Manuel sociales, de las humillaciones, de la eterna acorde con lo que
monotonia. se busca, pero no

nos interesala
forma dramatica
con que esta
abordada dicha
tematica.
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57 VIAJE DE Winer, Victor |Argentino comedia 4 Una pareja al borde de la separacién realiza Problemas de pareja No nos interesa la
PLACER dramética un viaje en barco. Ambos encuentran una Optica en que esta

nueva pareja para darle celos al otro. Al final abordada el tema.
todas las relaciones terminan como al
principio. La pareja protagénica queda unida
porque descubren que se siguen amando.

58)Y LOS CELOS, Zenarnuza, Argentino comedia 1Luis tiene una novia que le ha sido infiel. Se |Amor, celos, amistad. Comedia de poca

CELOS SON Oscar Lopez

junta con su amigo Jorge para contarle su
angustia amorosa y no sabe si perdonarla o
no. Le llena la cabeza a su amigo sobre lo
tramposas que son las mujeres y que tendria
que desconfiar de Maria, su novia. Ella por su
parte juega a los celos y logra poner loco a
Jorge y hacerlo desconfiar de todo, sobre
todo de su amigo. Todo termina en final feliz.

calidad, débil
estructuray juegos
monétonos.
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N° OBRA AUTOR NACIONALIDAD EDITORIAL LUGAR | ANO | GENERO FEM SINTESIS ARGUMENTAL TEMATICA PRINCIPAL OPINION
1[MINAS IAmimam, JArgentina FAIGA Buenos 1997|Drama ITres amigas cuarentonas se juntan en [El rol de la mujer en la sociedad Conflicto de la mujer no
Diana Lia |Aires la casa de una de ellas y a medida La soledad - La frustracion muy acordes con esta
que transcurre la jornada, bebidas Las relaciones de pareja - época, con tratamiento
mediante, comienzan a repasar muy cruel y relaciones
aspectos de sus vidas, personalidades descarnadas. No tiene
actitudes, desnudando asi miserias humor.
aspectos positivos de estos seres.
2|PERPENTINA [Borda, lArgentino Club de Buenos 1996{comedia Una mujer intenta que su inquilino le  |La soledad. La vida adversa. El Fusiona lo cémico y lo
IAlberto Autores INET [Aires grotesca pague los meses que le adeuda o acio. Critica a la television actual. [tragico. Situaciéon de humor
abandone la pension. El inquilino para |Importancia del dinero en sociedad |negro. Es muy agil. Tiene
conmoverla “finge” querer tirarse por [actual mucho de actualidad, de la
el balcon. A partir de alli comienzan a realidad social actual. A
compartir soledades similares. Luego ITENER EN CUENTA
llega una actriz que intenta PARA LA SELECCION
usufructuar en su provecho esta FINAL
circunstancia para hacer su gran
[programa de televisiéon y conseguir
estar en la palestra. La actriz a pesar
de su popularidad lleva una vida tan
acfa o indtil como la de los otros dos
personajes.
3|VAMOS A Caceres, JArgentina Ediciones del |Buenos 1998[Drama Una pareja de artistas que no pueden |Corrupcién. Falta de oportunidades |El lenguaje estético que
MANHATAN  [Germéan Valle |Aires ivir de sus profesiones, se para los jovenes. Desocupacion [propone el autor se torna

lencuentran con la posibilidad de vivir
de su arte gracias a la aparicién de un
falsificador de obras de arte. Ambos
acceden al negocio que este
personaje les ofrece pero al final
quedaran entrampados en el mundo
oscuro de la mafia, al cual ellos no
pertenecen

agobiante, no utiliza el
humor, y no ofrece una
trama &gil que atrape en la
lectura.
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4|AMLETH Cano, Luis  |Argentino Faija Buenos 1997|Drama 4 1|Version libre sobre la obra Hamlet. De [La venganza. No responde a las
lAires IW. Shakespeare. necesidades de la
investigacion.
5|PRADERA Cappa, IArgentino Faiga Buenos 1997|Drama 1 1|El y Ella, en un desierto simbdlico, El amor de pareja. El miedo a No aborda la temética con
EN FLOR Bernardo lAires transcurren por la vida sin dejar cada [entregarse profundamente al otro El [humor. La estética que
uno sus obsesiones pensando que legoismo en las relaciones de [propone abunda en climas
ello hara que sus vidas individuales no |pareja. EI medio que aparece a angustiantes aunque a
tambaleen. El sostiene una puertay [partir de la rutina eces resulte sensual en
su maletin, ella intenta plantar un algunos pasajes. Bello
arbol, cavando en la tierra y lenguaje poético. Poca
sosteniendo su sombrero. Asi dramatica en el uso de
transcurren todas las etapas de la espacio y acciones.
pareja sin llegar a amarse
profundamente, por estar atados a sus
obsesiones individuales.
6|[YOTIVENCO [Cruz, Manuel |Argentino Club de Buenos 1996(Sainete 2 2|Visién entre parddica e irénica del La frustracién de los personajes por [Recursos de comicidad y
autores INET |Aires fatalista conventillo que existié y hoy no haber sido lo que ellos anhelaron |humor que van desde lo
trasformado en "atraccion turistica”, [ser. escatoldgico a la ironia
pero en cierto modo contaminado por [Temética referente a la sutil.
la realidad actual, entre la problematica del pais. Rescate a nivel linglistico
computacion y el color local, en el que formas léxicas acordes
lya no tienen cabida ciertos mitos, pero con el temay la
la pobreza sigue existiendo y se debe idiosincrasia de los
recurrir al ingenio para sobrevivir personajes .
‘cobrar a los de las clases altas para Es muy " portefia”.
isitar el conventillo”.
Sus personajes :Tito intenta imitar a
un compadrito y Melba su mujer.
Desenlace sangriento como en el
sainete clasico.
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7|SOLO CON  [Cuarén Mexicano El Milagro México 1995|comedia Un soltero libertino se hace el examen [El riesgo del SIDA en las relaciones |Es muy &gil y toca el tema
ITU PAREJA |[Carlos de enredos de SIDA. Por confusion le dan el de  |heterosexuales tratados desde el con mucho humor y
otra persona que da positivo. Luego humor. frescura. En realidad es un
de muchas escenas de enredos con guidn cinematografico que
mujeres, se enamora de su nueva fue consultado por su
ecina que acaba de romper con su tematica con la intencién
pareja. Deciden suicidarse juntos y de adaptarlo para teatro.
cuando estan en una cornisa, sus Pero esta se hace muy
amigos le comunican la confusion dificil. El texto perderia
sobre el andlisis. El le declara su calidad.
lamor a la vecina y decide no ser mas
[promiscuo.
8|[TODA ESTA |Diaz, Jorge |[Chileno Red Santiago | 1996|Drama Cuatro presas de distintas clases La lucha para no desfallecer ante La teméatica no es acorde
LARGA Internacional |de Chile sociales (“desaparecidas”). Luchando [tanta injusticia y por mantener la con las necesidades
NOCHE del Libro [por no desfallecer durante la dictadura [dignidad. tematicas del segmento
militar chilena. La confianza e intrigas |[Derivadas: Pesadilla. Muerte. analizado. Fue leida a
entre ellas. El compafierismo. El Tortura. Exilio. partir de la cantidad y tipos
hacimiento de una beba como de personajes.
esperanza de libertad y nueva vida.
9|LIGEROS DE [Diaz, Jorge |[Chileno Red Santiago | 1996|Drama Una actriz catalana residente en Chile [El exilio permanente. Encontrar su  |La tematica no es acorde
EQUIPAJE Internacional |de Chile estd en su camarin tratando de lugar en su interior. con las necesidades
del Libro repasar la letra del personaje que Momentos de la historia Espafiola y tematicas del segmento

tiene que reemplazar en poco tiempo
len una gira por Espafia. Pasa por
distintos pasajes de su vida: la guerra
civil espafiola, el exilio, la familia. El
[proceso en Chile.

Chilena.

analizado.
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10|ESPLANDOR
CARNAL DE
LA CENIZA

Diaz, Jorge

Chileno

Red
Internacional
del Libro

Santiago
de Chile

1996

Drama

La lucha exacerbada, en la cual los
personajes se desahogan, se
maltratan, se dan muerte, tratan de
iolentar el espacio opresor y
finalmente se reconcilian para no
perder la oportunidad de tener a
alguien en quien confiar la secreta
soledad de sus vidas. Una especie de
juego (“mascaras, espejos, reflejos”)
en el que participan Poncia y Nuncia,
méas el muchacho que debe aprender
a jugar para lograr sobrevivir.

Epoca de la guerra civil espafiola.
La vida como sensualidad
inconsciente frente a la vida como
racionalidad. La soledad

Fue consultada por la
cantidad de personajes
pero la tematica no se
adecua a la arrojada por
las encuestas.

11(UN
CORAZON
LLENO DE
LLUVIA

Diaz, Jorge

Chileno

Red
Internacional
del Libro

Santiago
de Chile

1996

Drama

Desde un presente hacia un pasado
(Resalia, la muerta), el dramaturgo va
reconstruyendo la vida de la poetisa
Resalia de Castro (espafiola)
marcada por los sinsabores externos,
pero que logra potenciar al maximo
Isus capacidades expresivas en su
[propio quehacer poético. Oficia como
contrapunto, la presencia de su hija
lAlejandra con quien establece “un
didlogo de sombras” dentro de una
[permanente atmosfera de irrealidad.
Referencia continua al mar como
metafora.

El rechazo social a una mujer
“diferente”(que piensa por si
misma).

No es acorde con la
tematica arrojada por las
encuestas.
Particularidades de época

de la vida de una poetisa
esparfiola.

12|NADIE ES
PROFETA
EN SU
ESPEJO

Diaz, Jorge

Chileno

Red
Internacional
del Libro

Santiago
de Chile

1996

Drama

N

Manolo y Chema se encuentran
después de mucho tiempo (desde la
época universitaria), tal vez en forma
casual o no tanto. Ahora desde una
perspectiva deformante, se vuelve a
tocar el tema de una generacion
desilusionada que en un momento se
esperanzé por la posibilidad del
cambio. Detras de las méascaras de
los personajes de su travestismo a
cuestas, salen a relucir unas vidas
desprovistas de sentido, carentes de
afecto, patéticas. Lenguaje acido,
Isutil, irénico, directo. Humor amargo.

Generacion desilusionada por un
cambio en el que creyd y no se dio.
Las utopias. El heroismo. La
marginalidad del travestismo

La tematica no es acorde
con las necesidades
tematicas del segmento
analizado.
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13|LAS Diaz, Jorge [chileno Red Santiago | 1996|drama 1|Un matrimonio est& dividiendo sus El naufragio de una pareja, de una [Drama nostalgico con
CICATRICES Internacional |de Chile pertenencias porque se separan y sociedad, de una generacién que buena cuota de ternura y
DE LA del Libro dejan el departamento que habitan. pretendia cambiar el mundo. de contenido. Muy buena
MEMORIA Situacion que es alterada por la tematica y estructura. La
desaparicion de su hijo de trece afios. obra es "muy espafiola” .
Por este motivo y mientras buscan a Los personajes al recorrer
su hijo deben permanecer en el sus vidas viajan por
departamento. Juegos de tiempo en el distintos episodios de la
que van representando extractos de historia de Espafia.
sus 18 afios de vida juntos, con sus
resentimientos, felicidades y militancia
politica. Se dan cuenta que pueden
seguir juntos a pesar del dolor y el
acio que siente cada uno y los de su
generacion (Espafia del '60).
14[PAISAJE EN |Diaz, Jorge |[Chileno Red Santiago | 1996/drama 2|Una mujer madura, viuda, vive sola, [La violencia agazapada. Personajes |[Obra débil, sugiere
LA NIEBLA Internacional |de Chile tiene un pasado tortuoso y tira el ictimas y victimarios. El destino. Ldatmosferas. Se manejan
CON del Libro ITarot. Recibe un huésped que termina [sensacién de miedo e inestabilidad |con acierto algunas
FIGURAS siendo un torturador al que matan los situaciones ambiguas, pero
que se han servido de él. que no logran plasmarse
con consistencia a lo largo
del texto. No se adecua
alas tematicas que de
interés arrojadas por las
encuestas.
15[NACIONAL, |Drago, JArgentino Club de Buenos 1996(drama Ofintegrada por historias breves, y que [Diferentes facetas del ser del Es muy portefia . los
NACIONAL  [Alberto autores INTET |Aires permite desarrollar con independencia [hombre argentino (méas personajes y las relaciones
OKEY escénica diversos aspectos de una  [exactamente de Buenos Aires) que crean entre ellos

misma realidad:el interés por uno
mismo , distintos criterios
generacionales, la sociedad de
consumo y el exitismo que obliga a
ser siempre joven y brillante.El afan de
acceder a la television por cualquier
medio, prejuicios raciales,
masculinidad, las estructuras socio
leconémicas.

también puede tenerse en
cuenta algunas de las
historias en caso de armar
un espectaculo con
escenas de diferentes
autores.
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16|DAS KAPITAL [Galemiri, Chileno EdicionesTeatr |Chile 1998|parodia Un hombre va a un concesionario El poder y la fuerza del dinero. Muy bien escrita. Lenguaje
Benjamin ales Chilenas [porque quiere comprarse un auto. Un |El fuerte y primitivo vs. El fragil y [crudo , violento temética
endedor bien extrafio se mete en su [desamparado muy actual . pero la forma
ida mas de lo comin y logra su en que el autor las aborda
objetivo de venderle su auto usado. no tiene que ver con las
(Cambio de roles en el juego del poder. [propuestas que buscamos.
17|EL Galemiri, Chileno Ediciones Chile 1998|drama [Todo ocurre en un ascensor donde La seduccién como maniobra Mas acorde con las
[COORDINAD [Benjamin Teatrales cada personaje entra para llegar a una |desesperada de subsistencia tematicas sociales que las
OR Chilenas cita importante para sus vidas se El sometimiento personales.
lencuentran con un "coordinador” que  [El poder
maneja el edificio que los somete a
todo tipos de juegos. El ascensor,
como sitio peligroso, sin salida, donde
las rienda suelta a la naturaleza
instintiva feroz.
lJuego maniaco de hombres que
ocultan sus cicatrices y se dispones a
enfrentar un mundo de relaciones
personales cadticas.
18[EL ANGEL Gomez, JArgentina Farja Buenos 1997[Drama Un hombre agobiado por momentos iolacion-Crisis personal- No se ajusta a las
lJosé Maria lAires tortuosos de su vida relacionados con [Recuerdos tortuosos de la infancia. [necesidades de la

iolacion y homosexualidad de su hijo,
hace catarsis ante el terapeuta.

Homosexualidad.

investigacion.
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19|MATAR EL Gorostiza, JArgentino Ediciones de |Buenos 1997|drama 2 Dos parejas. Una esta de visita en La inmadurez y paternalismo que
ITIEMPO Carlos la Flor |Aires- casa de la otra Estan aburridos y laquejan a nuestra sociedad. La
JArgentina entran en un juego de confesiones ltesis que sostiene el autor es que
donde se manejan de manera no hemos llegado a una verdadera
inmadura. mayoria de edad. Los personajes se
manejan como nifios. El hombre
argentino como ser dependiente e
inmaduro.
20JJUANA Y Gorostiza, lArgentino Ediciones de |Buenos 1997|drama 1 Dos personajes que parece que El proceso militar. La falta de No acorde con la teméatica
PEDRO Carlos la Flor lAires hubieran regresado a una etapa humanidad e identidad de quienes [preferida por nuestro
animal primitiva se mueven en un ivieron esta época. segmento.
departamento que alguna vez fue
habitado por seres humanos. Ahora
esta convertido en sucio, abandonado
confuso cubil de animales. Después
los dos volveran por grados a su
estado humano consciente e iran
recordando de manera confusa
quiénes fueron y qué les pasé.
Descubrimos que han sido
requisados, torturados y
desaparecidos durante el proceso
militar.
21|LOS CINCO |[Gorostiza, JArgentino Ediciones de |Buenos 1997|comedia 1 Una pareja de actores representan Los cinco sentidos se deforman a  [Es buena. Estructura y
SENTIDOS Carlos la Flor |Aires distintas edades de la vida (3,13,33,53 [través de las edades por nuestra lenguaje un poco viejo.
CAPITALES 103) relacionados con la manera que [culpay la de los demas. Son ITener en cuenta para la
influyen los sentidos o la educacién de |reprimidos, adulterados, falsificados |seleccién final.
los sentidos y el uso que se hace de deformados.
ellos en cada edad.
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22[POLENTA Ibafiez, JArgentino Club de Buenos 1996/drama 4 En la pieza no se narra una historia La marginalidad y sus formas de Los personajes viven sus
CON Roberto autores INET |Aires lineal pero las situaciones que actlian [subsistencia. conflictos mas personales
PAJARITO los personajes constituyen una trama que sociales . La temética
homogénea todo transcurre en una podria servir en cuanto a
pieza de conventillo en donde los tema "Actualidad"”
personajes "sobreviven" su Isocioecondmica pero la
marginalidad. Los personajes obra no esta tratada desde
(desocupados, tonto, prostitutas) alli. No es para el
conforman un universo muy particular segmento de publico al que
porque estan unidos por lazos muy nos dirigimos.
sutiles pero resistentes a la vez que
en cierto modo los protege de las
agresiones del afuera hostil y cuando
alguien ajeno se introduce como el
'Sujeto”, sobreviene la tragedia.
23[EL SILENCIO [Laragione, JArgentina Corregidor Buenos 1999mondlogo 0 Una mujer esta colocando flores en la |La expresion de una mujer que tom6 [Mondlogo muy &gil y con
DE LAS Lucia lAires tumba de la que fue su marido. conciencia de su infelicidad pasada [sorpresa final. Muy
ITORTUGAS Monologa como si hablara con él, Asi [junto a su marido y su actual ajustado a la tematica que
repasa su vida de mujer sumisa, de su [felicidad junto a su amante. se busca en la
casa, silenciosa como una tortuga. Le investigacion. A TENER
confiesa al marido que no va a volver EN CUENTA PARA
por bastante tiempo porque se va de SELECCION FINAL.
iaje con su amante, que es la mujer
que él tenfa como amante antes de
morir.
24|QUE Lefiero, Mexicano La Carpa. México 1997(drama 2 IArturo es un nébel dramaturgo que La soledad de las personas en los [La consultamos con el
PRONTO SE icente UNAM. intenta terminar su obra de teatro en  [Ultimos afios de su vida. El amor en [objetivo de incorporar la
HACE TARDE donde cuenta los Ultimos afios de su  [la vejez. Encuentros generacionales.ftematica de los ancianos,
padre de 80 afios, un intelectual de en caso de realizar una
izquierda que vive solo y que tiene obra con escenas extraidas
arias diferencias con su hijo. El padre de distintos autores que
se enamora de una vecina de su edad tengan que ver con
se quiere casar para vivir tematicas personales.
acompafiado sus Ultimos afios.
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25[NUNCA NADA|Leo, Orlando |Argentino Club de Buenos 1996/drama 4 La accién transcurre en un pueblo del |La espera, los personajes aguardan [Tiene una actualidad
Autores INET [Aires interior del pais que ya no ofrece las [algo providencial que altere su particular que se va
Iminimas condiciones para vivir. Todo [monotonia y les abra nuevas e generalizando en nuestro
esta clausurado y sin futuro como el [interesantes perspectivas. la pais. Pero no es acorde
pequefio comercio, frente al cual lespera, los personajes aguardan con el segmento de publico
cuatro muchachos armar proyectos  [algo providencial que altere su elegido.
imposibles en una siesta.Todo monotonia y les abra nuevas e
transcurre en un contexto hostil y interesantes perspectivas
riesgoso y la sola presencia de un
auto policial los espanta y disuelve de
[pronto cualquier esperanza.
MEMORIAS  [L6pez de Espafiol El ojo de la Madrid 1998 8 5|Recrea en un variado numero de El deseo de que por arte de magia |La temética es muy
DE UN Quintana, avispa 'ensayos de amor", consistentes en  |aparezca otra persona que los apropiada. No nos gusta la
SEDUCTOR |Alvaro diferentes situaciones y didlogos seduzca y a la que seduzcan sin forma y el lenguaje con que
SIN GANCHO donde todo es un mero juego. No [querer, alguien que gratuitamente el autor aborda el tema.
planea una accion dramatica con los ame y a la que empiecen a
principio y final, no hay conclusiones. [amar sin darse cuenta y sin pensar.
En las diferentes escenas se )Alguien que los salve y les haga
presentan los "seductores sin sentir, desear y actuar.
gancho”, una serie de personajes que
méas juegan a seducir que seducen
pues lo hacen sin convencimiento.
Unos recuerdan sus juegos, otros se
limitan a pensar en lo que sienten e
intentan sentir y desear de verdad;
otros actuan sin sentir.
LA LARGA Medina, JArgentino Club de Buenos 1996(drama 4 2|ElI mito de Alcestes se ubica en el inculacién del mito de Alcestes al |Muy interesante y actual el
NOCHE DE [Roberto Autores INET [Aires periodo Militar Argentino (1976 - 1983) [contexto Socio- Politico, histérico [tema de los golpes
IALCESTES La violencia demencial sus de Argentina (1976 - 1983) militares, pero no se ajusta
[procedimientos inhumanos y sobre La violencia demencial, los a las tematicas mas
todo el erigirse en los salvadores de la |procedimientos inhumanos. arrojadas por las
Patria se personifican en Creonte el  [El egoismo. La vida , el destino. encuestas.
implacable rey de Tebas. Caronte es
el barquero encargado de llevar a
lAlcestes a su destino final. Esta larla
noche de viaje de Alcestes es el eje
dramatico entorno al cual se disponen
las situaciones en que se involucran
todos los personajes de la historia
actual. Al final deja abierta una
esperanza.
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28|LA Mendoza, Mexicano El Milagro México 1997|Comedia Lupe no consigue “entrar” con las El sexo en la juventud ITeméatica y planteamiento
INICIACION [Hector CN/CA chicas por su timidez, es virgen. general demasiado
DE LUPE Pancho y su novia Paty tratan de consustanciados con
ayudarlo. Surge un romance entre [problematica adolescente.
Lupe y Paty. Lupe termina confesando
que es virgen porque buscaba el sexo
con amor.
29|DORITA Miralles, Espafiol Espiral/ Madrid 1998[mondlogo Dorita esta cocinando un exquisito La venganza de una esposa Diélogos agiles e irénicos.
MAYALDE, IAlberto Fundamentos dulce inglés con gran maestria y dice [engafiada. Muy buen humor. TENER
COCINERA "Al hombre se le conquista por su EN CUENTA EN EL CASO
estobmago”. Aqui comienza a contar DE ARMAR UN
que odia la cocina, pero que se ESPECTACULO CON
inscribié en curso cuando descubrié ESCENAS DE DISTINTOS
que su marido, que era muy gordo, de IAUTORES.
repente se preocup6 por su figura 'y su
juventud (49 afios). Supuso que tenia
una amante veinteafiera. Ahora tienta
su marido con exquisiteces culinarias,
ha logrado que engorde 5 kilos y no
piensa parar hasta verlo bien gordo.
30[CESAR, ES [|Miralles, Espafiol Espiral/ Madrid 1998|mondlogo 'César es necesario que hablemos” Profunda reflexion sobre la relacion [Obra de teatro breve de
NECESARIO [Alberto Fundamentos dramético. es la Unica frase que dice ellay cada [de pareja, proyectada sobre el sutil ironia y fino humor.
QUE ez que la pronuncia, sirva para que [individuo.( La monotonia en la Personajes bien
HABLEMOS. César despliegue su monélogo relacion, el miedo a la soledad, la construidos en una

refiriéndose a su vida conyugal, sus
errores, la infidelidad, en definitiva
todos sus miedos e inseguridad que
desea reparar.

inseguridad.

relacion seria y ridicula a la

ez. TENER EN CUENTA
PARA LA SELECCION
FINAL.

Péagina 10




ANEXO Il - OBRAS EDITADAS 10/07/2003

OBRA AUTOR NACIONALIDAD EDITORIAL LUGAR | ANO | GENERO | MAS FEM SINTESIS ARGUMENTAL TEMATICA PRINCIPAL OPINION
ECLIPSE Mosquera,  |Argentina Club de Buenos 1996/drama 2 2|Blas un escritor invalido que padece  |El proceso militar y sus secuelas. |La tematica cobra
Beatriz Autores INET [Aires secuelas de proceso militar. Junto a  |La frustracién generacional. El actualidad pero el
)Alba, su mujer y en cierto modo Lucy, |enfrentamiento generacional. tratamiento del tema no es
pertenecen a una generacion (de Reflejo de las condiciones actuales [acorde con lo que
alrededor de 50 afios) que se creian  [del pais. buscamos.

capaz de trasformar el mundo. Ahora,
Blas vive en el pasado y habla con su
lamigo desaparecido y no soporta que
los responsables de esto caminen
libremente por la calle.

lAlba si ha podido realizarse
personalmente pero sus esfuerzos
para que Blas vuelva a caminar se
estrellan con la obstinacion de éste.
Su hijo Pablo les reprocha que vivan
en el pasado.

EL PRIMER [Mosquera, |Argentina Torres Aguero [Buenos 1992|drama 2 2|Las relaciones contradictorias entre Las relaciones interpersonales. El  [Interesante relacién entre
DOMINGIO  [Beatriz lAires dos matrimonios. Julio y Felipe ejercicio del poder en las esferas las tematicas personales y
maridos de Viviana y Teresa. Los sociales, familiares y en la pareja. [sociales que interesan a
cuatro muy diferentes. Todos victimas| nuestras encuestadas.
de los planes de Julio, un corrupto que ITener en cuenta para
ha ascendido hasta un alto nivel seleccion final.

leconémico, quien ejerce el poder
frente a ellos.

SABADO A Mosquera, JArgentina Torres Aglero [Buenos 1992(drama 4 2|Un departamento de "solteras" que Las relaciones interpersonales. La  [Interesante contraste entre
LA NOCHE [Beatriz |Aires comparten Nora y Delia es el ambito  |[bUsqueda de la pareja. La soledad. [los dos personajes
donde seis personajes van femeninos, reflejos de
desenvolviendo una serie de [muchas mujeres de hoy.
encuentros y desencuentros con Muchos personajes.
abundante humor y toques de dolor. ITENER EN CUENTA.

Delia es el personaje méas conflictivo
expresa la problematica de muchas
mujeres de hoy.
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34|LA PASION Nichols, Inglés Peter Nichols [México 1995 3 3|El matrimonio protagonista se Problemas de una pareja madura.  [Consultamos esta obra as
Peter desdobla en sus otros "yo". Ven La infidelidad. La traicién a uno pesar de tener muchos
deslizarse la mentira y la traicién entre [mismo y6 a los demés. El deseo. Lafpersonajes, por lo
ellos, porque ha surgido el deseo por |monotonia. interesante de su tematica.
otros, luego de que la llama de los El planteo es interesante,
primeros afios se ha convertido en la pero el desarrollo se
ceniza de lo que fueron. prolonga mas de lo
hecesario.
35|LA LUCHA Nufiez, Jorge |Argentino Club de Buenos 1996(drama 3 1|La lucha de los personajes por Los esfuerzos del hombre comun Releer para eleccion fina.
ES CRUELY Autores INET [Aires sobrevivir en un medio hostil con los [por sobrevivir en un medio hostil,  |Aunque los personajes son
ES MUCHA conflictos y modalidades personales [lleno de dificultades, donde cada 3 masculinos los
de cada personaje. Cada personaje uno subsiste como puede o como lo [problemas son sociales
[propone una solucién de acuerdo con [dejan.
su idiosincrasia y la pieza termina con
una discusion infinita, ademas de
construir un motivo de discordia. La
lucha cruel y mucha continda ...
36|LO FRIO Y O'Donnell, JArgentino Galerna Buenos 1997(drama 2|La relacion de una madre con su hija [Critica a los hombres y al rol Muy feminista. No nos
LO CALIENTE [Pacho |Aires prostituta. La madre se miente y crea [femenino permitido por la sociedad. [interesa criticar a los

la vida que hubiera querido. El padre
muerto esto presente todo el tiempo a
través de un mufieco. Critica al
hombre.

hombres desde esta
perspectiva.

Péagina 12




ANEXO Il - OBRAS EDITADAS

10/07/2003

N° OBRA AUTOR NACIONALIDAD EDITORIAL LUGAR | ANO | GENERO FEM SINTESIS ARGUMENTAL TEMATICA PRINCIPAL OPINION
37[NOCHES DE |Pedrero, Espafiola Sociedad Madrid 1991)|drama 4 Ocurren historias entre un hombre y  |Diferentes encuentros amorosos Estructurado en escenas
IAMOR Paloma Gral. De una mujer. Encuentros casuales, casuales entre un hombre y una independientes, algunas
EFIMERO Autores de inesperados, que viajan del dolor ala |mujer. méas logradas. Pueden
Espafia esperanza, de la lucha a la caricia, de realizarse todas con un
la muerte al amanecer. actor y una actriz jugando
los distintos personajes.
ITener en cuenta para la
realizacion de un
espectaculo: "La noche
dividida" y "Solos esta
noche".
38[TANGO POR [Pefiarol lArgentino Club de Buenos 1996(drama 5 Sin ser estrictamente biogréafica, Las distintas etapas de la vida de  |[No acorde con la temética
PABLO Mendez, Radl Autores INET [Aires recrea momentos fundamentales de la [Pablo Podesta y su creacion. que mayoritariamente
ida del actor Pablo Podesta a través arrojan las encuestas.
de un viaje en tren que estructura la
accion y al mismo tiempo representa
el itinerario final hacia la muerte.
39|EL Pujol, JArgentina Corregidor Buenos 1999|Monélogo 0 ITras las cortinas raidas de un viejo Los recuerdos de una vieja actriz de [Muy tierno. Si bien no se
HOMENAJE [Susana lAires escenario tantas veces transitado, la [circo. adecua a las teméticas
eclUyere y actriz Rosita del Plata, espig buscadas puede ser
ansiosa. A diez afios de su retiro de la ITENIDA EN CUENTA en
escena, va a ser homenajeada por un caso de armar un
grupo de mujeres. Ya desmemoriada, espectaculo con distintos
recuerda retazos de su vida, que se autores.
confunden con otros tiempos y
mujeres de Latinoamérica, que ella
alguna vez represent6.
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40[POP Y Resino, Espafiola Sociedad Sociedad | 1991 2|Paco (veintitantos afios) vive con Tere |Cuatro seres de la sociedad actual [Texto en clave de humor
PATATAS Carmen General de General (cuarentona). Separada con un hijo. lque se debaten entre la libertad y la [agridulce y tono coloquial
FRITAS Autores de de Ella va a buscar a su hijoy a pasion y el sometimiento a la razén |que analiza la sociedad
Espafia JAutores reencontrarse con su marido con practica . actual. Trata también las
de ansias de reconciliacién. Paco recibe |Las relaciones de pareja limitadas a ||eméticas de amor y pareja
Espafia la visita de un amigo musico del pop, [a realidad. influenciadas por la
borracho porque lo ha abandonado su |La falta de trabajo para los jévenes [realidad social. A TENER
chica. También llega su ex novia que [como posibilidad de realizacién y su [EN CUENTA PARA
iene a acostarse con el porque "comodidad" aceptando ser SELECCION FINAL.
mafiana se casa, luego intenta 'mantenidos"” por las parejas que
reconciliarse con él porque lo ama eligen por la razén no por el amor.
hadie satisface sus deseos. El final es
[pesimista.
INFORME DE [Sabatini, lArgentino Corregidor Buenos 1999mondlogo 0 1|Una mujer brinda con champafia, Los tépicos de la problemética Interesantisima
PAULA Néstor lAires sola, un domingo a la noche, "festeja" [femenina en la argentina actual. conbinacion de
GOMEZ que mafana recibird su telegrama de  |(Separacién, manutencién de sus [problematica personal y
despido. Entre brindis y brindis con el |hijos, desempleo) social. Muy apropiada para
plUblico narra su vida y en gran parte la| lo que se busca en la
realidad del pais. investigacion. TENER EN
CUENTA PARA
SELECCION.
LUGAR Sanchez, Espafiola Asociacion de [Madrid 1994(drama 3 3[Se relata la historia de tres parejas La incomprension, el egoismo y la [Tematica muy acorde. Es
COMUN Lucia Directores de |Afio intercaladas y paralelas:- El y Ella falta de comunicacién en la pareja. [ouena. TENER EN
(Posesion en Escena de deciden su separacién mientras bailan [CUENTA la escena de El y|
12 tiempos) Espafia el tango frente al pablico.(Muy buena).- Ella en caso de armar un
Hombre y Mujer también son un espectaculo con escenas
matrimonio. La Mujer ha decidido de distintos autores.
acompafarlo a pesar de tener que
dejar sus hijos y de que el Hombre
halla gastado todo su dinero en el
juego.- Rosa conoce a El y lo sigue
Is6lo porque quiere irse de donde esta.
Llegan al sexo en el auto, pero cada
uno habla de sus cosas sin
lescucharse.
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MISERO Sanchis Espafiol La Avispa Espafia 1995/drama 0 0|Se trata de nueve textos breves Distintos textos maravillosos donde [Textos muy buenos
PROSPERO [Sinisterra, Misero Préspero (Mondélogo) Delirios  |nadie dice sélo lo que dice o nadie |Magicos. Llenos de
'Y OTRAS José de un actor y su personaje de consigue decir se hace decir, es sorpresa e intrigas. Las
BREVERIAS tempestad de Shakespeare. hacer . Hablar es actuar, inducir, tematicas no se adaptan a
De Tigres (Didlogo) sojuzgar, paralizar, desarmar, lo que estamos buscando.
[Transaccion (Dialogo) aniquilar... RELEER ALGUNOS.
Casi todas Locas ( Monélogo) ... muy |Hablando se enciende la gente
bueno
La Calle del Remolino (Monélogo)
Lo bueno de las Flores es que se
marchitan pronto ... muy bueno
Mal dormir (Dialogo)
Retrato de mujer con sombreros
(mondlogo)
El canto de la rana (monélogo)
44|0J0S Sedlinsky,  |Argentino Corregidor Buenos 1999mondlogo 0 Una mujer narra su relacién con su Una visién "fantastica" de la relacion|El relato es bueno, crea
Pedro lAires bebé, fundamentalmente por la madre-hijo. intriga. Pero el final es
expresion de su mirada celeste, hasta oscuro. El tratamiento del
que un dia la mirada del nifio cambio, tema hace que no se ajuste
sus ojos se transformaron en "oscuros a lo buscado en esta
como dos pozos". investigacion.
45[SEXO, Serrano, Mexicano El Milagro México 1993|comedia 3 Dos parejas de alrededor de treinta Crisis de pareja. Juventud Es interesante en la

PUDOR Y IAntonio de enredos afios en crisis, fundamentalmente lobsesionada por el sexo. La tematica y caracteres de

LAGRIMAS sexual, agravados por la aparicién de |heterosexualidad declarada. [personajes. El desarrollo
terceros (antiguas parejas). Machismo y feminismo. se alarga. Las relaciones
[Separaciones y definiciones hacia el que crea el autor son muy
ffinal cuando todos han expresado y 'mexicanas”. Feminismo y
concientizado su problema. Sélo una machismo muy marcados
pareja queda unida. que no nos interesa

abordar.
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EXTRANO ITorres JArgentina Busqueda Capital 1987|Drama 1 2|uUn vendedor Ambulante llega a casa |La inhumanidad de nuestras ITematica cercana a los
JUGUETE Molina, Federal de dos mujeres solteronas y establece [relaciones sociales, mundo vacio, [objetivos de la

Susana una relacion increible. Al final se [de mascaras, agotado, paralizado  [investigacion, pero
descubre que todo era un juego, el len sus rituales, que para ser demasiado denso el clima
endedor era un actor al que las necesita refugiarse en el “no ser” que se genera a través de
Isefioras pagaban para jugar el juego. [imaginario. El consumo del arte. La [las escenas.
libertad en la creacion del artista.
47|A OTRA Torres JArgentina Blsqueda Buenos 1988[Comedia Cuatro personajes masculinos Los distintos intereses en las [Tener en cuenta para
COSA Molina, lAires (interpretados por cuatro actrices) distintas etapas de la vida de los seleccion final. Dramaturgia
MARIPOSA  [Susana representan las distintas etapas de la |hombres (sexo, amigos, amor,
ida: nifiez, adolescencia, juventud, |casamiento, amantes, familia.)
madurez y ancianidad. istos con ojos femeninos.
48|NADA Torres JArgentina Corregidor Buenos 1999|mondlogo 1 Una vision futurista de un hombre quelUna vision futurista (no muy Pinta al hombre
ENTRE LOS [Molina, |Aires le habla a una camara y muestra un  [lejana)de mundo y de hombre. [posmoderno, su entorno y
DIENTES Susana mundo absolutamente tecnificado y de su soledad y su visién de
[personas encerradas que no pueden mundo mediados por la
ni abrir las ventanas porque el afuera tecnologia. Lenguaje
es hostil y violento. directo sin nada de
metafora o poesia. Puede
ser TENIDO EN CUENTA
para un espectéaculo
compuesto por varios
autores.
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