Tecnologia Il - EGB3

Proyecto pedagégico con modalidad a distancia para la terminalidad
de estudios de EGB3 y Educacién Polimodal EDITEP



Universidad Nacional de Cuyo (Mendoza, Republica Argentina)

Rectora: Dra. Maria Victoria Gomez de Erice

Vicerrector: Ing. Agr. Arturo Somoza

Secretaria de Extension Universitariaz Mgter. Rosa Fader de Guifiazl
Directora General del CIGUNC: Lie. Martina Funes

Directora de Educacion a Distancia: Mgter Fernanda Ozollo
Director de Nuevas Tecnologias: Mgter Ornar Arancibia

Gobierno de Mendoza

Gobernador: Ing. Julio Cobos

Ministro de Justiciay Seguridad Social: Dr Osvaldo Tello

Directora General de Escuelas: Lie. Emma Cunietti

Subsecretario de Relaciones con la Comunidad, -MJyS-: Lie. Gabriel Conté
Subsecretario de Administracion y Gestion Educativa, -DGE-: Lie. Flavio Arjona

Proyecto EDITEP

Responsables del Proyecto

Responsable Institucional: Mgter Rosa Fader de Guifiazii
Directora de Proyecto: Mgter Fernanda Ozollo
Coordinadora General del Proyecto: Lie. Monica Matilla
Coordinador Tecnol6gico: Mgter. Ornar Arancibia

Comité Estratégico del Proyecto

Gobierno de Mendoza -Ministerio de Seguridad y Justicia-: Lie. Luis Romero
Gobierno de Mendoza -Direccion General de Escuelas-: Prof Eduardo Andrade
Universidad Nacional de Cuyo: Lie. Monica Matilla, Mgter Fernanda Ozollo

EDIUNC

Editorial de la Universidad Nacional de Cuyo
Director: ProL Rene Gotthelf

1 b
’l’ S 10,
EDIUNC 4
C ] C U N C Editorial de la N = .
¥ Universidad uN Direccion General de Escuelas Ministerio de Justicia y Sequridad
o Nacional de Cuyo h Gobierno de Mendoza Gobierno de Mendoza



Universidad Nacional de Cuyo
Secretaria de Exiension Universitaria

Tecnologia Il - EGB3

Proyecto pedagégico con modalidad a distancia para fa terminalidad
de estudios de EGB3 y Educacién Polimodal EDITEP

jorge Marios, Javier Osimani

EDIUNC
Mendoza, 2005



Tecnologia Il - EGB3

Coordinacion de la elaboracion del libro
Marcela Orlando

Asesora experta
Fernanda Ozollo

Producciéon de textos
Jorge Marios

Procesamiento didéactico
Javier Osimani

Correccion de estilo
Luis Emilio Abraham, Gonzalo Casas, Pilar Pifieyrta

Disefio de cubierta e interior
Coordinador
Claudio E. Cicchinglli
Disefiador es
Carolina Chiconi, Eabricio de la Vega, Natalia Lobarbo,
Julieta Martin, Lorena Pelegrina
Ilustradores
Matias Arges, J. Mariano Ruszaj

Primera edicion. Mendoza, 2005

Publicacién de la Secretaria de Extensién Universitaria de la Universidad Nacional de Cuyo
Serie Trayectos Cognitivos, N° 30

Marios, Jorge
Tecnologia II - EGB3 : proyecto pedagogico con modalidad a
distancia para terminalidad de estudios de EGR 3 y Educacidn
Polimodal EDITEP / Jorge Manos, Javie Osimani -- 1% ed. -
Mendoza : EDIUNC, 2005,
75 p.; 29,7 cm. - {Trayectos cognitivos; 30)

ISBN 950-39-0196-0
1- Tecnologia de la informacion 2- Tecnologia de las comunicaciones 3-Organizacion del
trabajo 4-Tecnologia ecoldgicamente racional [- Osimani, Javier

O

Impreso en Argentina ~ Printed in Argentina
ISBN 950-39-0196"0
Queda hecho el depdsito que marca la ley 11.723
EDIUNC, 2005
Centro Universitario, 5500 Mendoza
Republica Argentina



INDICE

INTRODUCCION . 9

EJE I. LA GESTION: RESPUESTAS DE LA TECNOLOGIA A LAS
NECESIDADES HUMANAS DE COMUNICACION Y

ORGANIZACION .. e 13
GRUPOS HUMANOSY COMUNICACION . o 15
Los grupos humanos & - : 15
El fenémeno de la comunicacién . . ......16

La tecnologia al servicio de la organizacion para la gestién .18

Sistemas electronicos de comunicacion 18
Comunicaciones satelitales = . 19

Fibra optica ; ; i % 20

Equipos para la comunicacion personal ... - 23
Teléfono ......................... S L 23

Fax ... e . .26

Radio i ; - 27

Internet y correo electronico p— - sien 29

Otros medios: television por cable .. ; 33

LA ORGANIZACION DEL TRABAJO ... ... ... .. ; LA
Elementos de la organizaciéon ... ... T 34
Tipos de organizaciones ... R e .36
Entorno de una organizacion .. A A 36

LA ORGANIZACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS:

LA EMPRESA ... ... : _— ... 38
Concepto y clasificaciones .............. A S .38
Los microemprendimientosy PyMEs ... ... ... ... ... 41
Caracteristicas de un microemprendimiento .... 41
Caracteristica de una PyME.. = - 41

Las principales areas de actividades de una empresa ............ 44
Marketingy ventas ; i i, 44
Produccion ............. ; Y— - 45
Finanzasy control....... R T 45
Administracion de personal ............. - 45
Estructura de una empresa . S-S W - 46
El organigrama de una empresa ................ ... 46

Los manuales de la empresa... .. ; ; ....48

Los medios de comunicacién en una empresa... .. . 49

EJE 2 LA TECNOLOGIA EN RELACION CON EL AMBIENTE
Y LA SOCIEDAD . F o : e .57

TECNOLOGIA'Y SOCIEDAD. .......couiiieieeeeee e 59



Efectos delatecnologia ... 59
Los impactos de la tecnologia .................. RPN 60
EVALUACION DE IMPACTO AMBIENTAL .............. _......66
MARCO LEGAL SOBRE LA EVALUACION DE IMPACTO
AMBIENTAL .66
La Constitucién Nacional y el impacto ambiental ... . 66
Evaluacion de impacto ambiental en la provincia

de Mendoza .67
BIBLIOGRAF{A UTILIZADA EN LA ELABORACION

DEL MATERIAL .. ... 75



INTRODUCCION

Entendida como un bien procedente del ingenio y de la
cultura de la humanidad, la tecnologia le ha servido a hombre
como una herramienta que facilita la organizacion de la sociedad
y sus lazos internos de relacién. Es decir, las necesidades primarias
de comunicacion y conformacion de grupos con un objetivo e
interés comun (comunidad), que recurren a la tecnologia para
generar nuevos d&mbitos de desarrollo humano e institucional.

El acceso a los bienes tecnoldgicos es un derecho de todos.
La preservacion del mundo en el que vivimos y su proteccion es
un deber apremiante frente al crecimiento vertiginoso de nuestra
polémica civilizacién. El cuidado del planeta repercute
positivamente en el mejoramiento de los lazos hombre -
natural eza.

En este marco, el presente Mddulo de Tecnologia ll, para la
EGB 3 intenta ser un espacio de reflexion e intercambio de
opiniones que permita -al agente de la seguridad publica-
repensar y replantear su rol de servicio a la comunidad inserta en
el medio ambiente mendocino.

¢COmo se organiza este material?

El material con el que usted contara para el estudio de este
curso esta organizado en dos ges. Cada uno de ellos atravesado
por dos cuestionamientos claves:

Eje 1. La gestion: respuestas de la tecnologia alas
necesidades humanas de comunicacion y organizacion.

* ¢Qué innovaciones tecnoldgicas han colaborado con los
procesos comunicativos?

» ¢De qué modo se ha relacionado, en la actualidad, la
tecnologia con el desarrollo del mundo del trabgjo!

Eje 2. La tecnologia en relacion con e ambientey la
sociedad

» ¢Como impacta la tecnologia en el mundo cultural, politico
o laboraP ¢Como repercute en nuestros habitos de consumo o en
los procesos de produccion?

» ¢COmo impacta la tecnologia en el medio naturali' ¢Qué
mecanismos y recursos organizacionales velan por la proteccion
de ese medio?

Recuerde que todas las actividades que usted realizara se
presentan con un icono. Estos iconos son;

PENSAR. Significa que usted tiene que detenerse un
momento a analizar detenidamente lo que ha leido.
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TRABAJAR EN FORMA INDIVIDUAL. Le indica que la
actividad de aprendizaje propuesta la realizara
usted solo.

TRABAJAR EN FORMA CRUPAL. Significa que la
actividad de aprendizaje propuesta, en este caso, la
realizara con sus compafieros.

RECORDAR. Este icono presenta informacion
resumida e importante. En general, se trata de algo
que usted ya aprendi6 antes, en este curso o en otros
anteriores, y que aliora va a necesitar usar
nuevamente.

LEER. Indica la lectura de otros textos especiales para
comprender los temas. Son textos obtenidos de otros
materiales, y que se citan en este trabajo porque son
necesarios para comprender los temas.

& & (T

Le recordamos también que usted, dentro del material,
dispone de espacios con lineas punteadas en cada hoja donde
puede realizar todas las anotaciones que crea necesarias. También
encontrara, al finalizar cada €je, hojas con lineas de punto para
tomar apuntes de las explicaciones de su profesor Puede anotar
también ali sus dudas, preguntas, las ideas que vayan apareciendo
a medida que lee el material; justamente para esto esta reservado
el espacio de NOTAS.

¢Cémo trabajaremos?

Este curso que hoy comienza, esta pensado para trabajar con
modalidad a distancia. Usted se preguntar&: ¢qué caracteristicas
tiene esta modalidad? Pues bien, esto significa que no asistira
todos los dias a clases durante cuatro o cinco horas, sino que iréa
realizando el curso con el apoyo de tres ayudas valiosas que le
sugerimos aproveche al méximo:

a) Por un lado, las clases con su profesor y su grupo de
compafieros, donde recibird las explicaciones de los contenidos y
se realizarén las actividades previstas. En estos encuentros, usted
podr& preguntar todo lo que no entiende. No dude en hacerlo, su
profesor estd para ayudarlo en su proceso.

b) Por otro lado, tendra a su disposicion este material, para
qgue lo lea'y vaya siguiendo el curso, tanto en las clases como en
las horas de estudio que debera dedicarle diariamente. Este curso
le demandaréd entre 4 y 6 horas de estudio por semana. Comience
a organizar sus tiempos para llevar a dia el curso.

c) De ahora en adelante hay una nueva figura en su proceso
de aprendizaje: EL TUTOR. El tutor es un profesional que lo
acompafara en todo su proceso de aprendizaje, tanto en este



curso como en todos los que realice dentro del noveno afio .
Seguramente usted se preguntara: ¢como hago para estudiar?
¢coémo organizo mi tiempo para llevar a dia el estudio de los cinco
cursos que forman el noveno afio? ¢de qué se trata esto de una
modalidad a distancial' ¢qué hago si tengo dudas sobre los textos
del material o alguna de sus actividades y falta tiempo hasta que
vea al profesor en las clases? Estas y otras cuestiones pueden
aparecer a medida que usted vaya trabajando con el material. Es
justamente el tutor el que estara para solucionar esto. Usted se
comunicaré con é através del "campus virtual" que la
Universidad Nacional de Cuyo ha creado especialmente para este
proyecto. No dude en consultar a su tutor: €l sera su compafiero
en este camino y tiene la tarea de colaborar con usted para que
tenga la menor cantidad de inconvenientes posibles y pueda
resolver sus dudas.

¢COmo vamos a evaluar este curso?

En este curso vamos a tener dos tipos de evaluaciones:
a) de proceso
b) de resultado

a) Evaluaciones de proceso

Como usted sabe, cada curso se organiza en ges de
contenidos dentro de los cuales hay distintas actividades de
aprendizaje. Por cada ge de contenidos usted tendra que realizar
"trabajos précticos' que entregard a su tutor a traves del campus
virtual. El le indicara cudles son y en qué momentos los debe
entregar Es por eso que resulta importantisimo que no pierda el
contacto con él y entre al campus periddicamente. Estos trabajos
practicos serén corregidos y se les asignara una nota numérica.

A su vez, para cada ge de contenidos le propondremos una
evaluacion sobre todos los contenidos desarrollados dentro del
musmo y que usted ha ido estudiando con el material. Segun el ge,
usted debera resolver esta evaluacion de una de estas dos formas
posibles:

» Con el profesor durante las clases.

» O hien, en su casa. En este caso, su tutor le enviard a través
del campus virtual la evaluacion, y usted la resolveray entregara
en papel a su profesor durante las clases.

Tanto su profesor como el tutor le irédn indicando las fechas
y cud de estas dos formas se utilizara para realizar cada
evaluacion. Estas evaluaciones de ge seran corregidas y también
se les asighara una nota numérica.

RECORDAR

Con las notas de los trabajos précticos y la de la evaluacién

noveno ano

11
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de ge, se hard un promedio numérico y asi se obtendra la
calificacion que le corresponde a ese ge de contenidos. De la
misma manera se procederd con todos los gjes previstos para el
Ccurso.

b) Evaluacion de resultado

Al finalizar el curso, se realizard una evaluacion integradora,
es decir, una evaluaciéon que nos permita conocer como ha sido su
proceso en el aprendizaje de todos los contenidos del curso. Esta
evaluacion se haré siempre en las clases con su profesor y
también serd corregida con una calificacion numérica.

RECORDAR

La calificacion definitiva del curso resultard de promediar las
notas que obtuvo en cada ge de contenidos junto con la que
obtuvo en la evaluacion integradora.

En todos los casos, para calificar utilizaremos una escala
numérica del 1 al 10. Usted debera obtener como minimo un 7
para aprobar el curso. En caso de no aprobar en esta instancia,
usted tendra derecho a una "evaluacion recuperatoria’, es decir,
tendr& tiempo para volver a estudiar el material antes de ser
evaluado nuevamente. Esto también se lo informara su tutor
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GRUPOS HUMANOS Y COMUNICACION

LOS GRUPOS HUMANOS

PENSAR

¢Qué motivos llevaron alos hombres a organizarse en
grupos desde los comienzos de la humanidad?

Sin duda los motivos fueron muchos: la necesidad de
protegerse de los peligros del ambiente, de pertenecer a un grupo,
de compartir afectos y, en especial, la posibilidad de emprender
actividades que de otro modo serian imposibles de realizar.

La organizacion y la division de tareas permiten que los
hombres obtengan mejores y mayores logros en sus trabajos. Las
personas que, por gjemplo, suelen estudiar o trabajar juntas
durante cierto tiempo, constituyen un grupo. Una de las
caracteristicas méas importantes de un grupo es que los individuos
que lo integran se relacionan entre si.

¢Constituyen un grupo las personas reunidas en un teatro

para ver una obrai' No, ya que, si bien tienen un interés comim
-ver una obra-, no se establecen relaciones entre €llos.

RECORDAR

Consulta las paginas 94 a 97
del médulo de Psicologia Socia. Entre
otras cosas, ali afirmabamos que
"GRUPO es la pluralidad de
individuos que se hallan en contacto
unos con otros, que tienen en cuenta ol
la existencia unos de otrosy que
tienen conciencia de cierto elemento
comun de importancia".

Psicologia Social -

Extraido de: Bossdllini, L y Orsim, A. (1995),
Psicologia Social, Mendoza, EDiUNC.

ACTIVIDADES

1. Leyendo las paginas 94 a 97 de Pscologia Socid: ¢qué otras obsen;aciones importantes puede anotar, en
relacion con lo que se entiende por GRUPOI

15
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PENSAR

» ¢Es lo mismo decir algo de buen modo que a los gritos y
golpeando una mesa?

* Ambas situaciones comunicativas, ¢producen el mismo
efecto?

Otra de las caracteristicas del proceso de comunicacion es
el fendmeno de feedback o retroalimentacion, mecanismo por el
cua el emisor recibe informacion; es decir que percibe el efecto
gue su mensaje causd en el receptor Esto permite evaluar la
eficacia de la comunicacion y corregir posibles errores.

\ metalenguaje

. ————rrein —_———
L SIMsor ‘Canai cartal YECEPtOI
— ———-
1k
retroalimentacién | -

LA TECNOLOGIA AL SERVICIO DE LA ORGANIZACION PARA LA
GESTION

En los Ultimos afos la tecnologia ha contribuido a mejorar
las relaciones humanas de comunicacion, y ha facilitado los

procesos de gestion en las organizaciones sociales.

Recorramos, brevemente, algunos de estos avances
tecnol 6gicos.

Sistemas electr 6nicos de comunicacion

En este tipo de sistemas tienen un lugar vital las
comunicaciones satelitales y la utilizacion de la fibra dptica.



La gestion: respuestas de ia tecnologia a las necesidades humanas de comunicacion y organizacién
Comunicaciones satelitales

Un satélite es un elemento de complejidad electronica que
tiene su Orbita alrededor de la Tierra, y cumple la funcién de
retransmitir sefiales desde una estacion terrena transmisora a otra
estacion terrena receptora. Entre la variedad de servicios que
puede brindar estan las transmisiones de television, radiodifusion,
datos y telefonia.

Alrededor del afo 1950 nace el satélite mas bésico y
elemental: un dispositivo que hace rebotar una sefial de un lugar a
otro llamado reflector pasivo. En 1957 los soviéticos desarrollaron
el primer satélite artificial, denominandolo Sputnik I. Se trataba de
un satélite activo, ya que era capaz de amplificar la sefial para
retransmitirla a la Tierra. Las transmisiones y recepciones
simultédneas comenzaron recién en 1962 con el Telstar | y en 1963
con € Telstar 1l, ambos de la empresa AT&T.

Un satélite,
bésicamente, es un repetidor
de sefiales de radio ubicado
en el cielo. Pueden
clasificarse en 2 grandes
grupos: los domésticos, que
prestan sus servicios dentro
de un solo pais, por ejemplo,
el satélite Nahuel de
Argentinay los

internacionales, que prestan servicios en varios paises, por gemplo
el satélite INTELSAT, que pertenece a un consorcio integrado por
mas de cien paises.

El satélite se mueve por una orbita alrededor de la Tierra, en
correspondencia con la rotacion de la misma, para que se
mantenga siempre en la misma posicion con respecto al Planeta.
Una vez colocado en orbita, el satélite permanece en ella por
accion de la fuerza centrifuga que provoca su rotacion alrededor
de la tierra, y la fuerza gravitacional de la misma. Mientras mas
cerca gire de la Tierra mayor sera la fuerza gravitacional, y se
requerira mayor velocidad para mantenerlo alejado de nuestro
planeta. Si gira en érbita circular a unos 35.870 km de altura, en
un plano que contenga al ecuador terrestre, su velocidad resultara
ser de [1.OOOkm/h, equiparédndose con la velocidad de giro de la
Tierra

Esta tecnologia se actualiza continuamente, brindando
nuevos servicios para la comunicacion de las personas.

LEER

El texto que sigue a continuacion tiene como objetivo
ampliar nuestro marco de comprension del tema.

19
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La Argentina en d espacio.
Tecnologia de punta, con sdlo nacional.

"La Comisgdn Nacional de Actiuidades Espacides (CONAE), creada en
1991, es e primer ente ciuii argentino con caracteristicas de Agencia
Espacia, que/unciona en & ambito dd Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio Internacional y Culto, para utilizar la cienciay
tecnoiogia espacia confines pacificos. La actiuidad espacia argentina se
desarrolia seguin € Plan Espacia Nacional, previsto a once afios,
aprobado por Decreto 2076/94, iniciado en 1995 y revisado cada dos
afnos. En la actualidad hay tres satélites argentinos en € espacio,
congtruidos en € pais por especialistas argentinos de la empresa del
Estado rionegrino, con asiento en San Carlos de Bariloche, INVAP SE. En
los préximos afios se produciran cuatro satélites més. El logro més
reciente fue la puesta en érbita dd satélite de obseruacion de la Tierra
SAC-C (foto superior) que ya provee al Pais de imagenes de todo su
territorio y esta dedicado especialmente a monitoreo del medio ambiente
y ala gestion de catéstro/es naturales. Estos desarrollos permiten que la
Argentina maneje informacion de origen espacia de produccion propia,
para beneficio del campo -en prospeccidn de cosechas o estudios de
cultiuos-, y de &reas como hidrologia, forestacion, mineria o estudios de
cuencas y contaminacién de aguas. Es importante destacar que como
parte de la misidn cientifica € satélite jleua instrumentos de uarios
paises, para realizar estudios dd campo geomagnético y de la estructura
atmog/érica. También se ensayan novedosos desarrollos tecnoldgicos que
permitirdn mejorar futuras misiones espaciaes’.

Extraido de http://LUUJU, .barijochenyt.com.ar/conae.htm

Fibra optica

Los circuitos de fibra éptica son filamentos de vidrio
(compuestos de cristales naturales) o plastico (cristales
artificiales) del espesor de un pelo (entre 10 y 300 micrones).
Llevan mensajes en forma de haces de luz que realmente
pasan a través de ellos de un extremo a otro, donde quiera que
el filamento vaya (incluyendo curvas y esquinas) y sin
interrupcioén.

Las fibras Opticas pueden ahora usarse como los alambres
de cobre convencionales, tanto en pequefios ambientes autbnomos

(tales como sistemas de procesamiento de datos de aviones) como

20
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en grandes redes geogréficas (como los sistemas de largas lineas
urbanas mantenidos por compafiias telefdnicas).

En un sistema de transmision por fibra Optica existe un
transmisor que se encarga de transformar las ondas
electromagnéticas en energia éptica o luminosa, por €lo se le
considera el componente activo de este proceso. Una vez
transmitida la sefial luminosa por las mindsculas fibras, y a llegar
al otro extremo del circuito, se encuentra con un tercer
componente a que se le denomina detector éptico o receptor, cuya
mision consiste en transformar la sefial luminosa en energia
electromagnética, similar a la sefia original. El sistema basico de
transmision se compone, en este orden, de: sefial de entrada,
amplificador, fuente de luz, corrector optico, linea de fibra dptica
(primer tramo), empalme, linea de fibra dptica (segundo tramo),
corrector Optico, receptor, amplificador y sefial de salida.

En resumen, se puede decir que en este proceso de
comunicacion la fibra 6ptica funciona como medio de transporte
de la sefial luminosa, generada por el transmisor de LED'S (diodos
emisores de luz) y el l&ser

Los componentes de la fibra dptica son:

* El nacleo: heciio de silice, cuarzo fundido o pléstico y
por el cua se propagan las ondas opticas.

 La funda optica: generalmente de los mismos materiales
que €l nucleo, pero con aditivos que confinan las ondas
Opticas en el nucleo.

* El revestimiento de proteccion: por lo general esta
fabricado en pléstico, y asegura la proteccion mecénica de
la fibra

Entre sus ventajas podemos sefalar:

« La fibra 6ptica hace posible navegar por Internet a una
velocidad de dos millones de bps.

» Acceso ilimitado y continuo las 24 horas del dia, sin
congestiones.

. Video y sonido en tiempo real.
Es inmune a ruido y las interferencias.

* Las fibras no pierden luz, por lo que la transmision es
también segura y no puede ser perturbada.

» Carencia de sefiales eléctricas en la fibra

21
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* Presenta dimensiones mas reducidas que los medios
preexistentes.

* La materia prima para fabricarla es abundante en la
natural eza.

» Compatibilidad con la tecnologia digital.

Entre sus desventajas mencionar emos:

» Sdlo pueden suscribirse las personas que viven en las
zonas de la ciudad, por las cuales ya esté instalada la red
de fibra Optica.

* El costo en la conexién de fibra dptica es alto. Las
empresas no cobran por tiempo de utilizacion, sino por
cantidad de informacién transferida al computador, que
se mide en megabytes.

» El costo de instalacion es elevado.

* Disponibilidad limitada de conectores.

ACTIVIDADES

1, Observen atentamente e mapa que sigue y dialoguen, luego, en torno a las preguntas. Escriban,/inalmente,

algunas reflexiones sobre lo dialogado.

| - Opfical fibre
i submarine
ésyshms
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Preguntas para la discusion:

* ¢Cudes son los continentes o paises en 10s que se obserua, en mayor cantidad, la presencia de redes
submarinas de/ibra optical’

* ¢, Cudes son los continentes o paises en los que no se obseruan redes o éstas se presentan en menor
cantidad!’

» ¢Es casua esta distribucion desigua de la tecnologia?
« ¢Tiene aguno relacion con € nivel de desarrollo econdmico de los paises o continentes?

Anoten algunas de sus conclusiones:

Equipos para la comunicacion personal
Teléfono

El primer teléfono surgi6é através de una serie de
experimentos de telegrafia. En 1873, Alexander Graham Bell,
profesor de filosofia vocal de la Universidad de Boston, comenzé a
interesarse en el estudio de la telegrafia multiple. Concibié la idea
de lo que llamo6 un telégrafo armonico, capaz de enviar
simultaneamente distintos mensajes por un solo cable, utilizando
para ello varios pares de resortes de acero.

El teléfono actual tiene una
camara llena de granulos de carbon
ubicados detras de un diafragma. La
corriente eléctrica pasa a través de esa
camara de carbdn y del hilo conducton
La voz humana hace que el diafragma
oscile en vaivén. Cuando esto sucede, los
granulos de carbon quedan,
alternadamente, mas o menos ligados
entre si. Esto provoca cambios
correspondientes en la intensidad de la
corriente que se dirige hacia el recepten

En el receptor telefénico hay un electroimén, dispuesto de
manera tal que atrae un delgado diafragma de hierro. De acuerdo
con la mayor o menor intensidad de la corriente que llega hasta el
receptor, el diafragma sera atraido también mas o menos
fuertemente. La vibracion del diafragma hace que el aire
circundante vibre y transmita los sonidos.
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LEER

Graham Bell, un inventor obsesionado con la con”unicacion

~ Demadre sorday padreprofesor de lenguaje de
P signos, no podia salir mas que alguien obsesionado

9 con la comunicacion. Dela menteinquieta de
¥ Alexander GrahamBell (184:7-1922) nacio el

\ el teléfono en 1876
==
" - por CESARPIERNAVIEA

Hoy es é instrumento de comunicacion mas utilizado en todo € planeta,
pero hace 127 afios solo existia en la mente de un hombre, un inventor
ingenioso querevoluciond parasiemprelasrelacionesentreloshombres.
Su nombre, Alexander Graham Bell. Su obsesién, la comunicacién. Su
objetivo, construir una maquina que permitiera hablar desde lugares
distintos. Yo consiguio.

e

= g

Su gran dia fue € 10 de marzo de 1976, cuando presentd en la
Exposicion del Centenario, celebrada en Filadelfia, suinvento. Ese
invento era el teléfono, una maquina eléctrica que transportaba la voz.
la caprichosa Historia quiso que fuera Bell quien sellevaralos honores
del invento y que un italiano emigrante, Antonio Meucci, no pasara a
engrosar las paginas de tecnologia delos libros de texto.

Bell, también emigrante pero de clase acomodada, dispuso detodoslos
mediosy el apoyo necesario para llevar a buen puerto la idea quele
rondaba la cabeza. Nacido en Edimburgo (Escocia), fue en Boston donde
pudo desarrollar su invento. Alli seinstalé con toda su familia, marcada
por los problemas comunicacionales: su madre era sorday su padre
profesor de lenguaje de signos. No es de extraiar pues que €l joven Bell
viviera obsesionado con todo |o relacionado con la comunicacion.

De mente inquieta eingenio disparado, Bell trabajaba en otro artilugio,
el telégrafo maltiple cuando visitaba a una joven, Mabel Hubbard, para
darle clases delenguaje visual. Cuando el padrede ésta conocio el
proyecto de Bell, no dudoé en prestarle el dinero necesario para gue se
hicierarealidad. En ello estaba cuando se le cruzé un nuevo invento, €l
tel éfono.

Répidamente se lo comentd a su padrey se puso a trabajar Y en 1876
concluyd su primer teléfono y pronuncié la primera frasetelefénica dela
Historia: " Sefior Watson, venga aqui, quieroverle".

Antonio Meucci, es el verdaderoy olvidado inventor del teléfono.

No es dificil imaginar que con su invento Alexander Graham Bell se hizo
millonario. Gracias a su patente, la nimero 174.465, se embol so €l
dinero que reclamd durante afios otro inventor, Antonio Meucci, y parece
ser queconrazon. Dehecho, el Congreso de EEUU reconoci6 enjuniode
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2002 que € t;erdadero mt;entor de teléfono fue Meucd y no Bell

Este Meucci/ue quien, en 1855, creara € primer prototipo telefénico, 19
ahos antes que d de Bell En 1871 cred un segundo modelo que no pudo
patentar por falta de dinero (S3lo consiguio pagar la peticion de la
patente). Tratd por todos los medios de que la empresa de tel égrafos
Western Union se interesase por € invento, pero en vano.

En 1874 ya no pudo m pagar los 10 délares necesarios para renovar los
documentos, perdio la patente para semprey € modeo origind de su
ini;ento, que desaparecio en las oficinas de la Western Union. El in\;entd
el tdéfono, pero los millones y la gloria fueron para Graham Bell.

Extraido de:
K ttp://Qula.elrnundo.es/Qul a/notici Q.php/2003/11/24/aul Q1 069438655. html.
Consulta:24 de nouiembre de 2004.

ACTIVIDADES

En el disefio y la construccion del teléfono se hicieron
distintas mejoras. Las nuevas modificaciones permitieron la
fabricacion de un aparato mucho més simpley compacto.

A continuacién enumeramos algunos de los logros mas
notables:

1) Lainvencion del conmutador o tablero de distribucién, sin
el cual no hubiera sido posible interconectar ningiin grupo
de teléfonos. Este fue el comienzo de la central telefénica.

2) El descubrimiento del proceso del endurecimiento del
alambre de cobre, lo cual mejoro la transmision y posibilitd
los circuitos telefonicos de linea abierta a larga distancia.
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3) El uso del cable coaxial que disminuyd las perturbaciones
provocadas por circuitos adyacentes de energia, o por otros
circuitos telefonicos, perfeccionando en gran medida la
transmision.

4) El desarrollo de los sistemas de conmutadores
automaticos que hizo posible una enorme expansion de la
telefonia local y de larga distancia.

5) La retransmision radial se desarroll6 como un
complemento de la comunicacién por linea.

6) Ea invencién del transistor El reducido tamafio y los bajos
requerimientos de energia de este dispositivo electronico
abrieron el camino a sistemas telefonicos mas compactos y
eficientes.

7) El perfeccionamiento del cable subterraneo que permitié
eliminar lineas y postes en las calles de las ciudades y el del
cable aéreo redujo en obras el nimero de crucetasy el
tamario de los postes.

8) Las mejoras en los disefios en los cables que aumentaron
el numero de alambres que pueden colocarse dentro de la
vaina de un cable de tamafio determinado.

9) El perfeccionamiento de los cables submarinos,
incluyendo el uso del cable coaxial y de las repetidoras
submarinas, que pueden funcionar bgjo las presiones que
existen en las profundidades.

10) El uso de microondas para la transmision de sefiales.

11) El desarrollo del laser Los usos futuros del l&ser incluiran
la transmision de mensajes. Un laser de helio-nedn puede
conducir 10,000 conversaciones telefénicas simultaneas.

12) Ea investigacion en fibras Opticas. Eos haces de estas
fibras pueden transmitir, teéricamente, un namero mucho
mayor de mensajes que los cables convencionales.

13) Ea invencion de los satélites de comunicacion, y la
difusién de su uso.

Fax

Un fax comuan y corriente funciona de la siguiente manera:
dada una hoja con texto, el servicio de fax o facsimil permite
obtener una copia de la misma en un lugar distante, a través de
una linea telefénica establecida entre dos maquinas de fax. Dos
aparatos de fax comunicados telef dnicamente son como dos
fotocopiadoras, tales que una de ellas lee la hoja por copiar.
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barriéndola mediante sensores fotoel éctricos, para convertir la
imagen en un conjunto de puntos de valor O (blancos) y 1 (negros),
que son transmitidos como sefiales eléctricas binarias hacia la
otra fotocopiadora.

El médem se encarga de convertir las sefiales binarias
digitales en analégicas. La méaquina recibe dichas sefiales y genera
una reproduccion de la hoja original usando su sistema de
impresion. Cada maquina de fax contiene un teléfono, un sistema
de barrido de imagen, un sistema de impresion y un médem, amén
de un procesador y memoria.

Algunas maquinas de fax permiten la transmision diferida,

para enviar automaticamente fax a partir de determinados
horarios en que son més baratas las tarifas telefonicas.

ACTIVIDADES

1. Aueriglien S una comunicacion de/ax tiene uaor probatorio en un pleito ante lo Justicia

2. S larespuesta anterior es afirmativa, ¢cud es € marco legd que regula su gplicacion como eemento
/ehaciente de 'prueba?

3. Discutan los resultados de sus averiguaciones y anoten, breuemente, sus conclusones:

Radio

Los particulares, hombres de
negocios y empresas requieren del servicio
T de radiocomunicaciones.

La funcién principal de un sistema
de radiocomunicacion consiste en lograr
que las personas que estan en movimiento
se puedan comunicar de manera sencillay
econdmica. Es mas econdmico, porque

reduce los costos de operacién, aumenta su productividad, les
ayuda a dar una respuesta rapida a sus necesidades y mejora su
competitividad. Es mas seguro, porque pueden obtener una
respuesta inmediata en casos de emergencia, y se mantienen
comunicadas con las personas que son claves e importantes para
su trabajo.
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El radio de dos vias, conocido como bidireccional, permite,
pulsando simplemente un botén, ponerse en contacto
instantaneamente con una persona, una docena de personas o
una centena de ellas. A diferencia de cualquier otra herramienta
de comunicacion, el radio bidireccional puede enlazar a personas
especificas 0 grupos enteros sin provocar costosos gastos de
operacion, ademas de posibilitar que los grupos de trabajo
permanezcan en constante comunicacion, concentrados en un
objetivo comun, realizar las tareas asignadas.

Los radios de dos vias pueden ser clasificados en unidades
fijas, méviles y portétiles (walkie talkie).

» Las unidades fijas (radio-base) se instalan en un lugar fijo
(oficina, casa, centro de operaciones, etc.). Consiste en un radio-
base, micr6fono y antena.

 Las unidades maviles pueden ser instaladas en cualquier
vehiculo y pueden comunicarse con el radio-base, otro radio mévil
o portétil, con un micréfono y antena para vehiculo.

» Las unidades portétiles tienen menos potencia que los
anteriores, es un equipo mas pequefio y o puede llevar una
persona a cualquier parte, para comunicarse con un radio-base,
movil u otro portatil.

Los radios operan de forma simplex, es decir que operan en
una sola frecuencia. Cada unidad transmite y recibe en la misma
frecuenciay los usuarios no pueden hablar al mismo tiempo.
También funcionan en dos frecuencias simplex, cuando el
transmisor opera en una frecuenciay el receptor en otra, lo que se
hace por medio de una repetidora. Los usuarios de cada radio no
pueden hablar o escucharse entre ellos, porque estan en
frecuencias diferentes. Un equipo (repetidor) recibe la sefial e
inmediatamente la transmite a la otra unidad. A esta funcién se le
[lama duaplex.

Las ventgjas de usar un radio son: recibir respuestas
inmediatas ante cualquier necesidad o imprevisto, aprovechar
mejor el tiempo y comunicar necesidades a los empleados o
colegas de tareas con rapidez, localizar facilmente al personal en
las dependencias de la empresa, agilizar el transporte de los
materiales para el caso de una fébrica, lograr rapidez en las
reparaciones de las méaquinas, monitorear areas, coordinar tareas
entre grupos ubicados a lo largo del territorio provincial, lograr
una comunicacion fluida, mantener una supervision continua
utilizando las funciones de rastreo, permitir la realizacion del
monitoreo y control en todos los centros de vigilancia y recibir al
instante llamadas del personal ante cualquier eventualidad o
siniestro a través de portétiles, méviles y bases. Igualmente sirve
para la comunicacion entre la casa matriz de una empresay sus
sucursales.
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PENSAR

Mejorar nuestras comunicaciones ayudara a mejorar
nuestros servicios. El equipo de radio es un medio de
comunicacion, pero no la comunicacion en si misma.

En nuestro rol de profesionales de la seguridad publica:
» ¢Qué papel ocupan los equipos de comunicacion radiaF
 ¢Podemos mejorarlos? ¢Comoi*

» ¢(Mgjoraria nuestro servicio ala comunidad sélo con una
actualizacion de nuestros equipos de radio, cambiandolos por
otros mas modernos?

Internet y correo electrénico

A Internet se la nombra como e medio de todos |os medios,
y €es porque, casi exclusivamente, permite trabajar a un mismo
tiempo con imagen texto y sonido. Los sitios web presentan textos
que pueden ser complementados con peliculas de video, musica,
fotografias, accediendo a ellos a través de enlaces.

La capacidad de unir sonido, imagen, video y texto, es decir,
la tecnologia multimedial, ha convertido a la red en un medio
alternativo alos medios de comunicacion tradicionales, pero no en
un sustituto.

RECORDAR

Consulte €l libro de o L
"Alfabetizacion Informética’. Desde la
pagina 57 hasta la 63, reflexionabamos Alfabetizacion Informatica
juntos sobre la importancia de Internet
en la cultura actual. Relea
detenidamente estos textosy las
anotaciones que Ud. mismo hacia
entonces respecto del tema.

Firein 4 e S pare
et 27 VR 7 e Moot 15

i

Arancihia, O y Osimani,] (2004), Al/abetizocién 5
In/ormética, Mendoza, Ediunc. Z

Internet tiene la genialidad de no pertenecer a una
generacion determinada, pues aunque haya nacido y se haya
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desarrollado en una época concreta, gente de todas las edades
pueden ingresar a ella. Podemos definirla como una red mundial
de informacion y comunicacion.

Sus aportes no son exclusivamente positivos, pues
sociodlogos, pedagogos, psicélogos, entre otros profesionales,
testean continuamente la influencia que tiene sobre la gente,
comprobando que llega a generar un excesivo individualismo y un
crecimiento de la competitividad.

A través de Internet podemos escuchar radio de distintos
lugares del mundo, acceder a programas de TV, leer diarios y
revistas, disfrutar de ciney video, bajar musica e imagenes,
estudiar en universidades virtuales, visitar museos, consultar
bibliotecas, hacer compras de bienes y servicios, consultar al
meédico, trabajar (teletrabajo), disefiar las vacaciones, reservar
billetes de avion, etc.

El electronic mali, o correo electrénico, es un servicio de
Internet que permite recibir y enviar mensajes; estos pueden
poseer diferentes formatos: textos, sonidos y gréaficos.

Cada e-mail tiene una Unica direccidon que sirve para
localizar el buzén que poseemos en Internet y poder recibir
mensajes desde cualquier parte del planeta. La direccién de e-
mail, por ejemplo juanes@hotmail.com.ar contiene el nombre
(j'uanes) que es la abreviatura del nombre del usuario o un nombre
de fantasia, el simbolo arroba @, el nombre del proveedor que seré
quien reciba o envie el mensaje a través de la red (Hotmail), la
organizacion representada por tres letras (.com.-compafiia, .org.-
organizacion, .edu.-educacion, .gov-gobierno) y la abreviatura final
de dos letras que indica el pais a que corresponde la direccion (.ar
-Argentina, .es -Espafia, .uk -Reino Unido, . -Chile, mx -Méjico).
Cuando no figura la abreviatura correspondiente a ningun pais se
supone de dominio universal.

Generalmente, las empresas que nos suministran Internet
ofrecen un buzén de correo electronico, pero podemos dirigirnos a
algunos servicios de mail gratuitos como por ejemplo fiotmail o Yahoo.

El problema de estos ultimos es el reducido espacio del
buzény la lentitud a consultar por el gran nUmero de usuarios
que lo utilizan. Otro aspecto negativo es que no existe una estricta
confidencialidad de los mensajes.

Son variadas las ventajas del correo electronico: facilita la
comunicacion entre personas a nivel planetario, permite recibir
suscripciones electronicas de todo tipo de informacion, (diarios,
revistas, boletines, libros, enciclopedias),el costo del envioy la
recepcion de mensajes es considerablemente menor que el del
correo postal o mensajeria, el tiempo de recepcion es instantaneo
y funciona las 24 horas del dia, los 365 dias del afio, no teniendo
que ajustarse a horarios ni a fechas especificas.


mailto:juanes@hotmail.com
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Los mensajes de e-mail poseen una estructura formal
predeterminada, incluyendo en su cabecera el nombrey la
direccion del destinatario, el tema asunto o subject, la fechay la
direccion del remitente.

A continuacién se escribe el mensaje, existiendo opciones

paraincluir la firma, imégenes fijas 0 en movimiento, modificar el
tipo, tamafo y colores de las letras y el tipo y color de fondo.

LEER

Universdad | Viernes, 8 dejulio
43 agentes de seguridad recibieron sus diplomas de Polimodal

"Un total de cuarentay tres agentes de la Polico y penitenciarios -
pnmera promocion dd programa conjunto entre la UNCuyo, €
Ministerio de Justiciay Seguridad y la Direccion General de Escuéas-,
recibieron eljueues 7 los diplomas correspondientes a la/inalizacion de
sus estudios de Niuel Polimodd, en lo que significd @ primer hito dd
Programa de Terminalidad de los estudios de niug medio para
personal de la Pdlicia de Mendoza

El programa -que e inicié formamente en marzo de 2004- es gecutado
de manera conjunta entre lo UNCuyo, d Ministerio de Jusiicio y
Seguridad y la Direccion Generd de Escuelas dd Gobierno de Mendoza
Alrededor de 1.370 policias y agentes penitenciarios estan inscritos en
los distintos niueles de Educacion General Basica (EGB) y Polimodd.

Lo Uniuersidod tiene a su cargo los aspectos académicosy € aporte
tecnolgico necesario. La direccion de estas actiuidodes esta en manos de
lo Lie Fernanda Ozallo. El Minigterio financio € programo y gorontizo €
accesn Y o osistencio del personal inscrito, bajo la responsabilidad dd
subsecretario de Relaciones con lo Comunidad. Y la DGE certifica los
estudios.

Lo primera promocion estaintegrada por agentes que habian
completado € cursado dd niugl medio pero tenian materias todauio
pendientes.

"Eg0 es su caso. Ustedes ya son parte de lo Uniuersidod Nociona de
Cuya", les dijo lo rectora Moria Victoria Gomez de Erice, al concluir la
entrega de diplomas. "Ed0 debe ser unafiesta’ -agregé- no silo por €
logro aconzado por los egresados, sno también porque "es muy
importante que lo Policia uenga o la Universidad”" superando los
desencuentros de "dos ingtituciones que histéricomente se han llenado

mol".

En & acto ocodémico, que tuuo lugar en & Salon de Grados de lo
UNCuyo -y resaltando expresamente su trascendencia:, la rectoro
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estuvo acomparniada por el vicegobernador Juan CarlosJaliff; la
subsecretaria de Equidad y Calidad Educativa del Ministerio de Educacion
delaNacién, Mirto Bocchio; el ministro de Justiciay Segundad, Alfredo
Cornegjo, y el subsecretario de Relacionesconla Comunidad, Gabriel Cante,
yladirectorageneral deEscuelas, Emma Cunietti.

Eosfuncionarioscoincidieron -en susrespectivasintervenciones- en
poner derelievelos objetivos del Programa: brindar igualdad de
oportunidadesal personal de segundad, posibilitar sudesarrollo como
ciudadanos plenos, garantizar la sustentabilidad futura de un sistema
de segundad moderno y cada vez mas complgjo.

Con una metodol ogia semipresencial, el Programa se sustenta sobre un
soporteinformatico a travésdel cual secrea un "espacio pedagdgico
virtual" en el que los alumnos se encuentran y trabajan con sus tutores
los materiales de las diversas asignaturas. Una vez por semana tienen
lugar lasreunionespresencial es. Eoslugaresfisicosdeencuentro sonlas
facultades dela UNCuyo en el Gran Mendoza, la Eacultad de Ciencias
Aplicadas a la Industria en el Sur y los j TU de Rivadavia y de Tunuyan
enel Esteyd Vallede Uco, respectivamente.

El titulo que los agentes obtienen tras completar todos los niveles es el
de"Polimodal en ciencias social escon orientacion en segundad publica’.

la curricula completa en los sei's semestres (uno por cada afio lectivo
convencional) comprende lengua. Matemdtica, CienciasNaturales,
Ciencias Sociales, Tecnologia, Historia Argentina, Democraciay
Derechos, Probleméticasy Politicas Sociales, Geografia Argentina,
Psicologia Social, Proyecto | ntegrado, Organizacionesy Segundad Social,
Desempefio Profesional y Taller de Animacion Socio-cultural.

"A mis compafier os de estudio, y a todos los policias, quiero hacerles
Ilegar un mensaje de esperanza”, dijo el agente Aldo Palacio, al hablar
en nombre de los egresados. " No se degjen vencer por las dificultades ni
por el desanimo” -agregd-, "la experiencia de haber alcanzado un suefio
anhelado reafirma nuestragran vocacion deservicioalasociedad”.

Extraido de:

http: //mww.uncu.edu.ar/conteni do/index.phpi'tid=1& mid=127& .itemacti
on=ampliar& MJtem= 6946& %2F conteni do= 304f0354np069no5mlj8om
p862. Consulto; 8 de julio de 2005.

ACTIVIDADES

1. Apartir del texto anterior, dialogueny respondan:

a) ¢Qué papel jugd Internet en la educacion que Uds. han llevado adel ante en este Programa de Terminalidad
deEstudios?
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Otros medios: television por cable

El sistema de cable naci6 para cubrir la necesidad de
recepcion de sefiales de television, manifestada por aquellos
pobladores de lugares alejados de los centros de emision o
separados de los mismos por obstaculos naturales, recurriendo a
la utilizaciéon de una antena comunitaria que, ubicada a gran
altura, proveia de la sefial que era distribuida a toda la comunidad
por un cable coaxial como vinculo.

Las redes fueron creciendo y la cantidad de canales a
trasmitir fue cada vez mayor Finalmente fue agregada la
recepcion de sefiales via satélite.

Se comenzo utilizando sdlo los cinco canales de banda baja,
para luego ir pasando a hacer uso de las bandas altas, medias y
suoerbanda.

En monchos casos se hizo necesario agregar un conversor de
canales externo al televisor para poder sintonizar la totalidad de
los canales.

El sistema de televisiéon por cable consta basicamente de un
equipamiento central que recibe el nombre genérico de cabecera
(head end) y una planta externa que suele |lamarse red.

En la cabecera se centraliza la recepcion y/o generacion y
luego una combinacién de las sefiales que seran distribuidas a
través del sistema.

Eos canales abiertos son
retransmitidos por cable, generalmente
sin ser demodulados a la banda base.

Las sefales via satélite recibidas
en un receptor satelital, son
procesadas en la cabecera segun sea
necesario su cambio de norma y/o su
decodificacion.

Las sefiales originadas en videos reproductores deben ser
tratadas en video y audio antes de distribuirse. El procesamiento
mas difundido es mediante la utilizacion de correctores de base
tiempo (CBT) para reducir las inestabilidades propias de las
méquinas VCR.

Una vez obtenidas todas las sefiales se mezclan en un
combiner (combinador, mezclador o sumador, que puede ser activo
0 pasivo) y de alli sale ala red.

En la red se pueden distinguir 2 tipos de tendido: red troncal
y red subtroncal. Un tercer tipo de cable de menores dimensiones
se utiliza para transportar la sefial hasta el domicilio del abonado.
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LA ORGANIZACION DEL TRABAJO

La organizacién es un sistema social compuesto por

individuos o grupos de ellos que, teniendo valores compartidos, se
interrelacionan y utilizan recursos con los que desarrollan
actividades tendientes a logro del objetivo coman.

Ejemplos de organizacion son: hospitales, escuelas, cérceles,

clubes, gjércitos, parroquias, bancos, obras sociales y empresas en
general.

ELEMENTOS DE LA ORGANIZACION

Toda organizacién se caracteriza por cuatro elementos:

a) Objetivos y metas: objetivos son los fines generales hacia
los cuales se encamina la actividad de la organizacion. Por
ejemplo: el objetivo de una organizacion de ayuda a los
nifios sin hogar, puede ser el de asistirlos en cuanto a su
alimentacion.

Las metas son fines especificos, expresadas en forma
cuantitativa; por ejemplo: una meta de la organizacién
anterior seria brindar mil raciones diarias a nifios de
asentamientos y barrios urbano marginales.

b) Recursos humanos: son las personas o grupos de
personas que trabajan en la organizacion y se relacionan
entre si, aportando su esfuerzo fisico e intelectual, asi como
sus valores, ideas y conocimientos.

¢) Recursos materiales: son los medios fisicos, naturalesy
financieros que la organizacién utiliza para alcanzar los
fines propuestos. Como ejemplo de medios fisicos tenemos
materias primas, maquinas, computadoras, vehiculos, etc.
Como gjemplos de medios naturales tenemos combustibles,
energias, etc.

Ejemplos de medios financieros son el dinero, los préstamos,
las acciones, los titulos, los bonos, etc.

d) Informacion: son recursos que genera la mente humana,
apoyados o no por €l uso de la tecnologia. Son datos
expresados en diversas formas: palabras, cifras, escritos u
orales, gréficos. Se refieren tanto a cuestiones internas como
externas de las organizaciones. Es fundamental para la toma
de decisiones.

Por ejemplo: sistema contable, evaluacion de recursos
humanos, informes de precios, informes de produccion, etc.

El siguiente cuadro da ejemplos, aplicando los elementos de

la definicién a tres organizaciones tipo:
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ACTIVIDADES

1. Responda: La Pdlicia de Mendoza, ¢es una organizacioni' ¢Por qué?

2. Completelatahla:
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Policia de Mendoza

Objetivo

Metas

Recursos humanos

Recursos materiales

Informacion

En e encuentro presencial, comparey discuta su tabla con la que compl etar on sus comparier os.

TIPOS DE ORGANIZACIONES

Existen diferentes tipos de organizaciones:

a) Formales: son las organizaciones que, cumpliendo con las
caracteristicas que les son propias, distribuyen entre sus
miembros las actividades, responsabilidades y autoridad de
una forma precisa, explicita y relativamente permanente. Por
egjemplo: Universidad Nacional de Cuyo; escuelas en general.

b) Informales: son las organizaciones que, cumpliendo con
las caracteristicas que les son propias, no tienen una
distribucion de actividades, responsabilidades y autoridad de
una forma explicitamente definida. Se caracterizan porque
la relacion entre sus integrantes es muy dindmica, el

niimero de sus integrantes y el liderazgo entre ellos varian
constantem.ente y hay un continuo proceso de formacion y
disolucién de grupos. Por ejemplo: un conjunto de amigos
gue organiza un campamento; un grupo de empleados que
se rerinen para tomar un café.

ENTORNO DE UNA ORGANIZACION

Toda organizacion tiene un contexto o entorno, el que se
define como el conjunto de todos los elementos externos que de
una manera u otra afectan o influyen en la actividad de la
organizacion.

Clasificacion del contexto en funcion del nivel de
vinculacion del mismo con la organizacion en particular:
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a) Contexto de vinculacion préxima: es el constituido por
las organizaciones que mteractuan o influyen en forma
directa o inmediata con el desenvolvimiento de la
organizacion. Por ejemplo: proveedores, clientes,
competidores, 6rganos de contralor del Estado, etc.

b) Contexto de vinculacién intermedia: est4 conformado por
el espacio en el que actuan las organizaciones del mismo
tipo que la organizacion en cuestion. Por ejemplo: si se trata
de una empresa automotriz sera el conjunto de empresas
automotrices, las uniones empresariales, etc.

c) Contexto de vinculacion general: estd dado por el sistema
social, politico y cultural en el que se mueve la organizacion.
El ambiente social estd formado por actitudes, deseos y
costumbres de la poblacion. EI ambiente politico se
manifiesta a través del marco juridico que reglamenta el
accionar de la organizaciéon. El marco cultural lo constituyen
los valores y las formas de conductas, generalmente
aceptadas y practicadas.

El siguiente esquema expresa la relacion entre una
organizacién y los diferentes contextos:

organizacion ' |

Contexto de vinculacion préxima

Contexto de vinculacion intermedia

Contexto de vinculacién general

Clasificacion del contexto en relacion a la incertidumbre
que vive la organizacion:

a) Contexto estable: en @ los cambios son lentos y pocos.

b) Contexto turbulento: en é los cambios son vertiginosos y
poco predecidles.

Clasificacion del contexto, en relacion a las posibilidades de
desarrollo y crecimiento que brinda a la organizacién:

a) Contexto favorable: es el que permite un adecuado y
sostenido nivel de oportunidades de desarrollo ala
organizacion.
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b) Contexto desfavorable: el que brinda pocas oportunidades
de desarrollo a la organizacion.

ACTIVIDADES

Volvamos al ejemplo de la organizacion a la que Ud. pertenece:

1. ¢Comolaclasificariasegin el nivel devinculacion con su contexto™ ¢ Por quéf’

LA ORGANIZACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS. LA
EMPRESA

CONCEPTO Y CLASIFICACIONES

La empresa es un tipo especial de organizacién que
desarrolla actividades econdmicas, es decir que produce y/o
comercializa bienes y brinda servicios, con el objetivo de obtener
beneficios econdmicos. Por supuesto que a desarrollar estas
actividades utiliza recursos humanos y materiales, influye en la
sociedad donde actlay es generadora de capital, por lo que
contribuye al crecimiento econdmico de dicha sociedad.

Podemos clasificar a las empresas:

Segln el sector de la economia en que desarrolle su
actividad econémica:

a) Del sector primario: trabaja en el sector primario de la
economia de un pais 0 una region. Su actividad econémica
consiste en la obtencion de recursos naturales o la
explotacion agricola-ganadera.
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b) Del sector secundario: trabaja en el sector secundario de
la economia de un pais 0 una region. Su actividad econémica
consiste en la transformacion de materias primas en bienes
de consumo o de inversiones.

c) Del sector terciario: trabaja en el sector terciario de la
economia de un pais o una regiéon. Su actividad econémica
consiste en la compray venta de bienes y/o el préstamo de
servicios. No elaboran ni afiaden nada que transforme a
estos productos, si bien en algunos casos pueden finalizar un
proceso industrial modificando la presentacién de los
productos, por gemplo los envases. En el caso de empresas
de servicios su produccion no es de bienes concretos, sino
gue esta constituida por prestaciones econémicas.

Ejemplos del sector primario son: mineras, petroleras,
agricolas, pesqueras y ganaderas. Ejemplos del sector
secundario son:; constructivas, alimenticias, textiles,
metal Urgicas y automotrices. Ejemplos de terciana: son
bancos, peluquerias, distribuidores, seguros, comercios y
telecomunicaciones.

Segun su tipo legal:

a) Unipersonales: el duefio es una unica persona fisica. No
est4 obligado a llevar libros comerciales si no esta
matriculado como comerciante,

b) Sociedades: la propiedad no es de una sola persona. Las
asociaciones, cualquiera sea su objetivo, que adopten las formas
de sociedades en alguno de los tipos previstos por la Ley de
Sociedades Comerciales n° 19550, quedan sujetas a la misma.

El siguiente cuadro muestra los diferentes tipos de

sociedades:
Civiles No estan regtdas por la Ley 19550
De hecho
Colectivas
De personas Responsabthdad Limitada
Comerclales De Capital e Industria

En Comandita Simple
Cooperativas

Anénimas

Por acciones En Comandita por Acciones

Segln su tamafo:
a) Pequefias: se caracterizan por tener reducido capital,
escasa tecnologia y pocos recursos liumanos. Generalmente

son empresas familiares 0 unipersonal es.
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b) Medianas: se caracterizan por tener mas capital que las
anteriores, un nivel medio de tecnologias y personal
ocupado. Generalmente adoptan algunas de las formas
juridicas de las sociedades de personas.

¢) Grandes: se caracterizan por un gran volumen de
operaciones, mayor capital y dotacion de personal, asi como
también por un uso mtensivo de tecnologia. Generalmente
adoptan la forma de sociedades por acciones.

Segun la propiedad del capital:

a) Publicas: el duefio del capital es el Estado en cualquiera
de sus formas: nacional, provincial o municipal.

b) Privadas: el duefio o los duefios del capital son
particulares.

c) Mixtas. la propiedad del capital es en parte publicay en
parte de los particulares.

El cuadro siguiente expresa una sintesis de los distintos tipos
de empresas:

Segtin el sector de la economia | Sequin el tipo legal Segun tamarno Segun propiedad del capital
primarigs unipersonales grandes publicas
secundarias de personas medianas privadas

terciarias por acciones pequenas mixtas

¢ ACTIVIDADES

1. Busquen informacion y propongan nombres de empresas que respondan a la clasi/icacion estudiada
Tengan en cuenta que la misma empresa puede ser 'encasillada’ de acuerdo con cada uno de jos criterios de
clasi/icacion abordados. Anoten jos nombres en la tabla:

Sequn ¢l tipo legal

Criterio de clasificacidn Ejemplo de empresa
Segun el sector de la Primaria
economia Secundara

Terciaria

Unipersonales

De personas

Por acciones

Grandes
Segun el tamaro Medianas

Pequenas

Publicas
Segun la propledad del Privadas
capitat Mixtas
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LOSMICROEMPRENDIMIENTOSY PYMES
Caracteristicas de un microemprendimiento

Desde un punto de vista econémico, un
microemprendimiento se asemeja a una empresa pequefia, que
estd en los comienzos de su vida. EI microemprendimiento tiene
algunas caracteristicas comunes a cualquier tipo de empresa, y
otras que le son propias:

 El fundador es una persona emprendedora. Tiene
inquietudes, empuje y asume riesgos.

» Existe un tiecho o actividad digna de ser llevada a cabo,
gue constituye la actividad del microemprendimiento.

* Requiere asesoramiento profesional para alcanzarlo.

» Requiere el uso de cierta tecnologia.

* Requiere planificacion.

* No se fiereda ni se recibe como una empresa en marcha.

Caracterisiticas de una PyME

El microemprendimiento puede evolucionar hacia una PyME,
una pequefia y mediana empresa; éstas generalmente tratan de
ser empresas familiares. Estén regladas por la Ley N° 24.467/95,
donde se define a las PyMEs como aquellas emipresas que tengan
hasta cuarenta trabajadores y un cierto monto de facturacion,
segulin se encuentren dedicadas a &rea de servicios, al area
industrial, a la comercial o a la agropecuaria:

Sector e o} que se desarrolln | Monto mdximo de la facturacidn anual
la Py‘ME (en pE‘SOS)
AgGropecuarius 1.000.000
Servicios 5.000.000
Comerciales 5.000.000
Industriales 8.000.000

El objetivo de la ley fue impulsar el crecimiento de este tipo
de organizaciones empresariales, brindandole una serie de
ventajas corporativas, en relacion con las organizaciones de mayor
tamaro. Entre ellas citamos:

* Promocion de tipo laboral: |. Pactar las vacaciones en
cualquier época del afio. Il. Encargarse de la movilidad de los
traoajadores segun requerimientos de la produccion. Ill. Pagar el
aguinaldo en cuotas. IV. Poder celebrar contratos de trabajo
promocionales (por tiempo determinado, préctica laboral para
jovenes, etc.).

* Promocién de financiacion: por su menor capital,
generalmente no pueden acceder a préstamos bancarios y pueden
utilizar las formas crediticias adaptadas para PyMEs.
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NOTAS ¢ Promociones comerciales: por su capital y estructura les
resulta dificil acceder a mercados internacionales. Por lo tanto la
ley prevé medidas que faciliten su insercién en mercados externos.

LEER

El articulo que sigue, perteneciente a la Revista Pymes del
Grupo Clarin, nos ayudara a conocer una vallosa experiencia en la

que se combinan arte y comercio.

EXPERIENCIA SINGULAR EN QUILMES

No solo de
pastas vive
Dona Rosa

Un centro cultural
acompana con éxito
Ia actividad de una
tradicional fabrica de
pastas caseras.

| Barbara Walsh !

com

8, <Comercioy arte se com-
¥ plementan? “Dofa Rosa” lo
¢ confirma. Por un lado, es
una fabrica de pastas que luego
de mis de dos décadas cuenta
con cinco locales. Por el otro, es
un centro cultural donde se reali-
zan diferentes eventos de pintu-
14, teatro y muasica, y se dictan ta-
lleres de arte.

El puntapié inicial de esta his-
toria lo dio “Dofia Rosa” Garro,
quien aportd al negocio no sélo
carisma sino también algunas
monedas de oro para colaborar
con la puesta en marcha de la

fibrica de pastas de su hijo, Gus-
tavo Alfredo Castignola.

Actualmente, entre su herma-
no y él emplean a casi 40 perso-
nas. estin en la empresa
desde 1983, cuando se inaugurd
el primer local de fabricacién y
venta de pastas en H. Yrigoyen
esquina San Lorenzo, Quilmes.
El segundo negocio, también con
restaurante, se abri6 a los pocos
afios en San Martin y Alem de la
misma localidad, Al tiempo se
sumé su hermano Carlos con
otros locales en Sarandi, Bernal y
Wilde con diversas modalidades.

Desde el principio se maneja
con de primera linea
de lacteos, harinas, verduras y
carnes frescas. Pero hace pocos
meses empezd en una pequefia
finca de Florencio Varela a pro-
veerse de verduras frescas, ya
producir algunos productos co-
mo miel y mermeladas caseras
que vende al pablico.

Un secreto de esta expansion
comercial consiste en que “en los

2 %‘mf“’ s
BIEN AL DENTE. CAST

momentos de auge econdmico,
especialmente otofio-invierno pa-
ra los fabricantes de pastas, hay
que tratar de reinvertir en mejo-
ras edilicias, en equipamiento y
también en mercaderia”.

Amor al arte

Otro factor esencial es estar al
frente del negocio. “Todas las
mafianas hago los rellenos de las
Ppastas, aunque tenga varios coci-
neros para hacerlo”, dice Castig-
nola. Pero lo fundamental que
incide en la fidelidad del piiblico
es la forma de atencién tradicio-
nal, familiar, asi como buscar la
conformidad del cliente “dindole
siempre algo mis”.

NOLA CUENTA QUE SU SECRETO ES COMBINAR ARTE, TRABAJO ¥ FAMILIA.

Con ese plus también tiene que
ver la incorporacion del arte a la
empresa, que surgit por la incli-
nacion artistica que tiene la fami-
lia: Gustavo es dramaturgo y es-
cribe los guiones de obras teatra-
les, su esposa es mosaista y en-
sefia en el Taller de Mosaico y
sus dos hijos son cantantes. Asi
fue como reciclaron una casona
antigua ubicada en Colén 279,
Quilmes, e inauguraronel 1°
Salon de Pintura temdtico que se
llamd “Las Pastas” {1999) y luego
siguieron otros. Su pigina web
es www.elartedelapasta.com.ar.

Con el tiempo se involucraron
con producciones artisticas, de
las que el 80% son propias de

“Dofia Rosa”; es decir, son pro-
ducto de los artistas quilmerios
quie e sumaron a esta pasién por
el arte del pastero Castignola.
Pero..icomo se integran el
mundo de la pasta y el del arte?
Cuando los clientes van a los lo-
cales comerciales se encuentran
con los folletos de los especticu-
los artisticos; por otro lado, en al-
gunos de estos eventos degustan
pastas gratis y compran bebidas y
otros productos de la finca dela
familia. Aunque Casa de Arte
“Dofia Rosa” es una entidad sin
fines de lucro donde la mayoria
de los especticulos son gratuitos,
se perfila como una original es-
trategia de promocidn, -

Extraido de: Grupo Clarin, Revista “Pymes Mds”, N° 16, julio 2005, pdg. 17.
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ACTIVIDADES

Redlicemos una lectura comprensiva dd texto anterior, dialogando en torno a las siguientes preguntas:

1. ¢En quétipo de organizacion de actividades econdmicas podemos encuadrar esta experiencia? ¢Por qué?

3. ¢Cudles son los dos modos en gue este negocio se provee de la materia prima necesaria para la elaboracion
de sus productos?
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En inglés, quiere decir
“comercializar, lanzar al

mercado, mercadear, placear,

poner a la venta” y hace
referencia al conjunto de
estrategias y estudios
orientados a la promocion,
propaganda y exposicion de
productos al consumidor.

LAS PRINCIPALES AREAS DE ACTIVIDADES DE UNA EMPRESA
Marketing y ventas

Es la funcion que relaciona a consumidor de un producto o
al usuario de un servicio con una empresa.

Esta érea investiga las motivaciones del consumidor,
desarrollay disefia los productos, y luego los pone a su
disposicion.

Sus principales funciones son:

I. Investigacién de mercado: tiene por objeto la recoleccion,
registro y andlisis del mercado; teniendo en cuenta que mercado
es el conjunto de los demandantes reales y potenciales de un
producto y el lugar en que se encuentran.

Il. Prondstico de ventas: es la estimacién de las mismas en
base a la demanda existente de un producto.

[11. Estudio del comportamiento del consumidor: es €l
estudio de las motivaciones que éste tiene para comprar un
producto.

IV. Estudio de los costos comerciales: son los costos
agregados del &rea de comercializacion.

V. Politicas de precios: se refiere a modo de determinacion
de los precios: a partir de los costos de la empresa, a partir de los
costos de los competidores y a través del mercado.

VI. Estudio y disefio de envases: es parte del disefio del
producto y esté vinculado a la funcién de investigacion y
desarrollo.

VII. Distribucion fisica de los productos: es el modo
mediante el cual el producto sale de la fabricay llega al
consumidor Puede ser directamente desde la fébrica, a través de
mayoristas y de minoristas.

VIII. Administracion de las ventas: es un &rea de apoyo de
comercializacion que realiza las diferentes tareas administrativas del
area: facturacion, entrega de pedidos, estadisticas comerciales, etc.

IX. Promocion de las ventas y publicidad: la primera lleva
un mensaje personalizado al mercado y la segunda un mensaje no
personalizado.

X.La direccion de las fuer zas de las ventas: la fuerza de
venta estd constituida por vendedores, representantes,
comisionistas, etc. Son aquellos que vinculan empresa, producto y
cliente.
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Produccion

Es la funcién que tiene por fin la elaboracion de productos y
el desarrollo de los métodos adecuados para tal fin, utilizando
materias primas, mano de obra, tecnologia, herramientas,
instalaciones y materiales.

Las principales funciones son: ingenieria del producto,
ingenieria de planta, ingenieria industrial, abastecimiento,
planeamiento y control de produccién, fabricacion y control de
calidad.

Es clave la incorporacion de nuevas técnicas a los procesos
de produccién de la empresa. A esto se lo denomina innovacién, la
gue puede referirse no sdlo a los procesos de produccién, sino
también a los productos y a los sistemas de organizacion.

Las soluciones a las que puede apelar la empresa son la
compra de tecnologiay la instalacion de la funcién Investigacion y
Desarrollo.

Finanzasy control

Es la funcién encargada del uso 6ptimo de los recursos
puestos a disposicion de la empresa. Algunas de las principales
funciones son: planificaciéon y control de fondos, control de costos,
créditos, cobranzas, etc.

La empresa debe captar capitales a través de préstamos
bancarios y créditos de los proveedores.

Administracién de personal

Es la funcién de servicio para toda la empresa que
contribuye a la adecuada administracion de su potencial
humanao.

Las principales funciones son: reclutamiento y seleccion del
personal, liquidacién de sueldosy salarios, relaciones con el
sindicato, desarrollo de la carrera del personal dentro de la
empresa y administracion de los servicios para el personal.

Estas diferentes &reas de la empresa no funcionan en
forma independiente, sino que por el contrario, existe una relacién
de interdependencia mutua. Las entradas, una vez elaboradas, son
salidas que se transforman en entradas de produccién y asi
sucesivamente, hasta que los pedidos, transformados en
productos, se convierten en dinero para luego retornar a la
empresa.

En cada una de las &reas se planifica, se organiza, se dirige y
se controla.
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Direccion

|

L \ Y Y
Gerencia de
Gerencla de Gerencia de Gerencia de relaciones
creacion ventas administractén| | publicas

Y ¥ v ¥ ¥ ¥ v ¥
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1.Desarrollo de producto 2. Arte  3.Produccion  4.Marketing
5.Promocion 6.Cuentas  7.Recursos humanos 8 .Contabiitaad
9.Finanzas 10.Relaciones publicas 11 Medios

A continuacion, un gjemplo de organigrama de empresa
comercial:

[ Directorio

Gerente general
| |

Y

¥

Gerencig de
Gerencia de Gerencla de Gerencia de FeCcursos

compras ventas administracion humaros

‘##%%######%ﬂ
CIEEN EEDE ©) [ E R

1. Compras 2. Deposito 3. Control destock 4. Expedicién

5. Region Norte 6. Region Sur 7. Planeamiento de ventas

8. Promociones 9. Contaduria 10. Tesoreria 11. Presupuestos
12. Sdeccion de personal 13. liquidacion de remuneraciones
14. Serviciosal personal

Los manuales de la empresa

El manual es un cuerpo orgénico que contiene la
descripcion de las funciones y actividades de la empresa, y de los
procedimientos a través de los cuales se producen las mismas. Los
principales manuales son: manual de organizacion, manual de
procedimiento, manual de politicas, etc.

-~~~ &) El manual de organizacion

) El organigrama y la descripcion de cargos se
transforman en un elemento Unico mediante el
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manual de organizacion. Este describe las caracteristicas de los
puestos de trabajo que figuran en el organigramay las relaciones
gue se establecen entre ellos, delimitando cuatro aspectos clave:
objetivos, funciones, autoridad y responsabilidad.

El manual sirve para que cada miembro de la organizacion
sepa lo que se espera de €l en materia de funciones, tareas,
responsabilidad, autoridad, comunicaciones e interrelaciones
dentro y fuera de la empresa, de modo que puedan comprender la
organizacién y sus partes.

El manual tiene que indicar la designacion formal del
cargo, el enunciado de las funciones, la designacion de las tareas
habituales, las caracteristicas de su trabajo y los distintos tipos de
vinculaciones dentro y fuera de la empresa, quiénes dependen de
cada cargo y quién depende de é, la informacion que se recibe, la
gue se procesay la que se emite, los distintos tipos y niveles de
autoridad y los organigramas. No es una obra que se iniciey se
termine, a contrario, se va haciendo con la vida de la empresa y
atendiendo a su evolucion.

b) El manual de procedimientos

Un procedimiento es una secuencia de operaciones por
realizar indica lo siguiente: qué hay que hacer, quién debe hacerlo,
cuando debe hacerlo, como debe hacerlo, dénde debe hacerlo. Un
ejemplo de procedimiento para una solicitud de prestacion de
servicio seria

* Seredlizalaventa del servicio, se emite la solicitud de
prestacion de servicio.

» Se practica la apertura de la cuenta del cliente.

» Se aprueba la cuenta del cliente.

» Se emite la orden del servicio.

En el manual de procedimiento se detallan las funciones
de cada &rea 'y departamentos, los métodos y las técnicas de
recepcion, procesamientos y emision de informacion y
determinacién de las responsabilidades vinculadas con el
procesamiento de la informacion.

Los medios de comunicacién en una empresa

En una empresa, ademés de la comunicacion verbal,
existen otras formas de comunicarse. Como la utilizacion de
memorandos, informes, carteleras, buzén de sugerencias. Sistemas
sonoros y técnicas audiovisuales, entre otros:

* El memorandum es una notificacién interna. Sirve para
aclarar situaciones y emitir comunicados en forma precisa, para
evitar los malentendidos y las confusiones que podrian generarse
verbalmente. Se lo utiliza cuando se quiere comunicar algo o dar
instrucciones a grupos numerosos asi como también para
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deslindar responsabilidades y dejar constancia de las 6rdenes
impartidas. Su redaccién supone un orden jerarquico.

* Las carteleras, colocadas en lugares visibles, son muy
tiles para brindar informacion sobre acontecimientos internos o
externos que tendran lugar a corto plazo. Se utilizan para
comunicaciones un tanto mas informales que el memorando.
Tienen la ventaja de que en ellas pueden fijarse gréficos y fotos.

* Los informes son utilizados para transmitir gran cantidad
de informacion acerca de uno o varios temas. Sirven para aclarar
conceptos, resumir o ampliar un tema que debe ser estudiado con
detenimiento. Por lo general, se los presenta antes de una reunion.

 El buzdn de sugerencias es un medio utilizado en algunas
empresas para favorecer el flujo de informacion. Quien lo desee
puede colocar en ese buzon una nota con sus sugerencias o ideas
acerca de cuestiones relativas al mejoramiento de la produccion, a
las condiciones laborales, etc. Las sugerencias son anénimas, lo
que permite una mayor libertad de expresion. Este medio posibilita
un buen feedback y el aporte de nuevas ideas.

* Los altoparlantes son utilizados para la comunicacion
sonora. Con ellos se puede transmitir informacién en un momento
determinado: por eemplo ante una emergencia, para avisar la
finalizacion de un turno de trabajo o el horario de descanso, para
localizar rgpidamente a una persona, etc.

ACTIVIDADES

1. Vigte, en Internet, € sitio http://www.videoacustic.com/
Tomese €l tiempo necesario para navegar dentro del sitio completo. Observe. Tome nota.

) videoacustic - Mozilka Frefox g SR =8l %
Fae M sew Go Bockmads Took  Heip i 7
oy L e e JeBALAC A0 :l 80 J 0.,

B Gettng Stated L Latest Headines

Transterng 5 From bave dE0acUst L0


http://www.videoacustic.com/
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2. ¢A qué tipo de empresa corresponde este portal ?

4. Busque, dentro dd sitio de Videoacudtic, € organigrama de la empresay compérelo con los propuestos en e
punto 3.4.1.

a) ¢Enquéseparecen?

b) ¢En qué se diferencian?

5. Después de haber visitado este Sitio y recorrido todos sus enlaces internos, ¢qué opinion le merece e
marketing que esta empresa hace a través de Internet?
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ACTIVIDAD EVALUATIVA INTEGRADORA

ACTIVIDADES

Este crucigrama le permitird realizar, nuevamente, en una lectura atenta y comprensiva, un recorrido por los
puntos sobresalientes del eje.
Todos los conceptos involucrados en el puzzle, estdn en este médulo.

16
18
21

22

23

24

Created with EclipseCrossword - wwuw.eclipsecrossword.com

Claves horizontales

2 Comisidn Nacional de Actividades Espaciales (Argentina).
6. Lenguaje compartido entre el emisor y el receptor.
8 En inglés, "lanzar al mercado”.

11.  Tipo de energia que resulta de la transformacién de ondas electromagnéticas, a través de filamentos de vidrio.
13. Recurso humano en una empresa.
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14.

18.

19.
21.
22.
23.
24.
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Nombredepiladel inventor del tel é&fono.

Conjunto defactoresqueacomparian el acto comunicativoy queinvolucra gestos, relacionesde
proximidad, ambientey circunstancia, entre otros.

Componente principal delafibra dptica.

Proceso por € cual |os seres humanosintercambian infor macion.

Uno delostresfactoresqueintervienen en el proceso dela comunicacion.

Nombredel primer satéliteartificial argentino.

Sglaconlacual se denomina a las empresas que tienen hasta 40 trabajadores y que facturan un monto
maximo anual, estipulado por ley.

Claves verticales

ok wpE

7.

10.

12.
15.
16.

17.
20.

En un nuevo mensaj e de correo electronico, asunto (eninglés).
Simbol o quedistingue una direccidn de correo el ectr6nico.
Aparato electrénico que se encarga detransformar |as sefial esbinariasdigitalesen anal 6gicas.
Seguin su tipo legal, dicese dela empresa que pertenece a una Unica personafisica.

Sector delaactividad econémica de un pais que se dedica a la compra, venta y/o prestacion de productos
0 Servicios.
Pluralidad deindividuos que se hallan en contacto unos con otr os, quetienen en cuenta la existencia
unosde otrosy gquetienen conciencia de cierto el emento comiin deimportancia.
Contexto de vinculacion de una empresa con su medio que se caracteriza por el cambio vertiginosoy
poco predecible.

Sglapara designar correctores de base tiempo.
Representacion gréfica dela estructuraformal de una organizacion empresarial.
Instruccion dada por escrito a un nimer o deter minado de empleados, con el objeto de comunicar
procedimientoso notificar fehacientemente.
Dominio al quepertenecenlossitios.gov.
Funcion por la cual un equipo (repetidor) recibela sefial radial einmediatamentelatransmitealaotra
unidad.
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La tecnologia en relacion con e ambiente y la sociedad

TECNOLOGIAY SOCIEDAD

EFECTOS DE LA TECNOLOGIA

Los efectos de la tecnologia no siempre son
positivos, y en el caso de reconocerse como
efectos negativos, podemos agruparlos en tres
clases diferentes:

a) Cuando los que aplican la tecnologia se proponen fines
egoistas, por lo general econdmicos, y siendo conscientes de
los efectos negativos que producen, no tratan de evitarlos.
Por ejemplo, un grupo de empresarios saben que si instalan
una planta de refinamiento de metales en determinado valle
se generard una cantidad de residuos peligrosos que si no
son tratados convenientemente produciran danos
irreversibles en el ambiente. Deciden instalarla y ocultar los
residuos, anteponiendo las ganancias que obtendran con las
ventas de lo producido.

b) Cuando intencionalmente se aplican tecnologias que
produciran efectos negativos o destructivos. Es el caso
generalizado de las armas. En este caso el efecto negativo no
€s una consecuencia secundaria, es €l fin que se persigue. Si
un empresario fabrica armas es consciente de que su
principal uso sera el de producir dafio en seres vivos.

¢) Cuando se aplican tecnologias con fines positivos, pero
gue acarrean algunos efectos negativos no deseados y que
se intentan disminuir Por gjemplo, cerca de la ciudad de Las
Heras se fabrica cemento destinado a construccion, 1o que
acarrea una produccion importante de polvos: pero la
empresa ha instrumentado todo un sistema de captacion y
almacenamiento de los mismos; ha minimizado los efectos
negativos.

ACTIVIDADES

TR

1. Vuelvan al Modulo " Tecnologia | y relean las paginas 65 a la 68.

Tecnologia | -

B . LT UL 2. Piensen en la provincia de Mendoza y en las tres 'clases de efectos negativos
que puede producir una tecnologia usada confines contrarios a bien de la
comunidad.

3. Elaboren un listado de 10 (diez) problemas ocasionados en & ambiente, a
causa del impacto que provoca la tecnologia, y describanlos brevemente:

8¢
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4. Compartan losresultados del punto anterior con los otros comparieros en el encuentro presencial

LCS| MPACTCSDE LATEONOLOA A

La tecnologia produce efectos en précticamente todos los

ambitos de la vida del hombre: veamos algunos ejemplos:

a) Respecto a los habitos de consumo: actual mente los
productos que se ofrecen al consumo poseen una vida
efimera, que disminuye cada vez més. Un producto que en
este momento satisface las necesidades de un sector de la
poblacion, por ejemplo un teléfono celular determinado, en
pocos meses sera desechado y se buscaré otro "superior",
qgue en poco tiempo sera desechado, para continuar con un
ciclo sin fin. Debemos recordar el rol que juega la publicidad,
en cuanto a que nos motiva a que sintamos la necesidad de
adquirir determinado producto, es decir, genera demandas
para satisfacer necesidades que no existian anteriormente.
Esto redunda en un cambio de los habitos, sobre todo
respecto del confort, la comodidad, el ahorro de tiempo y de
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esfuerzo. Cualquier producto: televisor, computadora,
servicio de comidas, etc - . Nos modifica nuestras
costumbres.

b) En la vida politica: en este aspecto en particular se da
una maxima influencia de la tecnologia comunicacional.
Décadas atrés, un candidato a un cargo electivo subia a un
escenario improvisado y frente a un micréfono y algunos
cientos de personas, proponia enféticamente que era la
persona mas adecuada para votar En la actualidad sabemos
gue una campafia politica se afirma, en un altisimo
porcentgje, en la utilizacion de medios de comunicacioén:
television, video, radio, Internet, cine, medios gréficos, etc. Es
comun comprobar que un candidato, desde su sillon
preferido ubicado en €l living de su casa con cara de estar
comodo y tranquilo, se comunique con millones de personas,
gue también estan en sus casas, no siempre en las
condiciones de comodidad del candidato, pero que sienten
que realmente se estan comunicando y compartiendo.

¢) En los modos de producir: las demandas enormes por
parte de los consumidores llevan a los fabricantes a acelerar
los tiempos de produccidn y en muchos casos a reemplazar
mano de obra humana por méquinas. Esta bien que gran
parte de la mano de obra desplazada es asumida por otras
actividades, pero una gran parte pasa a conformar la masa
de los desocupados, problemética de orden mundial. Por otro
lado, los cambios laborales, mediante la incorporacion de
nuevas tecnologias, obligan a trabajador a actualizar sus
conocimientos continuamente. Por gjemplo, llega una nueva
maéquina envasadora a la fébrica, el operario es capacitado,
pero luego de tres meses es reemplazada por una nueva
maquina, colocando a operario en una nueva situaciéon de
capacitacion.

d) Respecto del mundo cultural: en este apartado podemos
sefialar que, si consideramos como conformantes de la cultura
alas ideas, costumbres y habitos, cualquier producto
tecnoldgico los modificara. Un ejemplo es el efecto modificador
de la television: modificd las relaciones familiares, las
estrategias educativas, las maneras de comunicar
masivamente, entre otras. Otro impacto interesante de sefialar
es €l de las nuevas tecnologias en € érea de lamusica: la
aparicién de los instrumentos eléctricos y electronicos permitio
el surgimiento de nuevas corrientes artisticas.

LEER

¢Como impacta la tecnologia en los procesos de produccion?
El siguiente articulo nos muestra un ejemplo elocuente de
ello. Lea detenida y comprensivamente:
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El “robot” que
cose zapatos

Una buena noticia para los fa-
bricantes de calzado. La Pyine
D&C trajo a la Argentina una
nueva tecnologla, que perfeccio-
na una parte del proceso. Se
trata de una maquina de costu-
ra, manejada por un procesador
de iiltima generacion, de origen
japonés. "El objetivo es poner al
alcance de los pequenos y me-
dianos fabricantes de calzado
nacionales la misma tecnologia
que usan las marcas internacio-
nales, para hacer un producto
de alta calidad y de costo muy
competitivo”, dice el ingeniero
Rodolfo Cukier, al freénte de la
empresa.

En otras palabras, es un nue-
vo métedo para realizar las cos-

Extraido de: Suplemento
N° 16, julio 2005, pdg. 7

turas de la capellada de zapati-
llas y zapatos. D&C, una Pyme
que comenzd a operar a media-
dos del afio pasado en Villa
Piaggio (partido de San
Martin), se especializa en la rea-
lizacion de costuras dibujadas
mediante un proceso robotiza-
do. Explica Cukier: "Con esta
tecnologia se supera la antigua
forma de obtener esos efeclos
sobre la tela, que consistia en la
larga e imprecisa tarea de mar-
car las costuras en forma ma-
nual y coser por sobre las mar-
cas, para luego borrarlas”.

El mercado al que va dirigido
es amplio, ya que abarca tanto
el calzado deportive como los
zapatos o botas para tiempo li-
bre. “Asi, D&C garantiza,
ademis de un costo competiti-
vo, absoluta similitud entre pa-
res de calzado y una calidad in-
mejorable”, concluye Cukier, <

“TEC” de la Revista “Pymes Mds”, Grupo Clarin

ACTIVIDADES

2. Con la adquisicion del robot en D&C y a partir de los contenidos que estamos desarrollando: ;qué
problemdticas inmediatas se generarian en el funcionamiento de esta PyME, en relacion con el personal?

3. Si Ud. fuese el duerio de esta PyME: ;qué estrategias pondria en juego (qué acciones llevaria adelante) para

solucionar los problemas que se presentan con la adquisicion de las nuevas tecnologias?
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;Como impacta la tecnologia en los habitos de consumo?
Otro articulo que muestra un fenémeno concreto, esta vez

entre los jovenes. Lea detenida y comprensivamente.
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TECAOLOGIA

SMS, la nueva

comunicacion

Por su bajo costo y facil empleo, el sistema de mensajes cortos se instalo en
el pais y cada vez tiene mas adeptos. En qué consiste esta revolucionaria for-
ma de comunicacion que ya tiene su propio dicCionario. ror Laura LN FoTos axeL iNow

e acuerda de las dos latas uni-
das por un cordel? ;O de los
celebres aparatos negros de
ENTel? Guarde esa imagen
en su memoria -y utilicela
para cuentos infantiles—, por-
que dificilmente sus hijos
consideren que los telélonos
fueron creados solo para ha-
blar. Ademas de permitir la
comunicacion oral entre per-
s0nas, JUS usuarios dl.‘ l{flf':'
fonos celulares estin cada
vez mas familiarizados con
las nuevas teenologias que
olrecen estos cada vez mas
simpaticos aparatos de dise-

no. Ya no es extrano ver a
cualquier gentil abrir su te-
lefono para sacar una foto, o
mirar con atencion la peque-
fia pantallita para consultar
las noticias, la cotizacion del
dolar, el horoscopo, escribir
mails 0 navegar por internet.
Sin embargo, un fenémeno
que trasciende las barreras
de la moda se consolida en-
tre los que poseen teléfonos
moviles aptos para enviar y
recibir SMS (Short Message
Svstem, Sistema de Mensajes
Cortos): el servicio que per-
mite intercambiar mensajes

de textos entre teléfonos,
siempre y cuando la longi-
tud del mensaje no supere
los 160 caracteres

Estos textos breves estan
generando una verdadera re-
volucion entre los jovenes
“telefonautas” ~los usuarios
que raptdamente hicieron
propia esta herramienta— y
1o son pocos los que se re-
fieren al fenomeno de los
SMS comao algo digno de es-
tudio sociologico. Los men-
sajes cortos tienen caracte-
risticas singulares: son bas-
tante mas baratos que una
llamada normal (promedio
0,13 centavos por mensaje),
y permiten al usuario guar-
dar el mensaje y no tener que
pelear con biromes que no
andan a la hora de copiar
una direccion. Pero esto no
es todo. Teniendo en cuen-
1a que el celular se transfor-

mo en una extension del
cuerpo (casi nadie sale sin €l
a la calle), se puede enviar y
recibir SMS en cualquier lu-
gar del mundo y en cualquier
horario. Solo basta con tener
encendhdo un teléfono apta
para esta operacion.
Atono con los tiempos,
esta nueva manera de comu-
nicarse genero una comuni-
dad al mejor estilo de inter-
net. Y también cred su pro-
pio lenguaje, similar al chat
de la web, con reglas no muy
formalizadas, pero que todos

CONOCen.

ARGOT CELULAR

“Qdmos + td s krs. S12. T mdo
bs” Este es uno de los millo-
nes de mensajes de texto
abreviado que circulan cada
dia por el espacio radioeléc-
trico. Su significado es el si-
guiente: “Quedamos mas tar-

Aun con fa disparidad de cri-

terios con que se juzga fa in- §

cidencia de la tecnologia en
la vida de la gente —es noto-
rio gue quienes subrayan as-
peCtos negativos no gozan de
buena prensa- hay consen-
so en torno de la simultanei-

dad de suimpacto y la virtual

desaparicion del Estado.
Asi. la politica se ha conver-

tido en una lengua muerta,
mientras las formas elemen-
tales de comunicacion depen-
den cada vez mas de un dis-
positivo tecnolagico. Con to-
do, se insiste en denominar
dialogo a estos intercambios.
Bastaria senalar un aspecto
destacado como positivo de
esta tendencia —la intercone-
xién on line de todo el glo-

bo- para comprender su sen-
tido menos original. La supre-
sion de las distancias en la mi-
nima unidad de tiempo ha si-
do uno de los desvelos de las
civilizaciones con planes de
conquista fuera de sus limites
territoriales.
La brutalidad de la idea in-
vita a resistirla, pues contra-
dice la logica de habitos in-

corporados como {as char-
las de cafe, ahora reempla-
zadas por la cibertertulia.
Una conversacion tutelada
~cyber es, en griego, con-
trol-, mal que le pese a los
que creen ejercer alli sus
brios libertarios.

*Titular de la catedra Planifica-
cion Comunicacional de la
Univ. de Lomas de Zamora.
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de si queres. Saludos. Te
mando besos”™.

La regla de oro de esta
“jerga celular” con unte ge-
neracional es la ausencia de
ortografia. Desaparece la “v”
v los acentos. La “II" se trans-
forma como por arte de ma-
giaen "y y la *h” deja de
existir. Las vocales también
son las principales victimas
de este dramatico sistema de
abreviatura que traduce “tkr”
como “te quiero”.

A pesar de este descalabro
lingtuistico, los expertos con-

sideran que el fenomeno SMS
es positivo. Los socidlogos
estiman que esla irrupcion
de la teleforia movil favore-
ce la sociabilidad, especial-
mente en personas timidas o
introvertidas. Para algunos
linghistas el SMS favorece la
creatividad y estimula la co-
municacion y la capacidad
de sintetizar contenidos.
Por supuesto, existen tam-
bien detractores del SMS, que
argumentan que la corrup-

cion del lenguaje es una abe-
rracion v que no deberia per-
mitirse semejante cosa. Pero
lo evidente es que la tecno-
logia avanza de todas mane-
ras y que cada vez son mas
los que la adoptan.

DICCIONARIO

Este nuevo lenguaje, cuyo
origen se remonta al chat, va-
ria segiin el idioma. En es-
panol —y en la Argentina—, la
compania de telefonia celu-
lar de Telecom Personal lan-
20 una campana publicitaria

con su propio diccionario
SMS. Guillermo Rivaben, di-
rector de Marketing de Per-
sonal, explica su vision del
fenomeno: “Es una transfor-
macion cultural mas que tec-
nologica. Es una revolucion en
las formas del lenguaje y de la
comunicacion. La tecnologia de
los SMS fue lanzada en el 99,
pero con la crisis la telefonia
celular tardo en crecer. Hoy,
con la implementacion en el
pais de la tecnologia GSM

(Groupe Speciale Mobile) que
ofrece muchisimas ventajas en
cuanto a la capacidad v a la
cobertura de transmision de
datos multimedia, el mercado
empezo a renacer. Solo en ju-
nio de este ano, Personal cur-
50 50 millones de mensajes de
texto y estamos seguros de que
seguird creciendo”, En el lti-
mo mes, la empresa decidio
lanzar su propio diccionario
SMS: “No lo inventamos, solo
tomamos un lenguaje que la
misma gente cred. Los pione-
ros en s uso son los jovenes
porque ya estaban acostum-
brados al chat en sus compu-
tadoras y hoy lo aplican al te-
lefono. Hay situaciones donde
es mds facil escribir un mensa-

je que hablar. Uno esta en una

reunion o en un cine, baja ¢l
sonido del celular, puede reci-
bir un mensaje y contestarlo”,
sintetiza Rivaben.

En enero de este afio se
publico en Francia el primer
libro redactado enteramen-
te en lenguaje SMS. El libro
se llama Pa Sage a Taba y su
autor Phil Marso lo escribio
para prevenir a jovenes en-
tre 12y 15 anos de los efec-
tos del tabaco. Los beneficios
de la venta del libro iran de-
dicados a luchar contra esta
adiccion.

En Inglaterra, el periadi-
co The Guardian dio el pun-
tapié inicial para unir la lite-
ratura con los SMS. En 2001,
convoco al primer certamen
de poesia en lenguaje SMS y
recibic 7.500 mensajes con
menos de 160 caracteres en
una semana.

En Italia, las homilias del
Papa y sus discursos son en-
viados por mensajes de tex-
to a todos los abonados de
cualquier operador italiano
que asi lo deseen. Los textos
son breves y simples, tanto
por comodidad de transmi-
sion como por su facilidad
para ser recordados.

Asi las cosas, el SMS llego

para quedarse. El futuro de
los mensajes cortos pasa por
la evolucion a los MMS (Mul-
timedia Message Svstem, Sis-
tema de Mensajes Multime-
dha), que siguen la misma fi-
losofia de intercambio de
mensajes corlos, pero am-
pliando los contenidos a ima-
genes estaticas, audio y vi-
deo, ademas del tradicional
mensaje de texto. Y todo
transmitido por aparatos que,
ademas, sirven para hablar
por teléfono.

FELIZ NAVIDAD
El 3 de diciembre de 1992,
el ingeniero Neil Papworth

de la operadora britanica de .

telefonia movil Vodafone en-
vio el primer mensaje corto
de texto de una computado-
ra a un teléfono movil: era
un simple Feliz Navidad.

No fue hasta finales de la
década pasada cuando este
servicio se popularizo en Eu-
ropa, coincidiendo con la ba-
jada de precios de los eléfo-
nos y la entrada en el mer-
cado de los consumidores
mas jovenes, verdaderos im-
pulsores del fenomeno SMS.
Mas tarde conquisto los Es-
tados Unidos y por fin, lle-
20 para quedarse a la Argen-
tina en el '99. Pero la revo-
lucion exploto luego de la
devaluacion, cuando el mer-
cado de telefonia celular re-
cobro fuerzas tras dos anos
de paralisis.

Hoy, en el pais hay nueve
millones de lineas celulares
¥ SU crecimiento se estima
como “exponencial”, segun
las operadoras locales! No
todos estos aparatos pueden
enviar mensajes de texto, pe-
ro solo es una cuestion de
tiempo. El servicio SMS ha
dado origen a toda una nue-
va herramienta tecnologic:
que generd una nueva “tri-
bu” social, con su propio len-
guaje v con sus codigos par-
ticulares. «

DICCIONARID

adios » a2
argentina » ARG
bastante » bstnt
besorb
bien » bn
casa» ksa
cual » gal
cumpleanos » gmple
derd
espero b spro
excelente » xclnt
fiesta » fsta
gente » gnt
juntos » jnts
llamame » yamm
manana » mnhna
me duermo... » L2z
ime queres? » MK?
mucho » mxo
no lo se » NLS
ne puedo hablar » NPH
no se nada » NSN
no tengo un peso » NTIP
nos vemos » NV
para b xa
pero » xo
por favor » PF
porque » pq
FIOF L
ipor que? » xk?
iqué tal? » g tal?
ique te pasa? » g tpsa?
sabado » sbdo
saludos » salu2
¢salimos? » slmos?
isuerte! » srt!
tarde » trd
te mando un mail rt @
te veo luego » TVL
tengo que irme » TKI
te quierortq
trabajo » thj

Extraido de: Revista “Rumbos”, Afio 2, Numero 57, setiembre de 2004, pdg. 18 y 19.
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ACTIVIDADES

1. ;Quéservicios, ademasdelatradicional llamadatel efénica, ofrecenlosnuevoscdulares?

2. (Quéesd M

3. ¢Qué ventajas tiene el SMS, en relacion con una llamada tdetrica?

4. ;Enquéconsistela 'cibertertulia’, para €l prof Daniel Bilotta?

5. ¢Quédiced articuloacercadela'jergacelular' enrelacion con el lenguaje escrito, especialmentecon la
ortografia?

8. ¢Quéesd "Pa Sagea Taba'?

9. ;(Quéesda MMS? ;Qué nuevos servicios se ofreceran através de é ?
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10. Redlice una breve descripcion de las ventajas y desventajas que, a su criterio personal, ha generado  SMS
en los habitos de consumo de losjovenes.

NOTAS EVALUACION DE IMPACTO AMBIENTAL

Una accién novedosay de utilidad superior es la "evaluacion
del impacto ambiental". Consiste en un estudio que se realiza
antes de hacer una obra de envergadura, como puede ser un
puerto, un embalse, una carretera. Consiste en prever qué puede
ocurrir, en el cortoy en el largo plazo, si se aplica una u otra
tecnologia o combinacion de tecnologias se utilizan los riesgos, 10s
beneficios, la relacion costo/beneficio, no sélo en relacion a las
poblaciones humanas sino también al conjunto de formas de vida
que pudieran resultar afectadas positiva o negativamente. Sobre
todo cuando sospechan que no se esté eligiendo la mejor
alternativa técnica, o cuando prevén que habra perjudicados.

Es decir, los interesados son también otros sectores
sociales. la comunidad usuaria o beneficiaria directa o indirecta de
las obras, y los ecologistas que actlan "en representacion” de los
ecosistemas a afectar.

Las tecnologias no son auténomas ni neutras; se
desarrollan segun las necesidades de las sociedades humanas'y,
en particular, segun los intereses hegemonicos de cada sociedad.
Es decir, tienen un caracter subsidiario de los intereses sociales,
pero también dependen de la oferta de recursos naturales
disponibles, y de las demas variables vinculadas a ellos,
constituyéndose en nexos, en puentes, entre las sociedades y la
naturaleza que las sustenta.

MARCO LEGAL SOBRE LA EVALUACION DE IMPACTO
AMBIENTAL
LA CONSTITUCION NACIONAL Y EL IMPACTO AMBIENTAL
Nuestro medio ambiente o construimos, 1o vivimosy lo
sufrimos todos, asi que todos tenemos no sblo el derecho sino el

deber de interesarnos, de opinar, de intercambiar ideasy de
intentar actuar sobre él.
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PENSAR

Asi lo entendieron los Constituyentes de 1994 cuando
incorporaron ala Constitucién Nacional el Articulo 41, del cual hemos
destacado los parrafos que consagran esos derechos 'y deberes:

"Todos los habitantes gozan del derecho a un ambiente
sano, equilibrado, apto para el desarrollo humano y para que las
actividades productivas satisfagan las necesidades presentes sin
comprometer las de las generaciones futuras; y tienen el deber
de preservarlo. El dafio ambiental generara prioritariamente la
obligacion de recomponer, segun lo establece la ley.

Las autoridades proveeran a la proteccién de este derecho,
a la utilizacion racional de los recursos naturales, a la
preservacion del patrimonio natural y cultural y de la diversidad
bioldgica, y a la informacion y educacion ambientales’ .

ACTIVIDADES

Dialogue con sus comparfieros:

1. ¢Cuales son las autoridades a las que se refiere la Constitucion, en e texto anterior? ¢Qué instituciones,
creen Uds., son las responsables de velar por la proteccion de este derecho?

EVALUACION DE IMPACTO AMBIENTAL EN LA PROVINCIA DE
MENDOZA

ANEXO LEY 5961

Las actividades que figuran en este anexo deben seguir el
procedimiento de Evaluacion de Impacto Ambiental. En el mismo
anexo se determina qué proyectos se presentan ante la autoridad

provincial, y cudles ante la autoridad municipal.

Se exceptuan aguellos proyectos que por su escaso
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impacto o magnitud, no pueden afectar el equilibrio ecoldgico de
uno 0 mas ecosistemas. Se entenderd que las obras o actividades
comprendidas en el proyecto puedan previsiblemente alterar el
equilibrio ecolégico, cuando éstas puedan superar la capacidad de
carga del ecosistema. Para la obtencién de esta exencién, el

proponente debera presentar un aviso de proyecto.

ACTIVIDADES

1. Vidte, en internet, € sitio http://www.doadu.mendoza.gov.ar/index.php

T T T T T T vemepage - Wttpu/territono mehdora.govar i
." b 4 = S
L 4 e 1

L e o g e . Ajple Thay Macr ot Phas Tepia ey

“ mbsm.ﬁa

3 e Ty CESTTTTD aummea, (T

Memepege Maps del Stle  Buscar  Enpvier mensefe Links  Aywda

Mwum-man‘m.num:m
Aude boglegas Far Mar 3100 - M
C’!S’W

Asgantin
Tak 02614236605 - Fani 07614231441 - dradu®
mandelaswvar.

3. Busgue en d enlace 'Legidacion’, la Ley 5961/92 de Presarvacion dd Medio Ambiente.

4. Lea d articulo 1°: ¢Qué objetivo persigue esta ley?



http://wwuj.doadu.mendoza.gov.ar/index.php
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7. Lea € articulo 29° y enumere, en orden, las cuatro etapas del Procedimiento de Evaluacion de Impacto
Ambiental:

AVISO DE PROYECTO

Las actividades que figuran en e Anexo de la Ley 5961
deben someterse a procedimiento de Evaluacion de Impacto
Ambiental. Si se considera que determinada actividad, por sus
caracteristicas propias de bajo impacto ambiental, podria ser
exceptuada de la tramitacion para obtener la Declaracion de
Impacto Ambiental, se presenta un Aviso de Proyecto ante la
Autoridad de Aplicacion. Esta, luego de evaluar técnicamente el
caso, toma la decision o de exceptuar al emprendimiento o de
rechazar el pedido y dictaminar que se presente una
Manifestacion General de Impacto Ambiental.

MANIFESTACION GENERAL DE IMPACTO AMBIENTAL

Todos los proyectos que estén incluidos en el Anexo | de la
Ley 5961 deben presentar una Manifestacion General de Impacto
Ambiental. La misma debe comprender:

» Datos personales.

* Descripcion del proyecto y sus acciones.

* Inventario ambiental y descripcion de las interacciones
ecoldgicas 0 ambientales claves.

* ldentificacion y valoracién de impactos.

 Establecimiento de medidas correctoras y protectoras.

» Programa de vigilancia ambiental .

» Documento en sintesis.

MANIFESTACION ESPECIFICA DE IMPACTO AMBIENTAL

Luego de la presentacion de la Manifestacion General de
Impacto Ambiental, la Autoridad de Aplicacion puede solicitar
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completar la informacion suministrada a través de una
Manifestacion Especifica de Impacto Ambiental. Esto debe hacerlo
dentro de los cinco dias.

DICTAMEN TECNICO

Una vez recepcionada toda la documentacion exigida, la
Autoridad de Aplicacién debe emitir un dictamen técnico. Para ello
se habilita un registro de consultores, de los cuales sera designado
el que emita el dictamen.

AUDIENCIA PUBLICA

Ya emitido el dictamen técnico, se convoca a una audiencia
publica que serd presidida por un representante del Ministerio de
Medio Ambiente, Urbanismo y Vivienda. Las actas que se labren
serén incluidas en el expediente.

La convocatoria a la audiencia debe realizarse por los medios
de comunicacion no més de diez dias antes de su realizacion.

DECLARACION DE IMPACTO AMBIENTAL

El Ministerio de Medio Ambiente, Urbanismo y Vivienda o
la reparticién vigente a la fecha de la accion, analiza las
manifestaciones de impacto, los informes técnicosy las
consideraciones resultantes de la audiencia publicay emite la
Declaraciéon de Impacto Ambiental.

La Declaracion de Impacto Ambiental determinara, a solo
efecto ambiental, la conveniencia o no de realizar el proyecto o las
condiciones a que el mismo debe sujetarse.

Las condiciones contendrén especificaciones concretas sobre
proteccion de un medio ambiente, previsiones contenidas en los
planes ambientales y se referirdn a la necesidad de salvaguardar
los ecosistemas y a su capacidad de recuperacion. Debera
necesariamente incluir, ademas, las prestaciones pertinentes sobre
las formas de realizar el seguimiento de las actuaciones.

ACTIVIDADES

Usando la misma metodologia con la cual cerramos € primer ge, este crucigrama le permitira redizar, en una
lectura atenta'y comprensiva, un recorrido por los puntos més importantes dd desarrollo de contenidos. Todos
los conceptos involucrados en € puzzle, estan en este médulo.
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Created with EclipseCrossword - wwuw.eclipsecrossword.com

Claves horizontales

=N O UN

12
14.
5

Tipo de equilibrio que se rompe al comprometer las condiciones naturales del medio ambiente.

Una de las autoridades de aplicacion de la Ley 5961.

Habitat especifico en el que interactiian los seres vivos con el ambiente natural.

Grupo humano que acttia 'en representacion’ de los ecosistemas afectados por el desarrollo tecnoldgico.
Desechos resultantes de procesos industriales.

Conjunto de bienes naturales que proceden del ecosistema y que el hombre utiliza para su
transformacion.

Sujeto que se ve directamente afectado debido al reemplazo de la mano de obra por tecnologia avanzada.
Asamblea publica que se prevé como instancia anterior a la Declaracion de Impacto Ambiental.

Carta magna que prevé el cuidado y proteccion del medio ambiente como un derecho.

Claves verticales

10.

13

Interés que desplaza, a nivel industrial / empresarial, el cuidado y proteccién de los ecosistemas.
Fendmeno sacial, perteneciente al dmbito laboral, producto de muiltiples factores; entre ellos la
adquisicién de nuevas tecnologias.

Habito relacionado con el comercio, modificado por la publicidad y la tecnologia.

Sigla con la que se denomina, en telefonia celular, a los mensajes de texto.

Juicio técnico que emite la autoridad de aplicacién que evaltia proyectos relacionados con el impacto
ambiental.

Palabra que expresa el efecto que provoca la tecnologia sobre el medio ambiente y la sociedad.
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