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Sistema de Identidad
corporativa para
pasteleria fina



Problema:

Necesidad de un sistema de identificacion y presentacién de los
productos para posicionarse en el mercado.



Etapa Analitica



Factores de
comunicacion

Comitente
Empresa privada que brinda una propuesta Unica en pasteleria para
regalar, celebrar y homenajear.

FODA

Fortalezas

e Ofrece variedad de productos Artesanales

e No existe un packaging pertinente para los nuevos productos
Productos elaborados a mano, con ingredientes de calidad
Original y llamativo diseiio en pasteleria.

Oportunidades
e Necesidad de un sistema de identificacion y presentacién de los
productos para posicionarse en el mercado.
e No hay restricciones econdmicas/tecnoldgicas
e Posiblemente se abrird un nuevo stand en Palmares Open Mall

Debilidades
e Productos fragiles
e No envasan sus productos
e El nombre carece de pregnancia
e No presenta relacién el logotipo con el publico al que van dirigidos
e No tiene punto de venta
e No tiene sitio web

7

Daste‘em/a Fina

Amenazas
e No es conocida la marca
e No son conocidos los productos

Objetivos de comunicacién

e Brindar una propuesta Unica en pasteleria fina que se elije para
regalar, celebrar y homenajear. Expresando que el envoltorio es
tan importante como el obsequio, acrecienta la ilusién y
demuestra la dedicacion y el anhelo con que se escogid y se
entregé.

e I|dentificar y posicionar la empresa.

e Que el consumidor conozca e identifique los productos.

e Facilitar la manipulacién de los productos




Factores de
comunicacion

Publico
Perfil Demografico
Persona mayor de 15 afios residente en Mendoza, con alto nivel

socioecondmico.

Perfil Psicografico

° Mujeres que disfrutan regalar o compartir pasteleria fina en
actividades sociales, tardes de té, y eventos empresariales.

° No les interesa reutilizar

° Todo blanco o todo negro / muy sencillo o muy sofisticado

° Concurren y organizan fiestas tematicas

° Les inquieta la marca de la ropa que usan ellas y los demas.

Condiciones contextuales:

Las piezas estaran inmersas en un conjunto de situaciones que varian
continuamente tanto en los puntos de venta como en el lugar de
consumo:

- Puntos de venta

e Stand en Palmares Open Mall
(Buenas condiciones de iluminacidn, no compite con productos
de la misma especialidad)

e (Cafés de Calle Aristides Villanueva

e Faceboock
(se exhiben mediente fotos)

e Delivery

- Lugar de consumo
e Fiestas
e Eventos empresariales
e Reuniones familiares



Programa

Sistema

Se crea para la organizacion del proyecto un sistema abierto altamente

permeable.

Componentes:

IDENTIDAD

PACKAGING

PROMOCION

Contenidos

Marca
Papeleria basica

Envase individual tematico para galletas decoradas

Envase secundario (24x19x18cm):
-10 envases individuales
-8 Cupcakes

Cajita para (9x9x12cm):
-12- Galletas alemanas
-12- Galletas de manteca
12 0 6 - Alfajores de maicena
-6- Brownies

Papel Cupcakes (wrappers)
Faja para envase de Tartas y Pasteles
Stickers para:

-identificatorio del producto
-identificatorio de la ocasion

- Postales
. Publicidad viral para web.

Funciones:

1-ldentificar
2-Promocionar

1-Vender
2-Diferenciar
3-ldentificar

1-Promocionar
2-Informar
3-Identificar
4-Persuadir



LOCAL

Sugar Cupcakes

Mulata Cupcakes

NACIONAL

Les Muffins

Antecedentes
Y Tendencias

cupcakes
E ' EEEEEEEN




MUNDIAL

El rincon de Bea
Tenerife - Espafia

Cookies for you
Republica Dominicana

Carlota's
Espana

Antecedentes
Y Tendencias

“...y hasta que
no pienso en algo
serio no puedo
volver a bajar”.

I (T
CARLOTA'S .




Antecedentes
Y Tendencias

Analizando los antecedentes en su conjunto, se hace una evaluacién
de las tendencias:

* Identidad:
Recursos semanticos: los isotipos usan como recurso la simplificacion
de Cupcakes.
Recursos sintacticos: Los elementos y colores en su mayoria son de
genero femeninos. Prevalece el color magenta y las tipografias de
rasgos finos.

e Packaging:
1. Cajas de cartulina forrada con o sin ventana no impresas.
Cajas de acetato transparente.
Envoltorios individual de celofan.
Etiquetas con la marca
Uso de fajas autoadhesivas, cintas de tela y mofios.

s e

» Conclusion:

No se usan los contenedores apropiados para proteger de la manipulacion
y el traslado a los fragiles productos.

Carecen de disefio grafico y por lo general en el nombre solo de menciona
un producto en vez del rubro. Por ej: Sugar cupkakes



Conclusion

Organizacion y jerarquizacion de los requerimientos

Comunicacionales:

e lograr impacto visual y originalidad.

e recrear de distinta manera el lenguaje utilizado para que el mensaje
tenga continuidad en el sistema.

e que el packaging desde su lugar sea participe del evento e interactue
en el momento del consumo.

Funcionales:

» los packaging deberan ser descartables, facil de manipular con un
cierre simple.

» lograr un sistema original y divertido que se diferencie dentro del
rubro.

e obtener impacto visual en la promocién mediante imagenes
fotograficas.

Econdémicos:

e se pretende optimizar costos en la produccién logrando mediante el
disefio de solo un tipo de envase de productos para los diferentes
eventos.

e se debe utilizar materiales e impresién de buena calidad.

Tecnolodgicos:

e procurar un facil armado y llenado del packaging y tener en cuenta que
la impresidon no debe tener contacté directo con el producto.

 facilitar la transportacién del producto.
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Anteproyecto



Alternativa 1

Si tomamos como punta de partida el momento del consumo; el contexto
indicado seria la hora del té metaféricamente lo asociamos con elementos
propios la cultura japonesa.

e Nos apropiamos de signos
de otra cultura, que no se
corresponden con el perfil

del receptor..

-12-



Al utilizar envases ciegos
se juega con la parte
subjetiva, mas emocional,
lo que sugiere, la
connotacion.

Alternativa 2

Intencidn de recrear una situacién comunicativa como lo es la entrega de
un presente utilizando cajas de regalo.

-13-



Este medio responde a las
caracteristicas del
producto y del publico,
pero a la vez el formato
no hace referencia de que
producto se trata, no
cumple con la funcién de
anclaje.

Alternativa 3

Utilizar la Metdfora como comparacion entre el producto pasteleroy la
vestimenta acorde con la ocasion, situados en un mismo contexto donde
se desarrolla la situacién comunicacional.

-14 -



Estrategia de
comunicacion

Para el desarrollo de las alternativas se comenzd por las piezas mas
significativas del proyecto, en este caso el packaging.

Se decidié que la forma mas efectiva de hacer llegar nuestro mensaje a los
consumidores seria utilizando los recursos planteados en la Alternativa 3
incluyendo aspectos de la alternativa 2.

Se pretende que el receptor quede involucrado en el mensaje mediante
una comunicacién de cardcter estimulante, recreativa haciendo uso del
lenguaje conativo.

Recrear los momentos mas significativos de un evento mediante su
representacion en el packaging.

Eleccion de la ropa del agasajado

El obsequio

El didlogo

-15-
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Identidad

Naming

La identidad de una empresa comienza por un simbolo: el nombre, por la
razén de que lo verbal, es comunicacidn por excelencia.
Joan Costa

Brainstorming

cookies factory
cookieland
cake shop
cookies’'n"more
a little more
gotas de miel
caricias de mazapan
sweets
pequenas dulzuras
dulzuritas
el ricén dulce
el rincén de cathy
cuchara de madera
mrs. teapot
la hora del té
galletita
tita
de boca en boca
si tu boquita fuera
de qué eres

Para facilitar el trabajo de la seleccion de la idea rectora mas apropiada,
se utilizé una matriz de evaluacién y ponderacion.

1=Malo 2 = Bueno 3 = Muy bueno 4 = Excelente
; si tu boquita
Memorabilidad cookies factory cake shop fuera
I 4 4 3
Pronunciabilidad
T 2
Qriginalidad 3 ©
\ersatilidad 2 2 4
. . 2 2 2
Pertinencia con lo que representa
. . 3 3 3
Relacion con los atributos
, . 3 3 2
Responde a las fantasias del consumidor
daptacidn a las normas de lectura 4 3 4
Musicalidad 3 3 3
np:rirlnrl de resistencia fnmpnrnl 4 3 4
Resultade 4 4 4
32 29 33

-17 -



Identidad

logotipo

Es preciso dar a este nombre un resultado estético que provoque una
lectura facil y agradable.

si tu boguita fuera ..

aka dora

si tu boquita fuera ...

fennario

palace script mt

Sidu b@zIwNLa uera .

onetrickTony trial

-18 -



Identidad

Isologo

La naturaleza simbdlica de la imagen inyecta emocién en la marca. De ese
modo nacen los simbolos graficos de identidad basados en la imagen que
acompaian al logotipo en pie de igualdad.

El copo de cremaola
decoracién con manga esta
presente en todos los
productos.

(0]
d)anaooocb
0092 %900
s . o
Un elemento caracteristicos g ° g %.%9 o
0o % 1y
de la pasteleria es la o o‘;ogz :20:0 (o)
oy . ° O
utilizacion de blondas. g 3s %on%omg:oo
Pero la gente no recuerda tan Q 0°0g0°0 £
. ooooooo
bien los detalles como los
conceptos.

5i tu boquita fuera

i fu
boquita
fuera..

Se busca una imagen que se
continue con la frase y tenga
en cuenta que esta dirigida a

un publico femenino.

-19-



Identidad

Isologo

1
bosa lifa

fuera..

Se logra el objetivo mediante
una imagen centrada,
vibrante que conecta al
destinatario femenino con
una boquita inspirada

en musas del cine

de los afios 50.

-20-



Identidad

Papeleria basica

Catherine Segura
Tel: 49639538

Tarjeta personal
[5,5X 8,5 CM.]

O

b?s&ﬁ?fa —

uera...

e

Arial cursiva cuernoll /.34.(52-caracteres.porreglon)

Catherine Sequra
T@(: 4963958

Papel de carta
[formato A5]
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Envases para galletas
decoradas x12 unidades para
agasajado:

1- nifia

2- mujer

3- bebé

4- hombre - nifio

Packaging

Primeras formas que surgen de la estrategia

En esta propuesta no se tiene en cuenta las otras caras del packaging.

La presencia de lo simple y del color blanco es una de las particularidades
mas frecuentes en el mercado pero por ser un producto de consumo en
fiestas falta uso del color, y mostrar detalles mas metaférico ya que es una
composicion muy rigida.
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Envases para galletas
decoradas x6 unidades para
agasajado mujer.

Envases individual para
galletas decoradas:

1- agasajada nifia
(baby shower - nacimiento -

bautismo - cumpleafios - ...)

2-Navidad

Packaging

Primeras formas que surgen de la estrategia

Se intenta romper con los paradigmas, hablar del consumidor sin mostrar
la imagen del producto o de los ingredientes.

it goqdlfa fueyﬂ‘ :

Se hace una revisién del contexto:
si es para souvenirs deben hacerse envases individuales para regalar.

Se expone una ventana superior para que el publico pueda identificar el
producto pero no funciona porque compite con la gréfica.

-23-



Envase individual
para galleta decorada
para genero femenino

Envase individual
para galleta decorada
para genero masculino

Packaging

envase individual tematico

Se determind realizar envases ciegos donde juegue mas la grafica en
concepto de souvenirs y quede latente la pregunta... icudl es el

producto?.
Se logra un envase normado y unificado por género, presentando un

troquel para la mujer y uno para el hombre.

-24 -



Packaging

envase individual temadtico

Envase individual para: /% . /7 ey ity O

e Casamiento
¢ Despedidas
* Cumpleafios
* Diadela Madre . N \ s SN

Envase individual para:

¢ (Casamiento
Despedidas
e Cumpleafios
Dia del Padre

situ

b{({)ﬁ%fﬂ El troquel cierra con una pestafa, este cierre va acompafiado por un

g sticker blanco o negro seguin su adecuada visibilidad.
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Packaging

envase individual tematico

Envase individual para:
e Despedidas

e Cumpleafios
e Diadela Madre

Envase individual para:

¢ Cumpleafios
e Diadel Padre
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Packaging

envase individual tematico

Envase individual para:

e Baby Shower
¢ Nacimiento
e Bautismo

e Cumpleafios
¢ Dia Del Nifio

Envase individual para:

e Baby Shower
¢ Nacimiento
e Bautismo

¢ Cumpleafios
e Dia Del Nifio

-27 -



Packaging

envase individual tematico

Envase individual para:

e Bautismo \ / \ é\ /

e Comunidn
e Confirmacién

Envase individual para: T T

e Bautismo
e Comunidn
e Confirmacién

-28-



Packaging

envase individual tematico

Envase individual para:

¢ Navidad

?e[i3
c)lavi/a/ 11

Envase individual para:

¢ Navidad

?ebs
c)(avi/a/ 1
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envase individual temadtico

Envase individual para:

¢ Halloween
¢ Fiesta de disfraces

Envase individual para:

¢ Halloween
¢ Fiesta de disfraces

-30-



Stickers identificatorio

Envase individual
personalizado

Packaging

envase individual tematico

Esta forma de pensar, hacer y vender, devuelve a los productos y a las

acciones cotidianas una pizca de buen humor:
e Una gracia en la vida seria de adultos, sus reuniones y charlas de café.

e Y generan sorpresa en la inocencia de los mas pequefios.
Son packaging dindmicos y alocados que desde su lugar son participes de
los eventos e interactlian en el momento del consumo.

Se norma una planilla de stickers en word para que la pasteleria pueda
personalizar los envases, identificando por su nombre al agasajado.

Estableciendo un conjunto que forman todos los elementos graficos y
estructurales, la forma y los materiales, los colores y las texturas; porque
no solo se trata de lo que estd dentro del envase, sino de que su identidad
refleja algo de la identidad del individuo.

7%

o o
? 8
Oq, ©
 0%e®0

bogan. ——

P
_— T _— g /1 e\ S~
<=

‘ 00070 |

N U S

| o (o) |

| % 8 |

\ 00%00 | |
9f e | |
\ L) ) “ |
g #© \ |
OOOOOOO | |

El autoadhesivo puede ser pegado en la parte del packaging que el cliente

crea mas conveniente.
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Packaging

Envase secundario

Envase secundario
(24x19x18cm)contenedor de:
« 10 envases individuales o
e 8 Cupcakes

Vista Superior

Vista Frontal

Vista Lateral

Este envase encargado de trasladar hasta el evento 10 packaging
souvenirs o 8 Cupcakes, intenta recrear una situacion comunicativa de
manifestacion de afecto hacia el agasajado, mediante la entrega de un
regalo en un elegante envoltorio adornado con un lazo.

Al retirar la tapa, la caja se despliega dejando ver los souvenirs exhibidos
sobre una base troquelada.

-32-



Packaging

Papel cupcakes (wrappers)

Un cupcake, es un pastel pequefio disefiado con el propdsito de satisfacer
a solo una persona; horneado frecuentemente en moldes de papel. Son
especialmente decorados como cualquier pastel, con glaseado, fondant, y
granjeas de colores.

Una vez listos se les coloca esta envoltura sobre el molde de papel a modo
decorativo.

-33-



Caja para:

12- Galletas alemanas
12- Galletas de manteca
12 o0 6 - Alfajores de
maicena

6- Brownies

Packaging

Envase pequeio

Vista Superior

00%00
o® h)
8 Alfajores %0

Q demaicena 8

Vista Frontal

Por el contenido del envase la grafica se baso en las reuniones de amigas
y las tardes de té, manifestando el didlogo espontaneo. Utilizando el
logotipo de la marca como personajes y los tres tipos de globo de didlogo
mas comunes, que representan: la palabra, el pensamiento, y la
exclamacién.

Al retirar la tapa, la caja se despliega dejando el producto envuelto en
papel celofan incoloro, el cual puede servirse del mismo packaging, sin
necesidad de pasarlo a otro recipiente.



Stickers
identificatorio
del producto

Packaging

Faja para envase de Tartas y Pasteles

08 Cheese %O

Q Cake §
(o]

Se trata de una tira de papel ilustracidon que se coloca alrededor del
envase plastico de tartas resuelta con el mismo concepto del packaging
pequefio. Resuelve la manipulacién de un modo practico, llamativo y
econémico.

08 Alfajores %O

Q demaicena 8

Los ultimos packaging (Envase secundario, Envase pequefio, y Faja para
envase de Tartas) llevan un autoadhesivo identificatorio del producto;
brindando una respuesta rdpida y econdémica para el emisor e informativa
para el receptor.
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Dorso

Promocion

Postales

Postales standar de posicionamiento

Creadas para transmitir el objetivo de posicionar el producto como
souveniers. El impacto de permanencia y recordacion le dan al
consumidor la posibilidad de coleccionarlas, ademas de poder interactuar
escribiendo sobre los globos de didlogos.

Pasteleria Artesanal
Catherine Sequra
Tel: 4963953

-36 -



Promocion

Postales

Frente
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Promocion

Postales
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Promocion

Postales
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Promocion

Publicidad para web

Teniendo como finalidad dar a conocer el producto al usuario que esta en
linea, apareciendo en las barras laterales de la web.

[ [ www.losandes.com.ar

| disefie [ ver peliculas [[:] recetas | il Juegos Friv  Tg AL0: Free Games On... o Juiancor Salud Lote en Venta en Ma... LoteoenVentaen.. [y Casa en Alquileren ..

Espectaculos | Mi Estilo | Tecno | Autos | Cultura | Pantallas

Guido Chouela y David Sisso: las imagenes del
silencio

Fueron editores fotograficos de las revistas Living y

Rolling Stone. En 2001 crearon su propio estudio y sus

firmas se volvieron una marca en la fotografia autoral.

Acaban de inaugurar en Buenos Aires “Intervalo lucido”,

una muestra en la que retratan a reconocidos artistas y Ya tiene un lugar la futura planta cloacal de
que piensan traer a Mendoza. Tunuyan

Mas Noticias

Sitea cuestiona la meta recaudatoria de Pérez
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Imagenes
contextuales
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Imadgenes
contextuales
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Imadgenes
contextuales
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Normativa del sistema
Manual de Uso

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica de la marca
se tienen que seguir una serie de normas genéricas.

La marca Si tu boquita fuera estd construida a base de un simbolo, un
logotipo y colores corporativos que se deberan respetar para su uso
correcto.

Grilla que regula las proporciones en relacion al logo y al
espacio de resguardo.

Se entiende como espacio de resguardo o zona de seguridad al espacio
gue debe existir alrededor de la marca sin que ningln otro elemento lo
rebase o interfiera, consiguiendo asi una correcta visualizacion.

zona de seguridad

2,25U

2V

zona dp seguridad
[ @

5U
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Normativa del sistema

Manual de Uso

Uso minimo del logotipo

Se entiende como el menor tamafio al que puede ser reproducido el
isologo conservando su adecuada visibilidad.
Tamaino minimo para soporte impreso:

Si U
boquita iy |
{uﬂran, ”ﬁﬂﬂﬂ? 2 mm.

Usos correctos del logotipo

Situ Situ
boquita boquita
fuera.. fuera..
Isotipo en color Isotipo blanco y negro

Isotipo con fondo negro

-47 -



Colores principales

Normativa del sistema

Manual de Uso

Variantes en el uso de la marca

Si tu Sifu
boquita
fuera.. fuera..

solo el nombre solo el nombre sobre negro

solo el isotipo

Colores Corporativos

Las referencias de color son los Pantones aqui especificados.
Si las condiciones de impresién no permiten el uso de éste, el isologo
podra ser impreso en cuatricromia.

Colores secundarios

PANTONE 213 M PANTONE 1765 M
C2 M100 Y31 KO CO M48 Y18 KO
R236 G18 B110 R250 G160 B171

PANTONE 444 M
C54 M42 Y43 K7
R128 G134 B134

PANTONE 213 M al 30%
CO M29 Y5 KO
R253 G198 B211

PANTONE Process Black M PANTONE 442 M
CO MO YO K100 C29 M20 Y24 KO
R55 G52 B53 R185 G190 B187
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Fennario Regular

Fennario Bold

Angelina

French Script MT

Calibri Regular

Calibri Bold Italic

Normativa del sistema

Manual de Uso

Tipografia corporativa

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
0122456784 (.:,;¢)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456784 (..,;¢)

Tipografias alternativas

ABCOEFOHIKLWNOPARS TUWWKUZ
Apcdefghijdmropgrstmxyz
0123450749 (....8)

ARCDEFGHIGHEMMNOPARSIUVWXY Y
a%o&%%ﬂﬂ%ﬂmmquuﬂh&Wm35

01238456789 (..,;&)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&)

ABCDEFGHIJKLMINOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&)
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto
148mm.

20mm.

210mm.

WO ~aracteresporreglon.)

Catherine Sequra
T@l: %63953

Material: papel obra 90g/m2 | Tamafio: A5
* Impresidn: inkjet | cuatricromia
e Puede ser escrito digital o manual

Papel de carta

-50 -



Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

55mm.

19mm.
barniz
sectorizado
85mm.
Frente
Catherine Segura
Tel: 4963958
Dorso
Tarjeta personal e Material: papel ilustraciéon 300g/m2 | Tamafio: 55 X 85 mm.
[5,5X 8,5 CM.] e Impresién: laser | cuatricromia

e Acabados: barniz UV brillante sectorizado
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

80mm, . . . .. |
' 25mm.
. 25mm. .
' 24mm. |
+ :
. 65mm. . _ . i
- © 116mm. .
+20mm. . '
:Gmm. ' :
—4mm. ' .
32mm. : :
------------------------------------------- _;_ -+ !
2 10mm. ¢ 15mm.
: 1 :
. 34,5mm. : :
. | :
—4mm. | '
+6mm. : '
. 20mm. : :
- | 116mm.
I L}
I '
I ]
| .
I .
1 '
—+ Z
| 24mm :
L Z
I L}
: 25mm. '
L -

e Material: cartulinas triplex encapadas 250g/m?2 (dorso blanco)
e Tamafio: 240 X 370 mm.

e Impresion: offset | cuatricromia

e Envasado manual | cierre con aleta
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

[ 240mm. _ _ _ _ _ _ _ ___________ q
F____&an ______ F____Smnm _____ k____amnm _____ |
F._._.__lﬂmnnL._ —— 4

-
: 25mm.
_i_18mm
I
I
I
I
I
I
:
I

- --65mm.___ | —__65mm.__ : 14Smm.
I
I
I
I
I
I
|
I
—I—

e Material: cartulinas triplex encapadas 250g/m?2 (dorso blanco)
e Tamafio: 240 X 370 mm.

e Impresion: offset | cuatricromia

e Envasado manual | cierre con aleta
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wrappers

Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto
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Material: papel ilustracion 90g/m?2
Impresién: offset | cuatricromia
Cierre autoadhesivo
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Normativa del sistema

o
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Concrecion y produccion del proyecto
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Tapa envase secundario

~
Vo]






610mm.

Cuerpo envase secundario

Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto
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e Material: cartulina forrada encapada 350g/m?2
e Impresion: offset | 2 tintas
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto
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e Material: cartulina forrada encapada 350g/m?2



Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto
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Tapa caja chica
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

330mm.
90mm I10I 50mm.

10
(N

50mm.

Cuerpo caja chica para:

* 12- Galletas alemanas « Material: cartulina forrada encapada 350g/m2
* 12-Galletas de manteca « Impresién: offset | 2 tintas

e 12 06 - Alfajores de
maicena
e 6-Brownies
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_ Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

Faja para envase de Tartas y Pasteles
e Material: papel ilustracion 90g/m2

e Impresidn: offset | 2 tintas
e Cierre autoadhesivo

: 650mm.

Sticker de seguridad para cierre de cajas

e Material: papel autoadhesivo perlado
e Impresidn: serigrafia / 2 tintas

: 25mm.
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Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

Stickers identificatorios

e Material: papel autoadhesivo
e Impresion: inkjet o laser / tinta negra
e troquelador redondo 1 3/4 pulgadas

Plantilla en word




Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

Stickers identificatorios

e Material: papel autoadhesivo
e Impresion: inkjet o laser / tinta negra
e troquelador redondo 1 3/4 pulgadas

Plantilla en word




Normativa del sistema

Concrecion y produccion del proyecto

: 100mm.

Postales . .
e Material: cartulina forrada encapada 250g/m?2

e Impresion: offset | cuatricromia
» Acabado: laminado
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Empresas que estan en
condiciones de
producir el proyecto

Presupuesto estimado para
cada componente del sistema

Presupuesto de
produccion

Artes Grafica Unién
Oeste Argentino S.r.|
Morel Talleres Graficos
J, Luis Smovir

Oliver Print

Envase individual tematico X 1000 .....cccceevvvevveeeiriieeeeerenne, S2 +ivac/u
X5000 .eiiiiiieeeeieeeee e $0,70 +ivac/u

Papel Cupcakes (wrappers) x 1000 ...........ccccvvveeeenns $0,25 c/u +iva c/u
X5000 ...uiiiioieeeeieereeennn, $0,10c/u+ivac/u

Envase secundario (24x19x18cm) x 1000 ................... $7,5 c/u +iva c/u
X5000 ..uiiiiiieeeeeeernen. $3c/u+ivac/u

Caja pequefia (9x9x12cm):X 1000 ....c.ccovvvevreeereecreennnennn, S5 c/u +iva c/u
X5000 ...iiiiiieeeeeieeeeeeeeee e S$2c/u+ivac/u

Faja para envase de Tartas y Pasteles x 1000 ................ S2c/u+ivac/u
x5000.............. $0,70c/u+ivac/u

SHICKEIS ettt ettt et e ettt e et e e et e e st e e et e e st e e s etaeeseaeeseraeas S1 c/u
POSTales X 1000 ...cceivieeiieeieiereee et eeere e e eeare e eenaes S3c/u+ivac/u
X5000 ..uiiiiiiieiiiiee ettt S1c/u+ivac/u
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Para: quienes dan color a mi vida
Maximo - Bruno - Victor



