










    Estrategia final

1 Promoción de cada capítulo

Capítulo 4
Temática: Falsificación. 
Objeto: Billetes.
Las protagonistas  comienzan a 
falsificar billetes para sobrevivir 
sin tener que prostituirse.

Capítulo 5
Temática: Filme Noir.
Objeto: los propios de este estilo.
Se realiza una parodia de los 
filmes de los 40’ para relatar la 
relación de Rubí y su amado.

Capítulo 6
Temática: Fiesta/Noche.
Objeto: Carteles de neón.
Rubí y Nicole recorren la noche 
mendocina.
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    Estrategia final

iii  proyecto

1 Promoción de cada capítulo

Capítulo 7
Temática: Visita a una tarotista.
Objeto: Cartas de Tarot.
Rubí se dirige con su mentora 
a una bruja que la ayudará a 
encontrar a Nicole.

Capítulo 8
Temática: Viaje.
Objeto: Mapa.
La presentación hará referen-
cia al viaje que emprenderá la 
protagonista.

Para la promoción de los capítulos se tuvieron en cuenta alguna de las ideas pro-
puestas en la generación de estrategias:

1  Utilizar objetos alusivos a las historias de cada capítulo.
2  Optar por una tipografía más legible ya que cada publicidad dura alrededor de 25 

segundos.

Cada unidad publicitaria cuenta con cuatro partes dicernibles:

1  Logo de la serie.
2  Numero y nombre del capítulo.
3  Frase característica.
4  Horario y fecha.  
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archer bold

archer light

archer medium italic

Tipografías utilizadas
Se eligió varaintes de la familia 
Archer.

El tamaño tipográfico varía 
según el contexto en el que se 
encuentre cuidando siempre la 
legibilidad y teniendo en cuenta 
la duración del comercial.

Formato
Se trabajará con un formato 
full HD.

Producción
La realización del proyecto comprende dos etapas o partes: 
1- Base de fotos en secuencia (stop motion).
2- Animación de títulos sobre la base (a realizarse en After effects). 
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La marca caligráfica es de orientación horizontal 
y en las piezas se dispondrá en lugares que se 
distinga y se pueda leer.
Ocupará el centro en las tomás finales para dejar 
en claro que la  publicidad es referente a la serie 
en cuestión.
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